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RESUMEN 
 

El objetivo de este trabajo es analizar qué tan rentable resulta la exportación de fertilizantes 

PowerFoil pertenecientes a ALZ AGRO, con salida al mundo, detallando la composición del 

producto y analizando el mercado internacional, que hoy en día se encuentra bastante afectando 

en referencia a sus lideres, Rusia y Ucrania, debido al enfrentamiento bélico que existe entre 

ambos, conllevando así a una reinserción China dentro del mercado mundial.  

En cuanto al mercado local, se analizaron los principales exportadores y los meses en los 

que se lleva a cabo mayor cantidad de operaciones, con el fin de comprender quienes son nuestros 

competidores y de qué manera vamos a actuar, reconociendo también que Brasil tiene una posición 

muy por encima de Latinoamérica, en cuanto a nivel de dólares que manejan, basado en 

operaciones internacionales.  

Continuado a lo anterior, se elaboró la tabla ponderada arroja que el mercado más 

conveniente es Perú, y por dicho motivo se llevó un análisis de mercado sobre ese país. La 

conclusión fue positiva, donde el sector agrícola en los últimos años se encuentra en auge. 

Powerfoil tiene la posibilidad de ser aplicado tanto en cultivos como en plantas, y para lograr 

mayor cantidad de contactos y posibles compradores, investigue acerca de ferias peruanas 

relacionadas al tema. A esto debemos sumarle a que Argentina es uno de los cinco principales 

importadores de Perú, por lo tanto, la relación comercial entre países es beneficiosa.  

A modo de cierre, ALZ AGRO estableció relación con una empresa peruana, y se puso en 

marcha el proceso de exportación, con envíos de muestras para que el comprador pueda llevar a 

cabo el marco legal pertinente detallado durante el trabajo para poder inscribir el producto y así 

importar la cantidad deseada. 

Palabras claves: exportación – fertilizantes – Perú – mercados – operatoria  
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INTRODUCCION 
 

El presente trabajo describe una prospección del mercado peruano para ALZ AGRO sobre 

su fertilizante, Powerfoil, y un análisis de una potencial exportación.  

Dicho trabajo comienza con una descripción de la empresa, lo cual resulta interesante para 

sumergirse en su manera de trabajar, los valores y los principios que poseen, como así también la 

manera en que se asocian a diversas empresas para lograr un producto final de buena calidad. En 

el caso de Powerfoil, es elaborado directamente por ALZ AGRO. 

El principal objetivo fue determinar qué mercado era conveniente y rentable para la 

empresa, partiendo de la base que la empresa cuenta con capacidad financiera y productiva para 

empezar a operar internacional. Una vez definido el mercado se llevó a cabo una investigación de 

mercado profunda del país elegido, con el desarrollo del correspondiente marco legal tanto local 

como del país de destino para operar con éxito.  
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PARTE 1 

DESCRIPCION DE LA EMPRESA 
 

 

 

 

 

Alz Agro es un grupo de empresas nacionales (ALZ, Solidum y Qira) con firme presencia 

en el sector agroindustrial. Desde 2007 la empresa suma valor y soluciones integrales para el 

campo argentino. 

Se destaca por ofrecer productos y servicios innovadores, con tecnología avanzada y 

máxima calidad. Cada unidad de negocios se aboca a un eslabón de la cadena agroindustrial, y 

todas apuntan al desarrollo sostenible que demanda la producción. 

Por otra parte, asume un fuerte compromiso con el desarrollo de alternativas amigables y 

sustentables con el medioambiente. Tal es el aprovechamiento de subproductos de procesos 

industriales, como materia prima para producir alimentos de altísima calidad. También cuentan 

con bioproductos orgánicos que han alcanzado un gran desarrollo y son un claro ejemplo de la 

economía circular que los proclama y caracteriza. 

El compromiso de Alz Agro también se refleja en el apoyo a causas nobles. Uno de sus 

mayores orgullos es acompañar al Hogar del Milagro -radicado en Pilar, Provincia de Buenos 

Aires-, en su proyecto destinado a proveer un mejor futuro a niños en situación de vulnerabilidad. 

La empresa trabaja en equipo, con más de 100 integrantes, y cuentan con una red que supera 

los 300 distribuidores en todo el país. 

Datos de la compañía 

Se encuentra ubicada en Santa Fe 1363, 4to piso (S2000), Rosario Santa Fe.  

Tel. (0341) 5300906 
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Contacto. info@alz-agro.com.ar 

Alz agro interactúa con las demás organizaciones de la siguiente manera: 

Imagen 1 DIAGRAMA DE ALZ AGRO 

ALZ nutrientes se destaca tanto en nutrición animal, como en nutrición vegetal. De esta 

manera, provee respuestas técnicas y comerciales que satisfacen necesidades en un sector dinámico 

y en incesante crecimiento. Hoy en día, más de un millón de hectáreas utilizaron bioestimulantes 

y coadyuvantes de ALZ-nutrientes en la última campaña. En el sector de nutrición vegetal se 

encuentra el producto POWER FOIL, el cual es el utilizado para llevar a cabo dicho trabajo final. 

Fuente: https://www.alz-agro.com.ar/  

https://www.alz-agro.com.ar/
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OFERTA EXPORTABLE DE LA EMPRESA 
 

La posición arancelaria que se utilizara es 3105.10.00.990T, y posee las siguientes 

condiciones: 

Imagen 2 NCM DE FERTILIZANTE 

 

Fuente: https://ci.vuce.gob.ar/ 

El producto sujeto a dicha posición es un concentrado de melaza de caña de azúcar y urea, 

conocido comercialmente como POWERFOIL. Es un producto líquido, de aplicación directa al 

suelo y uso foliar, para aplicación en cultivos de cereales, frutales, hortalizas y vino. 

Es de aspecto líquido, color marrón opaco, con olor orgánico y tiene una densidad de 1,3 

Gr/Cm3. Es soluble en agua. 

Imagen 3 COMPOSICION DEL PRODUCTO 

Fuente: ALZ AGRO 

ANALISIS DEL MERCADO MUNDIAL 
Los mercados de fertilizantes se encuentran en un vaivén debido a la incertidumbre que 

existe de cara al futuro, tanto en lo climático como en lo político, como así también en el impacto 

que provoca en los productores el costo del producto en si, como también en la futura 

disponibilidad de nutrientes para los cultivos de verano. Anteriormente mencionamos la cuestión 

política, la cual es importante en este sector, ya que el acceso al libre mercado de cambio cada vez 

resulta más complicado y termina repercutiendo en las empresas que buscan brindar un abanico 

https://ci.vuce.gob.ar/
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de productos a los clientes, los cuales muchas veces no logran conseguir lo que realmente 

necesitan, o si lo consiguen no cumple con los requerimientos al 100%. 

El mercado global de fertilizantes, en 2021, exhibieron un marcado incremento. En el 

siguiente grafico podemos ver como el índice promedio de precios de fertilizantes, calculado por 

el Banco Mundial, en diciembre de 2021 resulto un 164% más alto que en el mismo mes, pero del 

año 2020. Dicho dibujo muestra los diferentes fertilizantes más comunes, el fosfato diamónico con 

un aumento del 92% (verde oscuro) y la urea un 263% (verde claro). Todo esto se dio por el 

aumento de los precios de los insumos y las restricciones a la exportación por parte de los 

principales productores.  

Gráfico 1 PRINCIPALES TIPOS DE FERTILIZANTES UTILIZADOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Bolsa de Cereales en base a Banco Mundial. 

El siguiente grafico muestra la participación en las importaciones mundiales de fertilizantes 

– valor que tiene cada continente. 



 

11 PROSPECCION DEL MERCADO PERUANO PARA ALZ AGRO Y ANALISIS DE UNA POTENCIAL EXPORTACION 

Gráfico 2 PARTICIPACION DE CADA REGION EN EL MERCADO INTERNACIONAL 

 

Fuente: Bolsa de Cereales en base a Atlas of economic complexity. 

 

El dibujo muestra como Sudamérica se mantiene hace más de 20 años participando entre 

un 10 A 20% del mercado. 

Analizando a Argentina de manera particular, la gran parte de la aplicación de fertilizantes 

granulados se lleva a cabo en los cultivos finos (trigo, cebada, avena, centeno, colza, entre otros), 

durante los meses de junio y agosto. Para dicha situación, la compra se suele efectuarse en febrero 

o marzo, mientras los que quieren un maíz temprano lo hacen en junio o julio. En cambio, los 

fertilizantes líquidos permiten hacer la compra más cercana a la fecha de uso. 
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Por otra parte, podemos ver cuáles son los principales flujos de comercio de fertilizantes 

de Argentina y demás países del mundo en el año 2020, logrando distinguir el volumen de USD 

según el grosor de la flecha.  

 Grafico 3 

 

Fuente: Bolsa de Cereales en base a resourcetrade.earth. 

Diversas cuestiones mundiales, como la invasión rusa de Ucrania, generaron un alza en los 

precios debido a la incertidumbre sobre la posibilidad de acceder a sus productos. De todas 

maneras, Estados Unidos y Brasil reportaron importaciones de fertilizantes rusos, pero todo este 

conflicto bélico reintrodujo a China en el mercado internacional, aumentando el suministro. 

ANALISIS DEL MERCADO LOCAL Y POTENCIAL EXPORTACION 

La situación anteriormente mencionada genera incertidumbre en Sudamérica, dada la 

necesidad que tienen principalmente Argentina y Brasil de importar grandes cantidades de estos 

insumos desde otros continentes para la producción agrícola. 

En 2022 Argentina consumio 5.3 millones de toneladas de fertilizantes, de los cuales el 

56% eran fertilizantes nitrogenados, 38% fosfatados y 6% azufrados, para utilizar principalmente 
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en maíz trigo y soja. El 65% de ese total eran provenientes de China, Egipto, Marruecos y Estados 

Unidos, mientras que el 35% restante proviene de la producción nacional. (fuente: 

https://www.cancilleria.gob.ar/es/argentinatradenet ) 

Haciendo mención a la industria nacional, en los últimos años a crecido notablemente. 

Remontando a los años 2000, el consumo de fertilizantes a nivel país aumento 650% 

aproximadamente, lo que se relaciona con un aumento del 90% en el consumo de fertilizantes 

importados durante el mismo periodo. Aun así, cabe destacar que Argentina no es uno de los 

principales aplicadores de fertilizantes por hectárea de tierra cultivable. Esto se debe a que los 

suelos poseen buenos niveles de nutrientes y esto conlleva a altos rendimientos con bajas tasas de 

fertilización. En segundo lugar, las políticas de derechos y restricciones a la exportación de granos 

reducen el precio recibido por el productor y esto distorsiona los precios relativos. 

En Argentina entre los años 2022 y 2023, los principales exportadores fueron los 

siguientes: 

Tabla 1 PRINCIPALES EXPORTADORES 

EXPORTADOR U$S FOB % INC. KGS BRUTOS 

SPRAYTEC SRL 398.548 32.25% 32.816 

FRAGARIA SRL 215.331 17.42% 45.669 

SAF ARGENTINA 

SA 

174.290 14.10% 112.273 

RIZOBACTER 

ARG S. A 

168.572 13.64% 8.514 

LIPHATECH L A 

SA 

121.673 9.84% 44.000 

OTROS 157.557 12,91% 23.674 

Fuente: elaboración propia en base a softrade 

 

Estos cinco principales exportadores de fertilizantes suman un total FOB de U$S1.078.414, 

sumando así entre todos, una participación de un 87.25% del mercado argentino que sale al mundo.  

Por otra parte, los cinco principales países a los cuales se exporta son los siguientes: 

https://www.cancilleria.gob.ar/es/argentinatradenet
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Tabla 2 PRINCIPALES DESTINOS 

PAIS DE DESTINO U$S FOB %INC KGS. BRUTOS 

MEXICO 328.563 26.58% 27.693 

PARAGUAY 328.433 26.57% 63.248 

BOLIVIA 279.590 22.62% 19.398 

CHILE 121.673 9.84% 44.000 

TOGO 51.242 4.15% 42.514 

OTROS 126.468 10.22% 70.092 

Fuente: elaboración propia en base a softrade 

Como podemos ver, entre los años 2022 y 2023, los principales países a los cuales acudió 

el mercado argentino de fertilizantes.  

Las tres posiciones arancelarias más utilizadas para exportar fueron:  

• 3105.10.00.490 con un total FOB de U$S 658.061 

• 3105.10.00.990 con un total FOB de U$S 571.346 

• 3105.10.00.190 con un total FOB de U$S 4.723  

Por otra parte, entre 2022 y 2023, los meses en los que más se exporto fertilizantes fueron 

los siguientes: 

Gráfico 4 MESES DE EXPORTACION 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Softrade 

U$S CIF

oct-22 nov-22 dic-22 ene-23 feb-23 mar-23

abr-23 may-23 jun-23 jul-23 ago-23 sep-23
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PARTE 2 

SELECCIÓN DE MERCADOS A PONDERAR 
En este caso, seleccionaremos los mercados más convenientes para analizar en profundidad 

y luego realizaremos la ponderación. 

Teniendo en cuenta toda la información obtenida previamente, vamos a enfocarnos en el 

continente latinoamericano, donde los preferentes fueron Brasil, México y Perú  

Tabla 3 TABLA PONDERADA 

CRITERIO BRASIL MEXICO PERU PUNTOS 

Tamaño del mercado 6 4 5 15 

Tasa de crecimiento del 

mercado 

5 4 6 15 

Acuerdos bilaterales 5 5 5 15 

Riesgo país 4 4 2 10 

Distancia geográfica 3 10 2 15 

Barreras de entrada 7 6 2 15 

Grado de apertura 6 5 4 15 

TOTAL 36 38 26 100 

Fuente: elaboración propia  

Analizando cada punto, en cuanto a tamaño del mercado, Brasil posee un tamaño de 

mercado mucho más interesante que México y Perú, por la cantidad de productores y de tierra que 

poseen. 

Perú tiene una tasa de crecimiento mucho mas notoria que México y Brasil ya que 

últimamente se encuentra en alza la cuestión agrícola / frutales / hortalizas que conllevan el uso de 

fertilizante y por tal motivo es mas atractivo en este sentido. 

En acuerdos bilaterales, los 3 se encuentran en la misma situación, pero analizando el 

riesgo país y la distancia geográfica, Perú tiene una ventaja notoria en comparación con los demás 

países, como así también en las barreras de entradas que posee el país. Brasil y México son países 



 

16 PROSPECCION DEL MERCADO PERUANO PARA ALZ AGRO Y ANALISIS DE UNA POTENCIAL EXPORTACION 

complicados en dicho aspecto porque poseen muchas relaciones comerciales con países potencias 

en el mercado. 

Para finalizar, Brasil es el país con mayor apertura comercial, luego de México, y por 

último Perú esta en proceso de crecimiento en dicho punto. 

Como se puede observar en la tabla ponderada, y luego de analizar los mercados 

anteriormente mencionados, Perú resulta el país más atractivo sobre el cual operar, y por tal 

motivo, se llevó a cabo una investigación de mercado de dicho destino. 

PARTE 3 

INVESTIGACION DE MERCADO 
Perú se encuentra ubicada en la costa oeste central del continente. Limita con el Océano 

Pacifico, con Chile (sur), Brasil y Bolivia (este) y con Colombia y Ecuador (norte). Perú cuenta 

con una extensión territorial de 1.285.215 km cuadrados, y se divide en tres regiones naturales: 

Costa, sierra y selva amazónica.   

Imagen 4 PERU UBICADO EN LATINOAMERICA 
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Perú cuenta con 32 millones de habitantes, donde el 76,7% de ellos habitan en zonas 

urbanas y el 23,3% restante en áreas rurales. (Fuente: https://www.cancilleria.gob.ar/es/argentinatradenet ) 

MONEDA 
La moneda oficial de Perú es el Sol (S/.). Al día de la fecha, 23/11/2023, la conversión a 

dólar es 0,27 USD por cada sol 

ECONOMÍA 

Tabla 4 DATOS MACROECONOMICOS DE PERU 

INDICADOR 

Producto Bruto Interno U$S 225.259 millones  

PBI Per Cápita U$S 7.023 

Principales destinos de 

las exportaciones 

peruanas 

China, EE. UU., India, Corea del Sur, Japón, Suiza, España, Brasil, 

Holanda, Chine, Alemania, Canadá, Ecuador, Colombia. Argentina 

ocupa el puesto 27. 

Principales 

exportaciones 

Minerales en cobre y sus concentrados; oro en las demás formas en 

bruto; Concentrados en Cinc; Harina, polvo y pellets de pescado; Gas 

natural líquido, minerales de plomo, sus concentrados, las demás 

gasolinas sin tetraetilo de plomo; Uvas frescas, minerales de cinc y 

sus concentrados; Gas natural licuado; El demás café sin tostar; 

minerales del hierro. 

Principales países de 

origen de las 

importaciones peruanas 

China, EE. UU., Brasil, Ecuador, Colombia, Chile, Argentina, 

Alemania, Japón 

Principales 

importaciones 

Aceites de petróleo, teléfonos móviles, vehículos con motor de 

embolo alternativo de cilindrada igual o menor a 1500cc, tortas y 

demás residuos sólidos de la extracción de aceites de soja, los demás 

trigos excepto para siembra, maíz duro amarillo. 

Fuente: BCRP/INEI (argentina trade net) 

 

Cabe destacar que durante el primer trimestre del 2019 tuvo un crecimiento del 2.3% lo 

cual tuvo varios sectores que por su aporte al producto tuvieron una mayor/menor incidencia en el 

https://www.cancilleria.gob.ar/es/argentinatradenet
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rendimiento anteriormente mencionado, y uno de ellos fue el AGROPECUARIO. Creció 4,9%, el 

subsector pecuario se expandió 4,6% y el agrícola 5,1%. El aumento de la producción agrícola se 

explica por los mayores volúmenes cosechados de los productos de arándanos, algodón en rama, 

cacao, caña de azúcar, uva, espárragos, mango y café. Por otro lado, se observó una contracción 

en la oferta de los productos maíz amarillo duro, papa y arroz cascara. 

La balanza comercial en 2021 de Perú en millones de U$S es la siguiente: 

Gráfico 5 APERTURA COMERCIAL DE PERU 

 

Fuente: AAICI en base a TradeMap y Banco Mundial 

Es importante destacar que Argentina tiene un grado de participación muy grande en cuanto 

a las importaciones en Perú, y a continuación detallaremos los 10 principales importadores. 



 

19 PROSPECCION DEL MERCADO PERUANO PARA ALZ AGRO Y ANALISIS DE UNA POTENCIAL EXPORTACION 

Gráfico 6 ORIGEN DE LAS IMPORTACIONES HACIA PERU 

 

Fuente: AAICI en base a TradeMap 

ANÁLISIS SECTORIAL 

En 2018 Perú logro una recuperación de su PBI, y se debe por los sectores no primarios, 

impulsados por la demanda interna. (fuente: https://www.cancilleria.gob.ar/es/argentinatradenet ) 

En este caso haremos foco en el análisis del sector agropecuario. 

https://www.cancilleria.gob.ar/es/argentinatradenet
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Tabla 5 PBI DE SECTORES ECONOMICOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En PBI primario podemos observar cómo el sector agropecuario creció de 2,6% (2017) de 

crecimiento a 7,5% (2018). Esta se considera la tasa más alta de esos 10 años, con niveles históricos 

en productos orientados al mercado interno (papa, arroz, plátano, mandarina, limón, piña, maíz 

choclo y ajo) como externo (café, aceituna, cacao, palta y arándanos). El prolongado crecimiento 

se debió al sostenido dinamismo de la agroexportación, producto de una oferta diversificada de 

bienes agrícolas. 

 

Tabla 6 SECTOR AGROPECUARIO 
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IMPORTACIONES 

En el año 2018, las importaciones peruanas totalizaron U$S 41.870 millones. Los bienes 

de consumo importados sumaron un total de U$S 9591 millones. Por otra parte, las importaciones 

de insumos alcanzaron un total de U$S 20.516 millones.  

A continuación, se podrá ver un cuadro con las importaciones según uso o destino 

económico en valor FOB en millones de U$S. 

Tabla 7 BIENES DE PERU A LO LARGO DE LOS AÑOS 
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En el grafico podemos observar que dentro del punto 2 INSUMOS, la materia prima para 

la agricultura va creciendo poco a poco. Por otro lado, en el punto 3 BIENES DE CAPITAL, los 

bienes de capital para la agricultura crecieron mínimamente.  

MERCADO DE FERTILIZANTES  

La producción peruana de fertilizantes se centra, principalmente, en el guano de la isla; un 

abono orgánico cuya extracción está regulada por el Estado para evitar su agotamiento. 

El total de importaciones de fertilizantes desde diciembre de 2022 a noviembre de 2023 

fue de 5.9 millones de dólares CIF, dando así un total de 1.35 millones de kilos brutos. 

Los principales países vinculados con Perú respecto a fertilizantes, durante el lapso de 

tiempo antes mencionado fueron: 

• España con 1.6 millones de dólares en condición CIF 

• Alemania con 1.3 millones de dólares en condición CIF 

• Reino Unido con 1.1 millones de dólares en condición CIF  

• Italia con 540.000 dólares en condición CIF  

• Ecuador con 290.597 dólares en condición CIF 

Y restan diversos países, donde se encuentra China, México, Estados Unidos, Argentina, 

Brasil, entre otros.  

A continuación, un gráfico de importaciones para el consumo total de fertilizantes. 
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Gráfico 5 TIPOS DE FERTILIZANTES UTILIZADOS EN OPERACIONES INTERNACIONALES 

 

 

 

 

 

 

Fuente: https://www.cancilleria.gob.ar/es/argentinatradenet 

PRINCIPALES IMPORTADORES/DISTRIBUIDORES DE FERTILIZANTES 

• BAYER S.A ( https://www.agro.bayer.pe/es-pe.html ) 

• YARA PERU S.R.L ( https://www.yara.com.pe/ ) 

• BIOTECNICA DAYMSA DE PERU S.A.C ( https://daymsa.com/ ) 

• TECNOLOGIA QUIMICA Y COMERCIO S.A ( https://www.tqc.com.pe/ ) 

• ECOFERTILLIS S.A.C (https://ecofertilizing.pe/) 

 

Fuente: https://softrade.info/login  

OPORTUNIDADES DEL MERCADO  

En el año 2022, Perú fue la sexta mayor economía en términos de Producto Interior Bruto 

(PIB) de América Latina. Para el año 2023, según datos del FMI, mientras que las perspectivas de 

crecimiento económico a nivel global son de un 2,7%, el crecimiento esperado para la región de 

América Latina es un punto porcentual menor. Sin embargo, y con respecto a la economía peruana, 

se espera que el crecimiento se cifre entre 1,5% y un 2% durante el presente año, donde la 

agricultura tendría su gran participación en dicho crecimiento, lo cual conllevaría a un auge en el 

uso de fertilizantes para la producción, por lo tanto, la especulación sobre el mercado de dicho país 

es cada vez más alto y atractivo. Entre las fortalezas del sector agro de Perú, cabe destacar: 

. El aumento constante de las agroexportaciones debido a la demanda internacional. 

https://www.cancilleria.gob.ar/es/argentinatradenet
https://www.agro.bayer.pe/es-pe.html
https://www.yara.com.pe/
https://daymsa.com/
https://www.tqc.com.pe/
https://ecofertilizing.pe/
https://softrade.info/login
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. El producto abonos, otros fertilizantes y las mezclas nitrogenadas se considera el más importante 

en lo que a consumos intermedios de la actividad agrícola respecta en el Perú. 

. El clima peruano, característico por presentar una gran biodiversidad debido a los numerosos 

microclimas en las distintas regiones del país, actuando como un invernadero natural por la elevada 

humedad y estabilidad anual de las temperaturas. Estas cualidades constituyen una ventaja 

competitiva, ya que le permite ser un país productor de cosechas desestacionalizadas. 

. La tecnificación y mejora por parte de las principales empresas agroexportadoras del país, así 

como de las empresas importadoras de insumos agrícolas. 

. El apoyo gubernamental al sector agrícola, con programas y proyectos para facilitar el trabajo de 

las PYMES. 

FERIAS EN PERÚ 

La Tecno Agro es una feria internacional, agrotecnología, y una plataforma muy 

importante para agronegocios en Perú, 

Por otro lado, Agriexpo Perú es la exhibición internacional más grande y líder de 

agrotecnologías para la agricultura, agroindustria y agroexportación que se realiza en las 

principales zonas agrícolas de Perú.  

Fuente: https://www.nferias.com/agricultura/peru// 

EXPORTACION DE FERTILIZANTES ALZ AGRO HACIA PERÚ 

El mercado seleccionado fue Perú, ya que el análisis elaborado en la tabla ponderada 

resulto a este mercado como favorito. Sumado a eso, y gracias que Alz Agro también realizo su 

trabajo, recibió un pedido de cotización de una empresa de dicho país, lo cual procedió con envío 

de muestras para llevar a cabo el registro en el país de destino y así, posterior a esto, llevar a cabo 

la operación completa en sí. 

Para comenzar, como fue explicado anteriormente, la posición arancelaria a utilizar fue: 

• 3105.10.00.990T 

Esta posición posee un derecho de exportación de 3%, y un reintegro de 5%. 

https://www.nferias.com/
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Para comenzar la operativa, fue necesario llevar a cabo una inscripción en Senasa de la 

empresa como importadora/exportadora. En este caso, la organización ya contaba con la firma 

ALZ SEMILLAS inscripta y apta para poder firmar certificados de origen (COD) ya que todos los 

formularios se encontraban actualizados, y a su vez el despachante tenía la firma validada para 

llevar a cabo la firma. Por cuestiones obvias, fue utilizada como tal para empezar con la operación.  

Posterior al paso anterior, se elaboró el certificado de inscripción de producto, por el cual 

te designan un número. En este caso, fue el 17.258 (foto 1 de anexo). 

Por otra parte, se llevó a cabo el certificado fitosanitario que permite exportar el producto 

con la cantidad pactada entre las partes, sumado al país de destino que va a tener la mercadería. 

Dicho certificado se realiza en la página TAD (tramites a distancia – foto 2 a 5 de anexo -). Dentro 

de esta página, tenemos dos tipos de tramites, el rápido y el lento. Para dicha situación, corriendo 

contrarreloj para el envío de las muestras, se debió pagar primero el trámite lento y luego el rápido, 

destacando que cotiza en base al peso de la mercadería. (foto 6 a 8 de anexo) 

El certificado cuenta con 30 días de validez con datos del producto y de la empresa y 

conlleva el pago de aranceles para poder utilizarlo cada vez que sea necesario en base al peso y 

destino de la mercadería. 

Para seguir con toda la operativa, se genera el VEP para el pago de los derechos de manera 

anticipada (imagen 9 a 11 de anexo). Este trámite se realiza en la página de AFIP, ingresando con 

el CUIT y la clave correspondiente, en declaraciones juradas y pagos, generar un nuevo VEP, 

ingresando el CUIT del exportador, aduana (800) y pago de tributos aduaneros (800). Se debe 

registrar también el CUIT del despachante, y el monto a pagar. Para llevar a cabo el pago, se debe 

saber sobre que método va a hacer el pago el exportador, que en este caso se utilizó interbanking. 

Una vez realizado el VEP, el despachante lo descarga y lo envía al exportador para que pague.  

Esta operación es una simulación de un envío de muestras, pero en realidad es una 

exportación, debido a que en Perú es necesario importar una cantidad mínima de productos para 

poder grabarlo en el sistema de aduana y así poder realizar la importación de la cantidad deseada.  

A continuación, adjunto el costeo del envío de la cantidad mínima enviada (foto 12 de 

anexo), el costo del depósito fiscal Murchinson y el flete (foto 13 y 14 de anexo), para que la 

empresa peruana lleve a cabo la operativa pertinente, mencionada anteriormente. El costo del 
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depósito fiscal Murchinson se encuentra cotizado en pesos, y la conversión fue llevada al precio 

del dólar oficial de la fecha 13/11/2023, el cual es $365.50. De esta manera, arroja un total de U$S 

44.50. Por otra parte, el valor del flete aéreo estaba cotizado en $129.752.50 a una conversión de 

dólar oficial de $365,50 por U$S, arrojando un total de U$S 355. 

En los anexos se podrán visualizar de que manera fue enviada la mercadería, junto al 

rotulado. (foto 15 del anexo). 

Finalmente, presento los diversos documentos utilizados en la operación para cumplir con 

el marco legal, haciendo referencia al despacho, packing list, guía aérea, y factura. (foto 16 a 19 

del anexo)  

CONCLUSION 
El trabajo final me resulto muy interesante, ya que tuve la posibilidad de tener un contacto 

directo que trabajo de principio a fin con esta operación y me pudo brindar información, sumado 

a que era de mi interés todo lo relacionado a fertilizantes.  

 

Hoy en día, no se puede pensar en producir sin utilizar fertilizantes, sean orgánicos o no, 

porque aportan los nutrientes necesarios que muchas veces la tierra no la tiene, pero más 

interesante aun me resulto interiorizarme en ALZ AGRO, y ver que destino resultaba más 

conveniente a sus características. También es muy importante reconocer y estudiar el estado del 

mercado sobre el cual uno va a trabajar. En este caso en particular, las principales potencias se 

encuentran en conflicto bélico entre sí, y se necesita de los demás países del mundo para poder 

seguir adelante con las relaciones comerciales, resultando así una posibilidad muy grande para 

posicionarse a nivel internacional, siempre y cuando la capacidad económica sea la suficiente, 

como así también que el producto cumpla con los requisitos que los compradores necesitan 

satisfacer. 

 

Perú, el mercado seleccionado, es un país que viene teniendo un gran crecimiento, y es 

agradable saber que ALZ AGRO pudo llevar PowerFoil a dicho destino, para que puedan explotar 

sus cultivos con ayuda de la empresa trabajada, deseando y buscando siempre lo mejor.  
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Desde mi perspectiva, ALZ AGRO, debe participar en ferias para de esta manera lograr 

conseguir contactos, que pueden ser potenciales compradores, donde incluimos los productores 

como los distribuidores. Estos últimos son los más interesantes, debido a que ellos serian quienes 

pueden posicionar el producto sin necesidad de que ALZ AGRO este gestionando dicho asunto. 

Por otra parte, debería analizar y profundizar mas en optimizar su producto en aplicación para 

plantas y hortalizas, producción que en Perú es muy utilizada, y tiene un potencial enorme. 
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ANEXO 
Foto 1. Certificado de inscripción de exportación 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto 2 – 5. TAD certificado fitosanitario de exportación Senasa  
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Paso 1 (Imagen 2) 
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Paso 2 (Imagen 3) 
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Paso 3 (Imagen 4) 
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Paso 4 (Imagen 5) 
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Imagen 6. Orden de pago   
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Imagen 7. Boleta de pago TAD lento 
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Imagen 8. Boleta de pago TAD rápido 
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Imagen 9. Generación de VEP página AFIP paso 1 

 

 

Imagen 10. Generación de VEP página AFIP paso 2 
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Imagen 11. VEP  
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Imagen 12. Costeo de envío de muestras  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PRODUCTO POWERFOIL PESO POR BIDON 14.11 KG

NCM 3105.10.00.990T LITROS POR BIDON 10 LTS

DERECHOS 3%

REINTEGROS 5%

CANTIDAD BIDONES 4

PRECIO UNITARIO 4,00USD                   

Honorarios despachante 1% o min USD 275 + IVA x PE 275USD             

Gastos operativos + IVA 35USD              

Guarda digitalizacion y certific. + IVA 20USD              

Servicios extraordinarios de Aduana 10USD              
Certf Origen + IVA USD             20

ATA (solo en caso de terrestre) + IVA 40USD              

Certf Senasa Agroquimicos USD               7

Deposito Fiscal MURCHINSON USD         44,50

 USD       355,00 

TOTAL 806,50USD       

FW AEREO

FLETE AEREO FINAL EZEIZA A PERU

355,00USD                                                                                                                    

DATOS PRODUCTO DATOS ENVIO

SERVICIOS DESPACHO
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Imagen 13. Costo del depósito fiscal Murchinson 
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Imagen 14. Factura del flete aéreo  
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Imagen 15. Producto preparado para el envío 
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Imagen 16. Despacho correspondiente a la operación (parte frontal) 
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(parte trasera) 
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Imagen 17. Packing list 
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Imagen 18. Factura proforma 
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Imagen 19. Guía aérea (parte frontal) 
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Guía aérea (parte trasera) 
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