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Resumen.

on la repentina aparicién de la pandemia
a nivel mundial a principios del ano 2020
muchas empresas y negocios se vieron en
la obligacion de reinventarse, cambiar sus par-
adigmas para continuar sobreviviendo. Algunas
tuvieron éxito, otras no pudieron. Esta situ-
acién dio lugar a que nuevos emprendimientos
crecieran de manera exponencial en poco tiempo
sin tener una identidad visual desarrollada para
afrontar este tipo de cambios.
En el presente trabajo de investigacion y tesis,
se desarrolla la problematica de falta de identi-
dad visual en PyMES y Microemprendiemientos
en su etapa inicial.
En base al conocimiento vy las herramientas
adquiridas durante la carrera, se desarrollara
el sistema visual completo que cubra todas
las necesidades basicas de lo anteriormente
mensionado.
Se desarrollara paso a paso desde la seleccion
del partido conceptual hasta el desarrollo de
identidad visual completa, manual de marca,
manual senalético, medios digitales.
El objetivo del trabajo es que pueda ser uti-
lizado como guia orientativa y practica para
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Problema.

Caso testigo.

8| Tesis | UAI Lic. en Diseno Gréfico

Objetivos.

Hipotesis.

Para lograr imponer la marca creada Bardo
Brewing Co. se apuntard a garantizar una
clara y eficiente comunicacion a través del
desarrollo de diversas piezas graficas en base
al partido conceptual previamente planteado,
valiéndose de herramientas y técnicas de
diseno (morfoldgicamente, tipograficamente,
cromaticamente) que logren tanto su objetivo
particular como general del sistema grafico
objetivo.

Justificacion.

urante la pandemia del 2020 comenza-

ron a desarrollar varios microempren-

dimientos en distintas areas, algunos
no tuvieron éxito, pero otros crecieron hasta
convertirse en una PyME.
El presente trabajo desarrolla la problematica de
ausencia de una identidad visual en proyectos
que estan en su etapa inicial, con el objetivo de
servir como guia practica u orientativa para todo
aquel que lo necesite.
Se tomd como ejemplo el caso de una cerveceria
artesanal que estd en pleno desarrollo y que
necesita un sistema visual completo tanto para
su imagen corporativa como para su linea de
productos, servicios y senalética para la fabrica.
Se analizan todas las expectativas y proyectos
que se tienen sobre la marca en cuestion.
Ello implica tener en cuenta las necesidades de
comunicacion requeridas por el producto, como
también a que tipo de publico se quiere alcanzar.
Por otro lado, debe observarse a la competencia
para lograr diferenciarse y destacarse en el mer-
cado. No debe ser parecido a ninguna marca que
exista para no confundir a los consumidores.

Debemos conocer qué cantidad de piezas y/o
productos se quiere realizar, ya que sera util a

la hora de contactar imprentas o servicios web,
solicitando presupuestos reales acorde a las
necesidades y costos, sin perder calidad.

Para ello es necesario conocer qué tipos de
impresion se utilizan para cada caso y con qué
opciones alternativas contamos si es que la can-
tidad de producto no llega a cubrir el minimo de
los sistemas de impresidn tradicionales.

Asi mismo hay que detallar una estrategia para
posicionarse en medios digitales y redes socia-
les, lograr trafico en nuestro sitio web y canalizar
la compra de los clientes en una plataforma
e-commerce disponible para diversos dispositi-
vos (computadoras, celulares, tablets, etc.).
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Historia.

ardo Brewing Co. comenzd a mediados del

2016, como un hobby Homebrewer entre

amigos en la casa de uno de ellos. Cada
uno tenia su ocupacién, uno trabajaba en una
empresa de logistica, el otro en una imprenta,
muy lejos del tema que estaban por emprender.
La idea se impuso cuando en una de las reuniones
que se organizaban durante la semana para
charlar, ponerse al dia y compartir unas cervezas
uno le dice al otro “Estaria bueno poder hacer
nuestra propia birra y no tener que comprar mas”,
en ese mismo momento y con la aprobacion de
ambos comenzo una busqueda intensiva de cdmo
se podia lograr aquel objetivo.
En su momento, ano 2016, todavia no se contaba
con mucha informacion sobre el tema, de como
empezar, donde conseguir los equipamientos,
materias primas, etc.
Entonces valiéndose de internet y youtube fueron
recopilando informacion de varios sitios y videos,
logrando asi armar una lista con lo que creian
necesario para poder comenzar el proyecto.

10 | | UAI| Lic. en Diseno Gréfico

Luego de unos meses lograron reunir todos los
elementos vy finalmente se comenzé a planificar
“La primer coccién”, pero llegado el momento
de analizar qué y como habia que hacerlo, se
dieron cuenta que no era tan facil como decian
en los foros cerveceros, aparecieron palabras

y definiciones que jamas habian escuchado,
esta situacion llevd a que ambos amigos se
inscribieron en el Unico curso que habia en ese

momento disponible, El Curso de Microcerveceria.

El curso de Microcerveceria era una jornada
intensiva de 12 horas donde se veian todos los
procesos, materias primas y técnicas necesarias
para hacer tu propia cerveza. El curso se dictaba
en un quincho del fondo de una casa por dos
amigos ingenieros ex Quilmes que tenian su
emprendimiento de micro cerveceria muy
avanzado y ya funcionando.

Finalizado el curso, luego de presenciar una
coccion de principio a fin, se retiraron con mas
dudas que certezas. Pero habia que empezar. Se
fij6 dia y horario para hacer “La primera coccién”,

fue un sabado de julio, 7am. describen que fue
una experiencia Unica, pero con resultados
desastrosos.

A medida que paso el tiempo sumaron mas
cocciones, mejoraron el equipamiento, se
capacitaron y recolectaron experiencias ajenas
logrando de esta manera un producto mas
estable y con posibilidades de comercializarse.
En los principios no habia necesidad de contar
con una marca ya que el producto era para
consumo personal y entre un circulo cercano de
personas, pero transcurrido un tiempo comenzd
a ser pedido por personas que lo habia probado,
de ahi surge la necesidad de crear un nombre, una
marca, que en su momento fue “Canvas”.

A medida que paso el tiempo, la marca fue
creciendo, comenzando a tener presencia en
bares y ventas directas al publico, pero por
diferencias auiin desconocidas entre los amigos se
dejé de producir, dando fin al proyecto.
Mientras Canvas terminaba, uno de los amigos
continud en el camino de la cerveza artesanal

dando inicio a su experiencia en un ambiente
profesional asistiendo de manera voluntaria

a diversas fabricas medianas/grandes como
ayudante del Brewmaster. Luego de un proceso
de aprendizaje de aproximadamente 1anoy
medio, en febrero de 2018 consiguid un puesto
de cocinero en una fabrica de cerveza tipo Belga,
mientras que retoma las cocciones hombrewer
con idea de iniciar su propia marca, esa marca es
Bardo Brewing Co.

Esta oportunidad de estar al frente de las
cocciones en una fabrica de cerveza que ya
operaba en el mercado hacia 5 anos, le dio

mas experiencia no solo en la produccidn, sino
también en cdmo se manejaba el negocio.
Llegada la pandemia en el ano 2020, la cerveceria
se vio gravemente afectada por las restricciones
ya conocidas a nivel mundial y pais, teniendo que
cerrar definitivamente a principios de febrero del
ano 2021. Este evento dio lugar a la creacién de la
marca Bardo Brewing Co., una marca unipersonal
que actualmente esta en proceso de desarrollo.

Lograr en el corto plazo luego del lanzamiento de la marca vender el 70% de la produccién.

En el plazo de 1ano posicionar la marca Bardo Brewing Co. como referente de la cerveza artesanal
a nivel local teniendo presencia en distintos bares de la zona con botellas, latas o barriles.
Alcanzar mas de 20.000 seguidores en redes sociales en el plazo de 6 meses.
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éQué es el
Diseno Grafico?

Qué pensamos cuando en una reunién, o en una
charla preguntan, ¢A qué te dedicas? o ¢Cudl es tu
profesion? y contestan Disenador Grafico.

La definicion literal que utiliza Jorge Frascara

en su libro es: “El diseno grafico, visto como
actividad, es la accién de concebir, programar,
proyectar y realizar comunicaciones visuales,
producidas en general por medios industriales y
destinadas a transmitir mensajes especificos a
grupos determinados.”

Actividades y su funcion.

Comenzaremos planteando, como menciona en
su libro, una comparacién entre distintas oficios
y profesiones, las cuales automaticamente
todos relacionamos con qué actividad

estan relacionadas, ejemplo un médico esta
relacionado a curar, operar, atender pacientes
con problemas, y satisfacen una necesidad basica
de la sociedad que es la salud. Por otro lado
tenemos a un verdulero, que esta relacionado a
la comercializacién, compray venta de frutas y
verduras en un local especifico el cual satisface
otra necesidad basica de la sociedad, que es
alimentarse. Ahora bien, teniendo en cuenta los
casos mencionados se analiza donde se aplica el
rol del disenador gréfico.

| UAI| Lic. en Diseno Gréfico

¢En qué sector
desarrolla su actividad
un Disenador Grafico o
Disenadora Grafica?

Paraddjicamente en nuestras vidas cotidianas
estamos en permanente contacto con afiches,
carteles, aplicaciones, diarios, libros, mapas,
folletos, remeras, murales, recetas médicas,
carteles indicadores y podemos continuar
listando muchos mas. Si bien no necesariamente
todas estas piezas estan realizadas por un
profesional en el area del diseno gréfico,
cumplen una funcién clave, que es la de
comunicar un mensaje.

Un ejemplo a nivel urbano, es el de la senalética
aplicada a la orientacion dentro del sistema de
subtes. Sin este recurso grafico dificilmente nos
podremos mover con seguridad dentro de las
decenas de tuneles, escaleras, pasillos y ni siquiera
saber si el subte que estamos tomando es el
correcto tanto en su recorrido como direccion.

Un sistema visual complejo el cual retine una
serie de atributos, recursos y piezas graficas
como mapas, folletos, carteles, senalética,
colores, tipografias, iconos, posteriormente
estudiados, analizados, proyectados y
ejecutados da como resultado un mensaje claro
para el publico que se moviliza en el subte de
como llegar a su destino. Solucionando de este
modo un problema de orientacion. De esta
manera se pueden citar miles de ejemplos donde
el diseno gréfico intervino para solucionar un
problema existente en la comunicacion.

Diseno: El producto
fisico de la actividad
de disenar.

Los diversos sentidos que se le otorgan a la
palabra Diseno en el lenguaje cotidiano para
hacer referencia a una actividad, un fendmeno
natural o un objeto dependiendo de quien la
utilice, hacen dificil entender una profesién que
lleva en la base de su nombre tantos significados
distintos.

Para la vision del disenador grafico o disenadora
grafica, el diseno es el resultado expuesto al
publico luego de programar, proyectar, coordinar
una lista de factores materiales y humanos,
traducir lo invisible en visible, comunicar. Donde
se incluye también juicios de valor, aplicaciones
de conocimientos, adquisicién de nuevos en

el proceso y toma de decisiones. A todo este
proceso se lo denomina disenar, una actividad
abstracta que tiene como objetivo comunicar
eficientemente un mensaje.

Planificacion
y estructuracion.

Este punto define la calidad del disefio que va a
comunicar el mensaje que se quiere transmitir.
El disenador o disenadora no solo se tiene que
enfocar en la parte estética, sino que debe
establecer un orden, una planificacion y una
estructuracién del contenido para utilizar la
menor cantidad de palabras posibles y que
ambos convivan en armonia.

UAI | Lic. en Diseno Grafico |
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El entorno.

Gran parte de los trabajos de diseno se realizan
con distintos recursos y especialidades que son
aportadas por profesionales de cada area. Por lo
general el disenador gréfico o disenadora grafica
trabaja en equipos donde se pueden encontrar
redactores, fotdgrafos, caligrafos, ilustradores,
desarrolladores web y de aplicaciones, donde

ellos son los coordinadores tanto en la concepcion
y estrategia comunicacional como en la realizacién
grafica valiéndose de los recursos disponibles que

le solicita cada proyecto en particular.

Método, objetivo, campo.

Como se viene planteando en los puntos
anteriores, la imprecision que padece por parte

del publico el entendimiento de la profesién de los

disenadores graficos [ disenadoras graficas, que
tiende a ser percibido como un artista, que crea
formas visualmente atractivas en cambio de un
profesional que crea comunicaciones efectivas,
el titulo mas apropiado deberia ser Disenador
de Comunicaciones Visuales o Disenadora de
Comunicaciones Visuales; Ya que en este caso
estarian presentes los 3 pilares que definen la
profesién: Un método: El diseno; Un objetivo:
Comunicacién; Un campo: Lo visual

| UAI| Lic. en Diseno Grafico

Conclusion

Podemos decir que un Disenador de
comunicaciones visuales o una Disenadora
de comunicaciones visuales es un creador

de mensajes que coordina un equipo,
planifica, evalla, analiza y ejecuta proyectos
de comunicacion visual, utilizando diversas
herramientas, recursos humanos vy técnicos
con el fin de comunicar algo puntual a un
publico objetivo mediante el uso de imagenes
compuestas por diversos elementos graficos

(fotos, colores, tipografias, ornamentos, formas).

UAI | Lic. en Diseno Grafico |
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Actitudes de
persuasion del mensaje

A continuacién se desarrollara el impacto que
existe entre el mensaje disenado v el receptor de
ese mensaje, dependiendo de cdmo se comunica,
el contexto donde se desarrolla y la manera de
como se expresa. Algunos mensajes deben ser
inequivocos, no prestarse a la confusion, ser
claros y directos como por ejemplo las senales
de transito. Mientras otros pueden jugar con

la interpretacion aleatoria del receptor, el

doble sentido, la retdrica, como por ejemplo las
campanas publicitarias y por ultimo tenemos los
mensajes que generan una accion o conducta,
que conllevan una carga ideoldgica y de valores,
como por ejemplo las propagandas politicas.
Estas formas de Diseno Gréfico se dividen en 3
grupos.

Hacer Leer: Organizar

Este punto trata sobre cdmo el diseno grafico
utilizando elementos verbales y no verbales,
ordena, jerarquiza y distribuye la informacion
para que el mensaje que se desea comunicar sea
efectivo. No se trata de acomodar un texto para
que sea visualmente atractivo, si no, que esta
relacionado con cdmo se ordena las partes de

la informacién para que el publico objetivo las
asimile como se planed.

Hacer Saber: Informar

Son maneras de disenar y comunicar mensajes
orientados a un publico objetivo especifico

con el fin de persuadir la conducta, la toma de
decisiones. Esta relacionado con la politica, la
religion e ideologias, campanas publicitarias,
propaganda, entre otras. Son discursos sociales
opinables, estos mensajes conviven con su

| UAI| Lic. en Diseno Gréfico

antitesis en un mismo contexto social donde cada
individuo toma en cuenta cual cree conveniente
segun su paradigma. Un ejemplo claro de este
€aso que cita Maria Ledesma, son las campanas
sobre cuidar la vida mientras que por el otro lado
fomentan destruir al enemigo. O bien promover
una “vida sanay natural” por medio de pastillas
recetadas.

En conclusidn, estos mensajes responden a

las necesidades de pertenencia implicitas de la
sociedad que las necesitan y las consumen para
satisfacerlas.

Hacer Leer: Organizar

Son maneras de disenar y comunicar mensajes
orientados a un publico objetivo especifico

con el fin de persuadir la conducta, la toma de
decisiones. Estd relacionado con la politica, la
religién e ideologias, campanas publicitarias,
propaganda, entre otras. Son discursos sociales
opinables, estos mensajes conviven con su
antitesis en un mismo contexto social donde cada
individuo toma en cuenta cual cree conveniente
segun su paradigma. Un ejemplo claro de este
caso que cita Maria Ledesma, son las campanas
sobre cuidar la vida mientras que por el otro lado
fomentan destruir al enemigo. O bien promover
una “vida sana y natural” por medio de pastillas
recetadas.

En conclusidn, estos mensajes responden a

las necesidades de pertenencia implicitas de la
sociedad que las necesitan y las consumen para
satisfacerlas.

UAI | Lic. en Diseno Grafico |
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Retorica

La retdrica es una disciplina que proporciona
las herramientas y técnicas para expresarse de
la mejor manera posible, de modo que tanto el
lenguaje como el discurso sean los suficiente-
mente eficaces para deleitar, persuadir o con-
mover. La palabra proviene del latin rhetorica, y
este a su vez del griego retoriké.

Como tal, la retdrica, por un lado, teoriza sobre
la utilizacidn del lenguaje, ya sea de manera
oral, frente a un auditorio, ya de manera escrita,
en un texto, y, por el otro, establece el conjun-
to de técnicas y procedimientos de aplicacién
practica que otorgan al discurso belleza vy elo-
cuencia, asi como capacidad de persuasion.

La retdrica contempla diferentes fases en la
elaboracidn del discurso para que este tenga el
efecto deseado: la inventio, donde se establece
su contenido; la dispositio, donde se lo organiza
estructuralmente; la elocutio, donde se deter-
mina la manera de expresar las ideas; la compo-
sitio, donde se establece la naturaleza sintdctica
y fénica de los enunciados; la memoria, funda-
mentalmente de memorizacion del discurso; y
la actio, fase final que implica la declamacién
del discurso. La retdrica se origind en la Antigua
Grecia como el arte de expresarse de manera
adecuada para persuadir al interlocutor. Se
ocupo en principio de la lengua hablada, para
luego pasar también a la lengua escrita.
Durante |la Edad Media, la retdrica fue ensenada
en las escuelas entre las principales disciplinas
de conocimiento, junto a la gramdtica y la légica.
Hoy en dia, la retdrica tiene aplicacion en diver-
sos campos, como la literatura, |a filosofia, la
politica, la publicidad, el periodismo, la edu-
cacion o el derecho. Por otra parte, la retdrica
también puede emplearse con connotaciones
despectivas, para senalar un uso impropio o
inoportuno de este arte: “El discurso de los
politicos es pura retérica”.

Retorica de laimagen

Se denomina como retdrica de la imagen o
retdrica visual aquella disciplina tedrica y practica
que se ocupa de los procedimientos y técnicas
de que se vale la comunicacion visual para lograr
transmitir a su publico de la manera mas eficaz,
estética y persuasiva, un mensaje visual que
convenza, conmueva y genere recordacion.

En este sentido, la retdrica de la imagen es

muy utilizada en el drea de las comunicaciones
audiovisuales, principalmente en los campos de la
publicidad y el diseno grafico.

Como “Retorica de laimagen” también se
denomina el estudio que a este respecto dedico
el semidlogo francés Roland Barthes al mensaje
publicitario.

Figuras retoricas.

Es la manera como las cosas que vemos logra
persuadirnos. Va mucho mas alla de la concepcién
que la encierra en la simple manipulaciéon de
imagenes, pues implica cémo interpretamos y
damos sentido a toda esa informacion.

Se trata de un desarrollo tedrico reciente que
explica cdmo las imagenes comunican significado
al publico. Se considera un componente de la
alfabetizacidn visual.

La retdrica visual no solo ocurre cuando alguien
tiene la intencion de comunicar algo, como en un
anuncio o en un informe, independientemente de
como se interprete, esto es |a raiz de la mayoria
de las comunicaciones. ¢La razén? Debido a que
vemos casi todo antes de entenderlo, |a retdrica
visual siempre nos afecta.

La retdrica visual comienza con lo que vemos
venir a nuestros ojos y termina con cémo
interpretamos; es lo que sucede entre el ojo y

el cerebro. Consiste basicamente en el uso de
imagenes para comunicar un significado.

UAI | Lic. en Diseno Grafico |
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Metonimia

Clasificacion

Antifrasis

Consiste en llamar a personas o cosas con
atributos que signifiquen lo contrario de lo que
se deberia decir.

Antitesis

Se presentan dos términos que se contraponen;
una palabra o frase frente a otra de significado
contrario. En imagen, se presentan dos
elementos visuales opuestos.

Caligrama

Generalmente poético en el que se utiliza la
disposicién de las palabras, |a tipografia o la
caligrafia para procurar representar el contenido.

Derivacion o Parequesis

Uso de varias palabras con la misma raiz en
una frase o verso. En imagen, uso de varios
elementos visuales con la misma base.

Elipsis

Omisién de un elemento en una imagen o frase.
Aunque el término sea necesario para la total
construccion, se sobreentiende por el contexto.

Eufemismo

Sustitucion de una palabra o frase por otra para
disimular la crudeza, vulgaridad o gravedad de la
original, es decir, dulcificacion.

| UAI Lic. en Disefo Grafico

Metafora

Erotema

Formulacién de una pregunta que no espera
respuesta; se usa para expresar indirectamente
o dar mds fuerza a una afirmacion. En ocasiones
se hace la pregunta esperando del lector la
respuesta.

Hipérbaton

Consistente en alterar el orden légico de los
términos que constituyen una composicién,
se logra mediante la separacién de dos o mas
elementos, intercalando elementos que no
correspondan al lugar.

Hipérbole
Figura retdrica que representa una exageracion.

Humorismo

Consiste en comentar la realidad, resaltando el
lado cédmico o ridiculo de las cosas. Usado para
causar gozo causando risa o desaprecio.

Metafora

Se muestra una imagen para significar otra. La
transferencia de sentido se da por sustitucion de
los elementos.

Metonimia
Se realiza una transferencia asociativa del
sentido. Se puede mostrar: la causa por el efecto;

Eufemismo

el continente por el contenido; el simbolo por
lo simbolizado; el producto por el lugar en el
que se produce; lo abstracto por lo concreto; el
instrumento por el usuario; la obra por el autor;
y viceversa en todos los casos.

Onomatopeya

Uso de una palabra o varias palabras, cuya
pronunciacion imita el sonido de lo que describe.
Ejemplos tipicos son bum, bang, clic, crac, etc.

Oximoron

Consiste en unir dos conceptos opuestos

en una sola expresién, formando un tercer
concepto. El sentido literal de un oximoron es
absurdo, forzando al lector a buscar un sentido
metafdrico.

Prosopopeya
Atribucién de actitudes humanas a entes
abstractos, objetos o animales.

Sarcasmo
Transmite burla irénica y cruel

Sentencia

Consistente en expresar un pensamiento
profundo de forma concisa, con autoridad y en
pocas palabras.

Silepsis

Silepsis

Consiste en hacer concordar un término de una
composicion con otro por motivos semdnticos
y no segun las reglas gramaticales de género o
numero.

Simil o comparacion

Comparacion explicita de una cosa con otra.
El comparado y el comparante deben estar
enunciados. En imagen sucede lo mismo, es
decir, no hay sustitucién como en la metéfora,
sino comparacion.

Sinécdoque

Consiste en designar una cosa con el nombre de
otra con la que existe una relacidon de inclusion.
Existen varios tipos: |a parte por el todo, general
por particular, especie por género, singular por
plural, la especie por el individuo. Y viceversa.

UAI | Lic. en Diseno Grafico |
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introduccion

En el siguiente capitulo analizaremos que significa
cuando se habla de imagen corporativa. Cémo

se compone, cuales son los puntos de analisis,
que es necesario para crear una marcay por
Gltimo como en base a la Marca / Nombre / Razén
Social de la empresa se desarrolla un sistema o
programa complejo donde todas las piezas de
comunicacién tanto verbales como no verbales
contienen elementos graficos que se relacionan
entre si en constante sinergia.

Comenzaremos analizando los 4 puntos claves
que menciona Norberto Chaves en su libro “La
Imagen Corporativa” que definen la semiética
institucional de la marca: realidad, identidad,
comunicacién e Imagen.

Identidad
¢Como quiero ser?

La identidad corporativa es un instrumento
fundamental de la estrategia de empresa, de

su competitividad. Y la elaboracién y la gestion
de este instrumento operativo no es solamente
cuestién de diseno, sino que constituye un ejerci-
cio esencialmente pluridisciplinar.

Se forma a través del didlogo permanente con
sus interlocutores generando 4 dimensiones de la
identidad:

- Unaidea de lo que es.

- Una idea de lo que quiere que crean que es.

- Unaidea de lo que debe ser.

- Una idea de lo que quiere que crean que
debe ser.

Realidad
éQue soy?

Por realidad corporativa se entiende el conjunto
de rasgos y condiciones objetivas del ser social de
la institucion. Se trata de datos objetivos, hechos
reales anteriores e independientes del imaginario
creado. Entendemos el término como el conjunto
de condiciones empiricas en que se plasma su
existencia real como agente social. Por ejemplo,
su entidad juridica, su estructura organizativa, sus
funciones, su realidad econdmico-financiera, su
integracion social interna, el sistema de relaciones
de comunicacion interna y externa.

Comunicacion
¢Como quiero que me vean?

El término y concepto de comunicacion debe
distinguirse tanto del de realidad como el de
identidad corporativa. La comunicacién de la
identidad no constituye un tipo de comunicado
concreto, sino una dimensién de todo acto de
comunicacion. La comunicacion identificadora
tiene un caracter similar que hace que el volumen
de mensajes que se incluyen en el concepto de
comunicacion institucional, esta representado
practicamente por la totalidad del corpus semidti-
co de la corporacién. La identidad institucional es
un contenido semantico adherido a todo tipo de
significantes y que circula, por tanto, por la totali-
dad de los canales de comunicacién, como directa
o indirecta, propios de la corporacion.

Imagen
Como me ven

La imagen corporativa y/o imagen institucional
aparece como el registro publico de los atributos
identificatorios del sujeto social. Equivale a la lec-
tura publica de una institucién, la interpretacién
que la sociedad o cada uno de sus grupos,
sectores o colectivos, tiene o construye de modo
intencional o espontaneo. Para definir la imagen
corporativa nos quedamos con el sentido que le
atribuye el caracter de una representacion colec-
tiva de un discurso imaginario. Por otra parte, la
imagen como icono remite al significante visual.
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Identificacion
Institucional: Nombre.

En este punto veremos como la identidad
institucional esta compuesta por un sistema de
mensajes complejos que puede estar presente
en cada uno de los elementos que la componen.
Estos elementos son creados y utilizados para
generar valor en la entidad de la empresa.

El concepto de identificacion institucional puede
dividirse en dos sentidos bastante diferenciados.

Identificacion:

es el proceso por el cual la institucién va
asumiendo una serie de atributos que definen
“qué” y “cdmo” es.

Denominacion:

Que seria la codificacion de lo anteriormente
mencionado asociada a un nombre que permita
identificar “Quién” es esa institucion.

Los nombres que surgen del andlisis de
identificacién y denominacién de cada caso,
pueden dar como resultado diversas formas de
nombres, no solo desde lo visual sino también

desde lo linguiistico, generando diversos aspectos:

desde un signo arbitrario abstracto, hasta

una expresion claramente denotativa. Estas
variables pueden clasificarse en 5 tipos segun sus
caracteristicas:
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éQué es un Logo?

En diseno grafico, un logo se define como: un
simbolo grafico particular que estd compuesto
por una combinacion de formas, texto y color
que tiene la funcion de representar a una
empresa, conmemoracion, marca o producto y
su propdsito del negocio.

Un logo es el portavoz de una marca que
interactda con tu cliente o publico objetivo
transmitiendo tus valores y contando una
historia ayudando a crear una conexién
emocional. Los logos se clasifican por el tipo de
caracteristicas que tienen, lo mas conocidos son
los logotipos, que suelen utilizarse para definir a
todos los tipos de logos.

A continuacion describiremos 4 tipos de logos.

Un logotipo se compone Unicamente por
palabras o letras, por lo que generalmente se
usa el nombre de la empresa. Por este motivo es
sumamente importante seleccionar una fuente
tipografica morfolégicamente correctay un
color representativo que transmita de manera
correcta el mensaje que la empresa quiere para
su publico objetivo o cliente.

Ejemplo
Coca Cola / 1BM/ Samsung / Sony

Este tipo de logo es capaz de transmitir lo que la
marca significa a través de diferentes elementos,
para conocer esos elementos es necesario
describir los 6 isotipos que hay, los cuales son:
monograma, anagrama, sigla, inicial, firma y
pictograma.

A continuacion se detalla las caracteristicas de
cada uno:

Monograma
Se trata de una construccién que se consigue al
unir varias iniciales que crean una imagen.

Anagrama

Este tipo de isotipo se utiliza cuando las marcas
tienen un nombre muy largo y buscan que su
logo no sea asi. El anagrama es la unién de varias
silabas.

Sigla

La sigla es cuando se utilizan las iniciales del
nombre de la marca, no crean una imagen con
ellas, sino se identifican claramente de esa
manera. Es una abreviatura.

Inicial

Como su nombre lo indica es una Unica letra y es
legible, generalmente se trata de la primera letra
del nombre de la empresa.

Firma

Tiene solo letras y como su nombre lo indica

su diseno hace referencia a una firma. Se
caracterizan por ser disenos que hablan de mucha

autenticidad. Tienen el detalle de parecer haberse
hecho a mano.

Pictograma

El pictograma es una imagen, figura o simbolo

que representa a la marca. Puede ser que sea el
pictograma la representacion de la compania o

gue acompane al logotipo.

Es un elemento que esta compuesto por texto

y por una imagen representativa o simbdlica.
Para considerarlo un imagotipo es necesario

que los dos elementos estén separados, quiere
decir que el logo se conforma por dos elementos
independientes.

Ejemplo
Microsoft / Nike / Adidas / Carrefour / YouTube

El isologo tiene mucha relacién con el imagotipos,
ya que se conforma por los dos mismos
elementos: texto e imagen, la diferencia es que
en el isologo estos dos estdn juntos y conforman
una sola unidad.

Ejemplos
Burger King / Lays / Claro / Pizza Hut
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Parametros
de calidad de marca

Existen 14 tipos de parametros que sirven para 1. Calidad Grafica Genérica o. Legibilidad
evaluar la calidad de una marca, estos pardmetros

estan basados en el libro "*LLa marca corporativa,

gestion y diseno de simbolos y logotipos”, de

Norberto Chaves y Raul Belluccia y nos sirve 10.Inte|igibi|idad
para evaluar si nuestra marca esta a la altura de

competir en el mercado frente a marcas de la 2. Ajuste tipolc')gico

competencia ya posicionadas y con un alto nivel

de reconocimiento.

Los pardmetros a evaluar estn estrechamente 1. Pregnancia
ligados a la composicidn, partido conceptual, 3. Correccion estilistica

color, tipografia, morfologia, entre otros. A

continuacion se listan 14 puntos para evaluar la

calidad de nuestra marca. 12. Vocatividad

4. Compatibilidad semantica

13. Singularidad
5. SUFICIENCIA
14. Declinabilidad

6. Versatilidad

7. Vigencia

8. Reproductibilidad
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Pagina Web

Una pagina web es un documento accesible
desde cualquier navegador con acceso a internet,
y que puede incluir audio, video, texto y sus
diferentes combinaciones.

Las primeras webs surgieron en el afo 1992. Se
trataban de paginas estaticas, y que sélo podian
ser accesibles para ser modificadas a través de
codigo html. En estas webs primaban los colores,
las imdgenes. Se pretendia que fueran vistosas,
pero no se preocupaban por la usabilidad y la
accesibilidad.

Muchas de esas paginas iniciales tenian musica

y animaciones que llegaban a resultar molestas.
En el ano 1997 aparece Flash como programa
pionero en la creacion de webs, y estas empiezan
a desarrollarse con esta tecnologia que se
caracteriza por el aumento de animaciones, la
lentitud de carga y las visitas escasas.

Desde el ano 2002, los primeros blogs hacen su
aparicion, asi como algunas redes sociales con
éxito. También se empiezan a utilizar otro tipo

de herramientas para la creacién de paginas
webs que ya no buscan ser tan vistosas sino ir
mejorando la usabilidad de los usuarios.

Uno de los sistemas de gestién de contenidos
mas utilizados es WordPress. Los usuarios buscan
una mejora en el copywriting, en la fluidez, y en
evitar animaciones tediosas que impidan que la
web se ralentice.
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Tipos de Pagina Web

Pagina web estdtica: Se tratan de pdginas en las
gue no se puede cambiar el contenido. Aparece
una informacién permanente, y el usuario no
puede interactuar.

Pagina web estatica:

Se tratan de paginas en las que no se puede
cambiar el contenido. Aparece una informacion
permanente, y el usuario no puede interactuar.

Pagina web dinamica:

Los usuarios pueden crear y colaborar en el
contenido. Suponen todo lo contrario a las
anteriores. En estas podemos destacar: blogs,
foros, tiendas online

Blogs:

Se tratan de portales donde un autor suele
publicar articulos informativos relacionados
con una tematica en concreto. Los blogs son
muy populares en la actualidad ya que sirven
para aportar valor a la audiencia y demostrar
la especializacion de los profesionales que los
escriben.

Tiendas online (e-commerce):

Se trata de pdginas orientadas a la compra-venta
de objetos. Muchas plataformas fisicas han
descubierto el potencial de internet y gestionan
sus propias tiendas online para que se puedan
comprar productos desde cualquier parte del
mundo.

Buscadores:
Son pdginas para que los usuarios puedan buscar
contenido de interés sobre un tema en concreto.

UAI | Lic. en Diseno Grafico |

[35



Redes Sociales.

Las redes sociales son medios creados para que
las personas puedan compartir, en tiempo real

y desde su dispositivo mévil o computadora,
contenido escrito o visual con su grupo de
amigos, familiares o conocidos. Todo esto se
produce gracias a Internet, lo que facilita acceder

a contenido de todo tipo de forma rdpida y eficaz.

Esta facilidad en la conectividad permite que

las redes sociales sean un elemento importante
dentro de las estrategias de Marketing
Digital.¢Por qué? El uso de estos medios permite
a los negocios conectar con su audiencia,
construir mejor su marca, llevar trafico organico a
su sitio web e incrementar sus ventas.
Basicamente, una red social sirve para conectar
al negocio con miles de usuarios en el mundo

y aumentar su visibilidad entre tu y tu publico
objetivo. Entre las ventajas de las redes sociales
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se encuentran:

Llamar la atencidn de tu audiencia con
contenido relevante

Animar a las personas a recomendarte, es
decir, generar Marketing Voz a Voz

Crear publicidad para que llegue a determinada
audiencia y te conozcan

Hacer que tu publico quiera comprarte

Estas plataformas sociales son una poderosa
herramienta de comunicacién que permite a las
personas expresarse sin censura y a los negocios
ganar un mayor alcance y construir una identidad
de marca o Branding fuera de su sitio web.

Su valor en el
Marketing Digital

En una red social no basta con publicar contenido
una vez al mes o escribir un mensaje que deja

de lado los intereses de sus usuarios. s Entonces
cémo funcionan las redes? Para que puedas sacar
beneficio de estos medios sociales necesitas
crear buen contenido, escuchar lo que dicen de tu
marca y medir resultados.

4 pilares para entender como funcionan las redes
sociales en una estrategia de marketing.

1. Objetivos y estrategia
Antes de publicar cualquier contenido debes

plantear qué quieres lograr y como lo vas a lograr.

Por ejemplo, si tu objetivo es generar mas leads o
clientes potenciales, aumentar tu reconocimiento
de marca o llevar trdfico a tu sitio web necesitas
crear estrategias que te permitan lograr esos
objetivos.

En este sentido, un Social Media Manager serd la
persona indicada para definir qué estrategias son
las mas adecuadas para tu negocio.

2. Creacion de contenido y publicacion
Generar contenido debe darse de manera
estratégica. ¢Por qué? De acuerdo al perfil de tu
cliente ideal o buyer persona, los post o videos
que publicas pueden ser mas relevantes e
interesantes.

Aqui puedes ayudarte del Content Marketing
para crear y distribuir contenido que tu audiencia
quiera leer y sobre todo compartir en redes
sociales. La frecuencia de publicacién y el tipo de
contenido seran fundamentales para generar un
buen engagement.

3. Escuchar a tu audiencia

Dentro de una red siempre se crean grupos o
comunidades que hablaran sobre tu negocio o
marca. Para entender mejor que debes darle a tu
comunidad vy a través de qué canales, necesitas
monitorear y escuchar lo que dicen.

Esto te permitird crear y mejorar tus estrategias
de Marketing Omnicanal para darles una mejor
experiencia de usuario, es decir, satisfacer sus
necesidades sea cual sea el canal donde te
encuentren.

4. Analisis y uso de métricas

Las redes sociales tienen sus algoritmos, es decir,
funcionan de determinada manera para que las
personas puedan encontrarte. Tu tarea consiste
en analizar cdmo se comportan tus estrategias

y cudl es el rendimiento que tienen. Utilizando
KPI o indicadores de rendimiento te serd mds
facil entender si las acciones que haces en redes
sociales tienen un impacto positivo para los
objetivos de tu negocio.
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Tipos y Caracteristicas

Tipos de redes sociales y cudl elegir.

Para dar a conocer un producto o servicio se
necesita abrir algunas redes y empezar a generar
contenido de valor. ¢Por qué es tan importante
tener una presencia digital? porque segun Global
Web Index cerca del 54% de personas usan las
redes sociales para buscar productos o servicios
que necesitan:

éQué tipo de red social se deberia utilizar?

En Internet, encuentras desde redes sociales pro-
fesionales hasta redes sociales de entretenimien-
to. A continuacién se hace una breve resena de
las redes sociales que hoy son las mas utilizadas

Qué es LinkedIn

Esta plataforma es efectiva tanto para las em-
presas que quieren conectar con personas de su
sector y como para los profesionales que quieren
contactar con las empresas. LinkedIn es la red so-
cial ideal si quieres crear un perfil para tu empresa
y generar leads.

Qué es Instagram

Esta red social, que inicid para compartir fotos

y videos, es una fuente importante de ventas y
reconocimiento de marca para cualquier nego-
cio. Gracias a los influencers, miles de personas
deciden comprar a través de este canal, por ello,
es importante crear estrategias de marketing con
influencers para llegar a un publico determinado.

Qué es Facebook

Facebook es una de las plataformas con cerca de
2.32 billones de usuarios activos, lo que la hace
una de las favoritas para muchas empresas. Tam-
bién porque brinda la opcidn de crear un perfil
empresarial y vender productos por catdlogo.
Qué es Twitter

Twitter es la red social ideal para expresar
opiniones y compartir informacién noticiosa que
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busque generar un impacto en la comunidad.
Este puede ser un poderoso canal para construir
relaciones con las personas y mejorar tu gestion
de marca.

Qué es Pinterest

Pinterest es una red para compartir imagenes en
formato “mural”. Es muy popular en el sector de
moda, diseno, arquitectura o maquillaje ya que
puede ser un canal para llevar usuarios al sitio
web.

Qué es TikTok

TikTok es una red para crear videos cortos con
una duracién maxima de 1 minuto. Para las mar-
cas es una fuente de reconocimiento v viralidad
ya que puede generar engagement con la comu-
nidad.

Qué es YouTube

Esta red para publicar videos es el canal ideal para
atraer a mas audiencia a tu sitio web y promocio-
nar anuncios. De acuerdo a los intereses de tus
clientes debes crear contenido que sea relevante
y de su interés.

Qué es WhatsApp y WhatsApp Business

El canal de mensajeria instantanea con millones
de usuarios a nivel mundial cuenta con dos
versiones distintas.WhatsApp es la red ideal para
intercambiar mensajes con amigos y familiares,
mientras que WhatsApp Business es la versién
empresarial que utilizan los negocios para interac-
tuar con sus clientes.

Las redes sociales son la plataforma de comu-
nicacion e interaccion de millones de personas
alrededor del mundo. Ademas de usarse para
compartir ideas e informacion, las empresas las
usan para conectar con su audiencia e incentivar
las ventas.
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1. Introduccion

ara la realizacion del Isologotipo de Bardo

Brewing Co., se tomaron en cuenta rasgos

principales de la vestimenta de los Bardos
como tambien la clasica pala cervecera para hacer
el empaste en el proceso de macerado.
Se decidié colocar el pie de marca en ingles, ya
que es la lengua mas hablada a nivel mundial, por
lo tanto puede ser interpretada facilmente por
turistas de todo el mundo.

Tipo de marca
Simbolica - Descriptiva

Logotipo

Para el logotipo se decidio utilizar una tipografia
fuerte, con caracter y precencia, haciendo refer-
encia al perfil que tenian los Bardos a la hora de
presentarse frente a su publico.

Imagotipo

El imagotipo esta compuesto por 3 elementos
elementos que representan metaforicamente a la
figura del Bardo.

Como figura principal se utilizo la sintesis de una
golondrina la cual viste un sombrero caracteristi-
co de la vestimenta de los bardos y se reemplazo
la guitarra por una pala de macerado iconica en el
ambiente cervecero.

Color

Se decidio trabajar la imagen a dos colores, negro
y amarillo por su alto nivel de contraste y por

su nivel de asociacion ligado a la cerveza. Esto

se debe a que el estilo mas consumido a nivel
mundial es la pilsen el cual tiene como caracteris-
tica visual un color amarillo palido otorgado por la
malta pilsen.

Definicion de Bardo

Compositor, arpista y poeta céltico. Actuaba como
transmisor oral de la historia, critico politico, artis-
ta y poeta oficial. Su misién era leer las epopeyas
nacionales. Los poemas pasaban por transmis-
ion oral de unos bardos a otros, aunque cada

uno agregaba toques personales al texto. Para
memorizarlos utilizaban ciertas férmulas como
frases hechas y la repeticion de versos o grupos
de versos. La tradicion de los bardos célticos se
remonta a la antigliedad, aunque proliferan sobre
todo durante la edad media y prerrenacimiento
en Gales e Irlanda. Muchos bardos vivian en casas
acomodadas, otros eran itinerantes. Los bardos
de Bretana y de la Galia eran considerados una
clase social aparte y disfrutaban de sus propios
privilegios. Tuvieron especial importancia en
Gales, donde solian pertenecer a la nobleza y
formaban gremios que fijaban pautas para escri-
bir y recitar. Considerados por los ingleses como
politicamente peligrosos, estos gremios llegaron

a estar fuera de la ley en varias ocasiones y poco
a poco fueron desapareciendo. No obstante, la
reunién anual de poetas y musicos galeses, en
Eisteddfod, renacid en el siglo XIX y continda hoy
dia. Algunos textos se conservan desde el periodo
medieval, no ocurre lo mismo con la mdsica. Artis-
tas similares han existido en distintas culturas:

los armenios, los guslari eslavos o los aedos de la
Grecia homérica.

Partido conceptual

La eleccién del partido conceptual de la marca
Bardo Brewing Co. fue inspirada por el personaje
de la edad media que se encargaba de ir de ciu-
dad en ciudad recitando poemas y narrando ley-
endas en las tabernas antiguas con el fin de reunir
a la gente del pueblo para compartir un momento
de distraccion, entretenimiento y mantener la
historia viva de generacién en generacion, a este
personaje se le conocia como Bardo. Sus rasgos
mas caracteristicos eran su sombrero, vestimenta
y su guitarra al hombro la cual lo acompanaba a lo
largo de sus viajes visitando los pueblos.

UAI | Lic. en Diseno Grafico |

| 47



48|

| UAI| Lic. en Diseno Gréfico

Isologotipo
Color.

La version color del Isologotipo serd utilizada en
todas las piezas de la comunicacién de la em-
presa, siempre que el tamano de las mismas y
su complejidad grafica permite una legibilidad
adecuada.
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Isologotipo
Escala de grises.

Debido a los colores del isologotipo, se decidid
realizar su versién en escala de grises. Esta sera
utilizada en casos puntuales donde la impresién
en negro permita distinguir las diferencias entre
sus tonos o como compenente estético de algun
tema puntual.

La variable de tono utilizada es

Imagotipo
Negro 100% - 50%

Logotipo
Negro 100%

Pie de marca
Negro 100%
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Isologotipo
Blanco y negro.

La version blanco y negro se presenta con una
variable en el logotipo quitando el semicirculo de
la parte posterior de la figura de la golondrina.
Esta variacion se realiza para evitar el empaste si
se debe presentar en un tamano reducido.

BREWING®
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Imagotipo Color

Se utiliza respetando el color como en el llogotipo.
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Imagotipo
Escala de grises.
La variable de tono utilizada es

Imagotipo
Negro 100% - 50%

Logotipo
Negro 100%

Pie de marca
Negro 100%
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Isologotipo
Blanco y negro.

La version blanco y negro se presenta con una
variable en el logotipo quitando el semicirculo de
la parte posterior de la figura de la golondrina.
Esta variacion se realiza para evitar el empaste si
se debe presentar en un tamano reducido.
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Grilla Constructiva ) 17x

A continuaci[in se presenta la grilla constructiva
del isologotipo.

1x

13x

NG | 33x

12x

23x
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Isologotipo
Area de Seguridad

Tanto para el area de seguridad del Siologotipo,
logotipo e isologotipo se decidio utilizar el modulo
de la grilla constructiva dejando un espacio de 3
modulos por lado.

3x

3x

3x

BARDO

3x

3x

3x
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Logotipo
Area de Seguridad

3Xx

3x

3Xx

3X

3x

3x
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Imagotipo
Area de Seguridad

3x

3x

3x

3x

3x

3x
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Logotipo Variable

En caso de necesitar utilizar el isologotipo en
una pieza grafica que morofologicamente sea
rectangulujar, se puede moficar la ubicacion del
isologotipo como figura en el ejemplo.

BARDO

BARDO

BREWING®

Y

>y BARDO
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Reducciones
Isologotipo

Dependiendo del sistema de impresion utilizado
o el medio digital donde se utilice el isologotipo,
se podra utilizar como referencia las siguientes
medidas expuestas.

UAI | Lic. en Disefio Grafico |
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Reduccidnes
Logotipo

En caso de necesitar una reduccién mayor a la
que se puede lograr con el isologotipo debido a
falta de legibilidad, se puede utilizar el logotipo
como se muestra en el siguiente ejemplo.

BARDO

BARDO

BARDO

BARDO BARDO
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Usos Permitidos

A continuacion se presentan los usos permitidos o) BARDO 70,
del isologotipo dependiendo de la necesidad
presentada. :// : ! /

~>yBARDD  BARDO
4/

BREWING

75,

- BARDO </
BARDO
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Usos Prohibidos

El isologotipo no puede ser expuesto a los BARDO Ay ; ‘ ‘ ) )
siguientes usos ya que estos dificultan su > R~

legibilidad. y ; ‘ 5 \” i i 20

BARDOQ% %%%BARDO
<’3pARD0 X' BARDO

“ BREWING®
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Colores institucionales

Los colores institucionales elegidos para la marca
Bardo Brewing Co. son:

Pantone 130 C

Pantone Black

100%

80%

60%

40%

20%

CMYK
RGB
HTML

0%] 30% | 100% | 0%
252%] 188% | 0%

FCBCO0

Pantone Black

0%| 0% | 0% | 100%
30%]| 30% | 25%

1D1D1B
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2.

Seleccidon Tipografica

55 NICKSON ONE
REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
1234567890
é2il/S%#":,:-{}[]

Encode Sans
Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstvwxyz
1234567890
De?it/S%#%:,5-{}]
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1. Introduccion

| disefio de la senalética de la marca Bardo
Brewing Co. va a estar orientado principal-
mente al sector industrial perteneciente a la
fabrica. El sector general de fabrica se divide en 4
subsectores mas pequenos, especificos, donde se
desarrollan diversas actividades, estos subsecto-
res se clasifican en: Oficina / Produccién / Logisti-
ca / Recepcion y Despacho.
Cada Subsector requiere un tratamiento gréfico
particular que esté conectado con el diseno prin-
cipal de la marca respetando partido conceptual y
tratamientos graficos.
Para ello se va a dar especial atencién al manejo
de variables tipograficas, de tamano, contrastes
y ubicaciones estratégicas de cada pieza para de
esta manera garantizar su funcion.

UAI | Lic. en Diseno Grafico |
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Hito Fabrica

Para la senalizacion de la fabrica, se decidio utiliza
hitos, de 150x75cm unidos a postes, los cuales
indican los sitios mas cercanos, como también
lugares de uso comun como ser los banos. Estos
estan fabricados en chapa galvanizada, pintura
negra para el fondo y vinilo Oracal S651 color
negro y amarillo.

N

BARDO

BREWING®

2

~a— Molienda

l ~ BrewHouse
&

-

150cm

Fermentacion

Deposito
de maltas

27cm 347cm

170cm
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Caracteristicas

El contenedor esta conformado por una grilla, la
cual permite articular pictogramas, informacion
y vectores. También cuenta con un zdcalo
inferior que se utiliza para datos Utiles en caso
de emergencias.

Los colores difieren de la informacion de la
fabrica y la informacién general, como por
ejemplo las areas de uso comun como los banos
van a figurar en color negro. Mientras que

las correspondientes a los procesos y lugares
operativos de la fabrica tendran los colores
institucionales.

El orden de lectura se dispuso de izquierda a
derecha, comenzando por el pictograma, luego el

Fermentacion

~
=
(gt

Deposito

@ de maltas

Banos
Bathrooms

Emergencias Emergencies

Policia 1 O 1 Emergencias 9 1 Ambulancia 1 O 7
Police Emergency Ambulance
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Grilla constructiva

El contenedor esta conformado por una grilla, la
cual permite articular pictogramas, informacién
y vectores. También cuenta con un zdcalo
inferior que se utiliza para datos Utiles en caso
de emergencias.

Los colores difieren de la informacion de la
fabrica y la informacién general, como por
ejemplo las areas de uso comun como los banos
van a figurar en color negro. Mientras que

las correspondientes a los procesos y lugares
operativos de la fabrica tendran los colores
institucionales.

El orden de lectura se dispuso de izquierda a
derecha, comenzando por el pictograma, luego el
texto y por ultimo el vector direccional.

150cm

75cm

a

40cm
2.5cm
1.5cm
~_ || 15.7cm
10cm

15.5cm

2.5cm

1.5cm
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Contenedores

Los contenedores de informacion, al igual que el
hito, contienen una grilla interna, la cual permite
articular la informacién dependiendo de su
extensién. También cuentan con dos variables
tipograficas y de color para destacar el texto en
castellano / ingles.

Banos

Restrooms

EFmaraanecinc
L_I_I_IS_I%CII\-IUJ
EMA'NAH"AF
EIIIC'IyC'IILIC'.)
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Vectores direccionales

Los vectores direccionales se utilizan en sintesis
color pleno, debido a que a la distancia por su
peso visual presentaban mayor legibilidad que la
sintesis lineal.
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Seleccion Tipografica

Se seleccionaron dos variables tipograficas para
destacar diversos niveles de informacion.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890

O0S%.:.:-i'¢?
~y

n

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
1234567890

Of0s.:,;-ité?

Ban
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1. Introduccion

El diseno de packaging para la marca Bardo
Brewing Co. abarca desde el producto envasado
para consumo personal, como también el
producto distribuido a bares y restaurantes en
barriles.

Las piezas graficas se dividen de la siguiente
manera.

Consumo Particular.
Packaging terciario.

Caja contenedora de Latas y Botellas.

Packaging Secundario
Diseno de Etiquetas

Consumo masivo

Collarines identificatorios de estilos para barriles.

Cinta vinilica adhesiva identificadora de barriles.

UAI | Lic. en Diseno Grafico |
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Etiquetas Latas.

Las etiquetas de las latas deben respetar las
medidas expuestas, ya que estan impresas en
un material termocontraible que cubre en su
totalidad al envase.

Medida
201 x125mm

INGREDIENTES:
AGUA, CEBADA MALTEADA, TRIGO MALTEADO,

LUPULO, LEVADURA, CASCARA DE NARANJA DULCE,

CORIANDRO Y DEXTROSA.

Conservar en frio de 2° a 8°c.
Consumir preferentemente entre 8° a 10°C.

Servir en Copa, suave, no agitar.
Los sedimentos de lavadura en el fondo de la botella
son parte del proceso de carbonatacién natural .

Consumir preferentemente dentro de los 6 meses
desde la fecha de envasado.
Fecha de envasado: 13 de Julio de 2021.

Beber con moderacion.
Prohibida su venta a
menores de 18 afos.
Ley N°24.788.

UAI | Lic. en Diseno Grafico |
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Ejemplos

A continuacion se exponen 4 ejemplos de latas
con sus corresponientes etiquetas.
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Etiquetas Botellas.

INGREDIENTES:

AGUA, CEBADA MALTEADA, TRIGO MALTEADO,
LUPULO, LEVADURA, CASCARA DE NARANJA
DULCE, CORIANDRO Y DEXTROSA.

Conservar en frio de 2° a 8°c.
Consumir preferentemente entre 8°a 10°C.

2N
\ : co. Servir en Copa, suave, evitar agitar el envase. 80mm
‘\ Los sedimentos de lavadura en el fondo de

la botella son parte del proceso de

rl
carbonatacion natural .

#02 \,
SERIES | AU\

7))z,
o/
X

_—

% ,,o
E—— il Iy i
' Consumir preferentemente dentro de los 6 meses
9 desde la fecha de envasado.

r Fecha de envasado: 13 de Julio de 2021.

Beber con moderacién. Prohibida su venta
i a menores de 18 afos.
/’ ) Ley N°24.788.

'// /
e

0011111111 AMARGOR: MEDIO/BAJO - MEDIO | 8% ABY. | 500,
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Identificacion Barriles.

Los collarines estan disenados para ser utilizados
tanto en barriles de 20lts como de 50lts.

Material.
Cartulina CMPC de 295qr.

Color
CMYK 4/0

Terminacion
Barniz Mate
Troquelado

Formato
370 x 200mm

1T1cm

37cm

HORA DE DISFRUTAR

Ingredientes: Agua - Malta - Lupulo - Levadura

CONSUMIR PREFERENTEMENTE ANTES DE
E.F.M.A.M.J.A.S.O.N.D
2021 - 2022 - 2023 - 2024

RNE N°: 02-035335 | RNPA N°: 02-700819

Prohibida su v

enta a menore
Ley N°24.788

UAI | Lic. en Diseno Grafico |
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Identificacion Barriles.
Tiras indentificadoras.

Las tiras identificatorias se aplicaran en la parte
superior alrededor del barril, siendo visible de
todos los lados del mismo.

Se realizaron 2 disenos, uno para barriles de 10
/20 /30 /40 / 50lts formato EUROQ. Y otro para
barriles de 10 / 20 / 30lts formato Slim.

Material.
Vinilo blanco calandrado impreso

Color
CMYK 4/0

Terminacion
Barniz Mate
Troquelado

Formatos
370 x 200mm

Referencia medidas

1260mm

900mm

Escala 1:1 Parcial.

50mm

50mm
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1. Introduccion

A continuacion se desarrollara el uso de la
marca para la aplicacion en plataformas
digitales. Las plataformas utilizadas son:

Red Social:
Instagram

Pagina Web:
Tipo e-commerce

UAI | Lic. en Diseno Grafico |
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Instagram.

Formatos.

Se trabajard con los 3 formatos disponibles para
la aplicacién dependiendo del contenido de la
publicacién. Los mismos cuentan con una grilla
estructural para ubicar la informacion.

Los formatos son:

1080 x 1350px

1080 x 1080px

1080 x 608px

Opcién1

Opcién 2

Opcién 3

1080px

1350px

1080px

680px
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Instagram.

Para las publicaciones de instagram la tipografia
seleccionada es la Enconde Sans en sus variables
Semibold para titulos y Regular para textos
secundarios. En todos los casos se debera
respetar en lugar asignado dentro de la grilla
constructiva para la ubicacién del texto.

ABCDEFGHIJIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
1234567890

O0S.-:,5-ite?

Ejemplo

ABCDEFGHIJIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
1234567890

O0S.:,5-ite?

Ejemplo

UAI | Lic. en Disefio Grafico |
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Instagram.

Tanto las publicaciones como el feed de
instagram tienen que estar en sintonia con

la imagen de Bardo Brewing Co. Para ello se
establece utilizar los siguientes recursos para el
diseno de las mismas.

bardobrewingco~

5 200 15202

/ Publicaciones  Seguidores

Bardo Brewing Co.

Fabrica de Cerveza Artenal + Taproom
Generadores de anecdotas
www.bardobrewing.co

=4

3700
Seguidos

[ Following } { Message

|

New Taproom Fabrica

Estilos

UAI | Lic. en Disefio Grafico |
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Instagram \%

(0]
BE=Q

BierhausCo. Conatus Desarmadero  ElGal

% BardoBrewingCo. vee
4/

Qv .

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Nuevo Estilo: Belgian Tripel | 10% avb | Amargor Medio

A Q B O 2

| UAI| Lic. en Diseno Gréfico

bardobrewingco~

/ ’@\ 200 15202 3

|
\\/ Publicaciones Seguidores  Seg

Bardo Brewing Co.
Fabrica de Cerveza Artenal + Taproom
Generadores de anecdotas

www.bardobrewing.co

[©) Instagram

BE=Q

BierhausCo. Conatus Desarmadero

5% BardoBrewingCo.
%

[ Following } [ Message

Estilos

Taproom Fabrica

Les gusta a ciappiadrian y otras personas
bardobrewingco Nuevo Estilo: Belgian Tripel | 10% avb | Amargor Medio

A Q @O O
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Ejemplos

A continuacion se exponen ejemplos de 3
maneras permitidas para el diseno de las
publicaciones para Instagram. Hay que tener
en cuenta en respetar la seleccion tipogréfica y
utilizar margenes adecuados para su correcta
visualizacion.

Los ejemplos expuestos corresponden a la
campana de lanzamiento de 3 estilos de cerveza
fijos y caracteristicos que va a poseer la marca
Bardo Brewing Co.

© Instagram

AR X

BierhausCo. ~ Conatus ~ Desarmadero  ElGal

% BardoBrewingCo.
</

BierhausCo.

% o.

Conatus  Desarmadero  ElGal

CERVEZA

% } COLAB.

8o %t CON

JAZMIN

=== CiNO

DISPONIBLE EN EL
TAP YTIENDA ONLIN

BierhausCo.

BARD

BREWING™

0| X%

PREMIUM ASIAN BEER
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[ Instagram

BE=Q

BierhausCo. Conatus Desarmadero

BardoBrewingCo.
</

v ™
ESTIL(
BELGI/

UPE

DISPONIBLE EN EL

AP NDA O

Qv .

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Nuevo Estilo: Belgian Tripel | 10% avb | Amargor Medio

A Q@ O
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BierhausCo. Conatus Desarmadero El Gal

i% BardoBrewingCo.
</
()

'K

7 "’. o ) |
DISPONIBLE EN EL N7 | . BARDO

TAP Y TIENDA ONLINE V) /7 ‘ vy BREWI" Gco
e7Y, / /4

xw

PREMIUM ASIAN BEER

Qv .

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Cerveza Colaborativa con Xt + BardoBrewingCo.

A Q O O
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BierhausCo. Conatus Desarmadero

% BardoBrewingCo.
«/

O Qv Al

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Nuevo Estilo: Black IPA | Amargor Alto | Ekuanot + Mosaic

A Q @O O
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Pagina Web

La pagina web de Bardo Brewing Co. se
construyé con dos objetivos. El primero es
utilizarla como medio de comunicacién con los
clientes, dando a conocer novedades, busquedas
laborales, eventos, entre otras actividades. El
segundo como canal de venta a consumidor
final habilitando la funcién de e-commerce. El
e-Commerce esta orientado principalmente a

la venta de latas y merchandising como por
ejemplo remeras y copas.

%\ Bardo Brewing Co. - Creadora ®

L5

1B Ervvio gratis CaBA y

BARDO

BREWING*

+

# bardobrewing.co

EL DIA 17/12 LA FABRICA PERMANECERA CER

GHA pestick

FAISAM GIN  PROMIOS

ABRIMOS EL TAPROOM

DE JUEVES A DOMINGO DE 17:00 A 01:00 Hs.

Ay

INSCRIBITE ViA MAIL | SABADO 01/ 01/ 2022

®

BRICA

ARMA TU
PROPIO

s

B 10% ot e e

ARMATUPACK PACKS LATAS ACCESORIOS

MNOSOTROS

COMPRAR |

Ll Ak ak !

© Envies Express en hasts 48 hs. CABA y GBA.

(), INGRESA | REGISTRATE "Q’
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Bardo Brewing Co. - Creadora X +
= C' @ bardobrewing.co
EL DIA 17/12 LA FABRICA PERMANECERA CERRADA. Los pedidos se podran retirar a partir del lunes 20.

M Envio pratis CABA y GBA pedidos desde $3.999 s 10% off en efectivo retirando por fébrica © Envios Express en hasta 48 hs. CABA y GBA.

BARDO FAISAN GIN PROMOS ARMATUPACK PACKS LATAS ACCESORIOS NOSOTROS Q. INGRESA | REGISTRATE 13.

BREWING*

. -
r

| —
) ;W'
] W 2

o .

i

\

.

ABRIMOS EL TAPROOM

DE JUEVES A DOMINGO DE 17:00 A 01:00 Hs.
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Bardo Brewing Co. - Creadora X +

— C @ bardobrewing.co

M Envio gratis CABA y GBA pedidos desde $3.999 s 10% off en efectivo retirando por fabrica © Envios Express en hasta 48 hs. CABA y GBA.

BARDO FAISANGIN PROMOS ARMATUPACK PACKS LATAS ACCESORIOS NOSOTROS Q. INGRESA / REGISTRATE \=7
BREWING® °t

“ENVIOS EN HASTA 48 HS

SIN CARGO PARA COMPRAS DESDE $3.999

VER MAPAS DE ENVIOS

- VISITA LA FABRICA

INSCRIBITE ViA MAIL | SABADO 01/ 01/ 2022

®

MATE A NUESTRO EQUIPO.

ﬂNVIAR v

COMPRAR

136 | | UAI| Lic. en Diseno Gréfico UAI | Lic. en Disefio Grafico | |137



% Bardo Brewing Co. - Creadora : -+
& C' @& bbardobrewing.co

EL DIA 17/12 LA FABRICA PERMANECERA CERRADA. Los pedidos se podran retirar a partir del lunes 20.

Envio gratis CABA y GBA pedidos desde $3,999 10% off en efectivo retirando por fdbrica Envios Express en hasta 48 hs, CABA y GBA.

BARDO FAISANGIN PROMOS ARMATUPACK PACKS LATAS ACCESORIOS NOSOTROS Q. INGRESA /REGISTRATE 30.00

BREWING . .. 0 items

< Accesorios

Inicio |/ Accesorios Mostrar: 9 / 24 [ 36 EEEE Orden por defecto
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Bardo Brewing Co. - Creadora x -+

& C & bardobrewing.co

M. Envio gratis CABA y GBA pedidos desde $3.999 s 10% off en efectivo retirando por fébrica © Envios Express en hasta 48 hs. CABA y GBA.

$0.00
0items

BARDO FAISAN GIN PROMOS ARMATUPACK PACKS LATAS ACCESORIOS NOSOTROS Q. INGRESA |/ REGISTRATE \=7
BREWING® *e

NUESTROS PACKS

4

l"

%!
I
i |

5
h

._ %"ﬁt’
|

Mini-Mix x6 Pack IPAS Clasico x6 Pack Liviano x12 Supermix x12
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Bardo Brewing Co. - Creadora X +

< C @& bardobrewing.co

Envio gratis CABA y GBA pedidos desde 53,999 10% off en efectivo retirando por fibrica Envios Express en hasta 48 hs, CABA y GBA.

$0.00
0 items

BREWING® FAISANGIN PROMOS ARMATUPACK PACKS LATAS ACCESORIOS NOSOTROS Q, INGRESA / REGISTRATE -Ej.

Latas < 88

24a48hs

Estilo Black IPA

Prima hermana de nuestra Superstar, La Dark Vader es una cerveza negra con intensa

presencia de |LI|.".I.L‘.-Z tanto en aroma como en sabor.

Que la cerveza te acompaifie.

Lata 473ml

Cantidad de Latas :

Elige una opcion

= Share: & ©
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Revista Homebrew

Homebrew es la revista que publica
trimestralmente Bardo Brewing Co. Con

la finalidad de acercar al publico cervecero
novedades, recetas, historia, cultura, entrevistas,
entre otros temas.

La misma cuenta con 18 paginas + tapay
contratapa. Tiene reservado 3 pdginas para
pautas publicitarias.

Impresion: Offset
Colores: 4/4 CMYK
Soporte: llustracion mate de 85gr.
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13 Columnas

o 25mm
p Grilla
—_ 13 mm 24.8mm
Nota tipo - 4 columnas Nota principal - 6 columnas 25mm
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Diciembre 2021 | 1ra Edician CULTURA CERVECERA
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.editorial

En este Ultimo tiempo, la revista Homebrew se ha ido convirtiendo en un referente de
difusién del conocimiento en dreas afines, a través de |a publicacion de articulos y entrev-
istas originales e inéditos referentes notables en el mundo de las cervezas. Asi mismo, 13
revista se ha ido posicionando en la comunidad cervecera como un medio de consulta
sobre procesos, innovacion y noticias. En este nuevo volumen se han perfeccionado al-
gunos aspectos editoriales, en sintonia con los estandares y criterios nacionales e inter-
nacionales. El numero de autores externos e internacionales se ha ido incrementando
notablemente, como evidencia del interés y la motivacion de cerveceros internos y ex-
ternos para publicar en nuestra revista. La revista es una publicacion mensual que entra
en una fase de nuevos retos y compromisos, con el objetivo de tener mayor visibilidad e
impacto, especialmente en en nuevos aspirantes, aspectos que tendran soporte en un
esfuerzo mancomunado del equipo de colaboradores, tanto profesionales como admin-
istrativos, en el esfuerzo dinamico de los integrantes y editorial y en el liderazgo de| editor,
dando asi mayar garantia de alcanzar tales metas en un futuro muy cercano. Se reitera el
agradecimiento a quienes han colaborado en el origen, crecimiento y mayor proyeccion
de la revista Brewmaser. Asi mismo, se invita a la comunidad cervecera y areas afines a
someter sus articulos para su potencial publicacion.

Martina Mangone Ciappi, Directora.

EpIToRIAL| 3
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6 | NoTrcias v NovepRpEs

St ABRIERON LAS IN-
SCRIPCIONES PARA EL
BREWMASTER 2021

or Sto afo consecutivo "{:gﬂ #Brewmaster2021, “Con-
greso Internacional de Cerveza Artesanal”, el evento
referente del sector craft en Argentina, ya posicionado
también en el dmbito sudamericano.
Con base de transmision en la ciudad de Mar del Plata, adapta-
do a las circunstancias ocasionadas por el COVID =19, esta Sta
edicién tendrd nuevamente un formato BEERtual.
Alo largo de CUATRO jornadas, los dias 15,16, 17 y 18 de
septiembre, se desarrollarin contenidos técnicos, de interés
para el productor de cerveza artesanal y demis integrantes de la
cadena productiva.
El Brewmaster se desarrollard de forma profesional, con con-
ductores y moderadores, espacio para disertaciones con oradores
Nacionales ¢ Internacionales, interaccion con los asistentes,
tandas publicitarias, lanzamientos, visitas a fibricas, entrevistas
Prl:scnlm]ns en diferentes formatos para mostrar los contenidos
de forma amena ydindmica.
Como adelantamos oportunamente esta Sta edicion tendrd un
line up super interesante con disertantes de la ralla de Herndn
Castellani, Scott Janish, José Bini, Ashjurn Gerlach, Andrea
Trochine, Luis Torre, Alirio Caldera, Neley Latorre, Carolina
Pérez, Nicolis Mohamed, Matias Cavanna, Leandro Meiners,
Diugu Perrotta (ft:ruu:n[is), JU'.m Montasell (Lullt:nmnd) ¥ Alirio
Caldera (Weyermann) sumados a invitados como Leo Ferrari y

Vicky Pons, quienes abordarin diferentes temiticas relacionadas

| UAI| Lic. en Diseno Gréfico

1PS DISFRUTAR DE

UNA BUENA CERDECR

ARTESANAL.

oles 10/12 en Placebo
iolinario Figueroa 145,
eserva previa.

i bien no es necesario ser un experto para

deleitarse con una cerveza, la aplicacion

de ciertos rituales que permitan agudizar
los sentidos para apreciarla al maximo realza la
experiencia del beber.

He aqui unas sugerencias en lo que hace a la
apreciacion de la misma.

Utilizar una cristaleria adecuada al estilo a
degustar.
Algunos estilos resaltan mejor en ciertos vasos.

Una vez servida, oler la cerveza.
Buscar el perfil apertado por los ingredientes. Por

MANOS AL SUR:
CERVEZA SOLIDARIA

as cervecerias Buko, Buller. Grunge y Tacuara se unieron en
una colaboracion para ayudara las personas que perdieron
odo enlos incendios en ¢l sur de nuestro pais. Lo recaudado

serd donado a la Asociacion de Bomberos Voluntarios de Lago
Puelo, Chubut, La cerveza elegida fue una RED IPA, 1a cual también,
fue pasible gracias al aporte de Fermentis, Cordillera brewing co,

Pekko Argentina, Lupulos Patagonicos. Lipulos andinos, Enlata
movil, Fede Franco art, Anteojos Negros, PH: @leogemetro @
cafafotografia. Clambert ahumados, DC de cervezas. Leo Ferrariy
Vicky Pons, quienes abordardn.

gjemplo, la malta puede aportar notas a grano,
pan, caramelo, nuez, chocolate, café. El [pulo,
dejos citricos, a pino, herbales, florales, terrosos,
La levadura, notas frutales, y en algunos casos

a pimienta o clavo de olor. Por ejemplo, la malta
puede aportar notas a grano, pan, caramelo, nuez.
Observar la cerveza a trasluz.

Apreciar su color y cristalinidad, la tonalidad,
tamario y persistencia de la espuma, el nivel de
gasificacion.

Volver a oler la cerveza.
entarse mas compuestos aromaticos se

(omunidad
de Mujeres

Cerveceras de
Latinoameérica.

nunidad de Mu
diagramada

1 COMMENOrar
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8 | ELHoMEBREW

EL HOMEBREWING

CANA ADEPTOS DURANTE LA CUARENTENA

El Homebrewing es el arte de hacer cerveza casera, en casa, sin ﬁnes
comerciales, so?opor hob@). Asi como muchos incursionaron en la

gastronom:’a,

omin Lomazzo v Nicolis Val-

le duenos de Nirobeer, uno de

los establecimientos mas im-

portantes de insumos cerveceros de

nuestro pais afirman esta tendencia:

"nosotros por suerte todos los dias re-

cihimos clientes nuevos y mucha gente

interesada en nuestros cursos para ini-
ciarse en lo que es este mundo.

Lo que cuentan sohre el cierre de

“CRECID MUCHO EL
HOMEBRELWER QUE HACE
POCA CANTIDAD EN S
CASR. PARA AMIGOS, PERD
POR OTRO LADO MUCKAS
FABRICAS CERRARON

fabricas es la otra cara de la moneda.
El sector cervecero tuvo su desarrol-
lo totalmente ligado a la gastronomia
porque su prinecipal canal comercial
siempre fueron los bares. con el cierre
de estos por la cuarentena, muchos
adaptaron su estructura hacia nuevos
canales de venta. Victoria Pons, cer-
vecera v vocal de la asociacidn Somos
Cervecerns, tamhién asegura que el
interés de hacer cerveza en casa esta en
auge: "En la enarentena subieron los
socios y consultas, muchos nuevos que
querian empezar a cocinar y aprender.
La gran mayoria gente (ue se (ueria
iniciar en el tema y buscaban info, ca-

pacitacion. tips ete..”.
Como todo lo malo seguramente trae
algo bueno, esta pandemia nos sirvio a
muchos para reorganizarnos y mejorar
aspectos que con la voragine nunca al-
canza el tiempo para dedicarle..

“En la pandemia nos vimos obligados
a mejorar la comunicacion por las re-

otros en producir su primer cerveza.

des sociales y diferentes plataformas
para poder Hegar al socio y a la gente en
general interesada en hacer cervezaoa
fines . Lo que tue un buen inicio para
poder llegar a todos sin importar la dis-
taneia. Se realizaron charlas con cer-
veceros profesionales, capacitaciones,
se dictaron talleres. se abrio panel de
cata en diferentes puntos del pais con
jueces BJCP de la zona para dar devolu-
ciones . Se realizo un congreso online
muy importante, internacional con
grandes exponentes de diferentes par-
tes del mundo, con traduccion, donde
muchos socios que estaban inactivos
decidieron activar y muchos nuevos
socios interesados en este congreso no
solo de argentina sino también de otros
paises” nos cuenta Victoria “En la pan-
demia nos vimos obligados a mejorar.
socios interesados en este congreso no
solo de argentina sino también de otrog
paises” nos cuenta Victoria "En la pan-
demia nos vimos obligados a mejorar.

Realizar r ropi veza?

“La verdad es que hacer cerveza es
relativamente ficil, pero como todo,
la experiencia es realmente un factor
fundamental para todo esto. ya que con
el tiempo y cursos uno va tomando al-
gunos conocimientos fque hacen que tu
cerveza hogarena se transforme en un
elixir.” Aseguran Romin y Nicolis de
Nirobeer y nos contestan algunas pre-
guntas hisicas:

(Que se nece

a para arrancar?

Bisicamente ganas!!! (v si podes hac-
er el curso inicial muchisimo mejor)
después nosotros tenemos la filosofia
de que arranques con 20 litros, ten-
emos un Kit basico el cudl es mis que
compléto y no es necesario comprar
nada adiciona Para arrancar no hace
falta mucho. si contas con algunas co-
sas bisicas que hay en cualquier casa.
con un presupuesto de $9oco podés

arrancar tranguilamente. con un pre-
supuesto de $9ooo podés arrancar,

(Cuantos it

consumo propio?

Nosotros recomendamos 20 litros,
mas que nada, porque al principio uno
puede tener algunos errores o mermas
y si arrancas con menos litros terminas
muchas veees con menos de 2 litros,
obviamente tus amigos y parientes van
aquerer probarlaysienvezde 20 litros
te quedan menos no vas a tener para
poder repartir y no quedarte sin nada
jajaja. malta, hipulo, levadura y clar-
ificantes. Los mas vendidos siempre
varian seglin la estacién del afio. pero
el clasico es el de la Dorada Pampeana
olaIPA, tambiénla honey v lairish red.
Esos 4 son los kits més vendidos.

tier os online?
No, preferimos hacerlos presencia-

les va que podes ver realmente en vivo

cu

iNirot

como un profesional hace su traba-
jo. Entonces en la cuarentena estricta
preferimos no hacer cursos. ¥ ahara
empezamos con los presenciales en
lugares abiertos para enmplir con el
protocolo necesario. Arrancamos a
partir de abril con los cursos inicial.
gasificacidn, cata, lupulado y maltas.
Se pueden ver las fechas

Arrancamos a partir de abril con los
cursos inicial, gasificacidn, cata, lupu-
lado y maltas. Se pueden ver las fechas

Mas capacitaciones

ara este 2021, la asociacion Somos
Cerveceros ya se prepara con mas ca-
pacitaciones de diferentes niveles para
llegar a mds provineias de forma pres-
enciales y/o online. talleres sensori-
ales y de consulta. cocciones en vivo,
mesa de cata en varios puntos del pais
v la idea de implementar un laborato-
rio para socios con capacitacion sobre
usos de microscopios. reutilizacion de

EL HOMEBREW
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s importante recordar que la denominacion
Ale se refiere solo al tipo de fermentacion,
v no tiene nada que ver con el color, estilo o
cuerpo. En el caso de las Pale Ale. el termino
surgio en Inglaterra para distinguir esta var-
iedad. mas palida como indica su nombre. del
color castafio oscuro o el negro de otras Ale. El estilo nacio
en una cerveceria de la localidad Burton-on-Trent sobre

1630 y en el siglo XVIII figuraba en el pais como la principal
competidora de las tradicionales Porter,

EL NACIMIENTO DE LA INDIA PALE ALE
Las Pale Ale farmaban parte de los destacamentos que desde
el Imperio Britinico se mandaban durante los siglos XVI1 y
XIX a India, una de sus principales colonias. Con esto satis-
facian las necesidades de los soldados. marineros y eiudada-
nos que vivian alli manteniendo las costumbres britinicas,
como jugar al ericket y beber cerveza.El problema es que la
hebida tenia que ser importada, porque en India no conta-
- ban con las infraestructuras necesar-
EL ESTILO ias. Ademas. la falta de salubridad del

agua. y la climatologia. complicaban la

NACI 6 EN UNR elaboracionde cerveza. Sinem bargo, el

viaje era muy largo. agitado y caluroso.

CERVECERIRA 1o jussrwocabugneias
DE BURTON- . Hoocson, pabre DE LAS PALE ALE

DE LAS INDIRS.
ON '"T RENT Con el fin de salvar este importante es-
collo, el cervecero George Hodgson, de

3 ]
EN1630 la fabrica Bow Brewery situada al este

de Londres. decidio erear una nueva receta, Para ello, mod-
ificd la Pale Ale que elaboraban en la cervecera anadiéndole
mas lapulo y alechol para garantizar su conservacion. El al-
cohol crea un ambiente hostil para los microbios v el lapulo
previene el crecimiento de las bacterias que causan la acidez
porlo que, a falta de mecanismos de refrigeracion v pasteur-
izacion, el invento resulto realmente prictico para hacer lle-
gar la cerveza en perfectas condiciones.

Ademis, Hodgson utilizé maltas mds claras. producto de
las nuevas téenicas de malteo de la época ya que soportaban
mejor el viaje de mas de cinco meses hasta India. Curiosa-
mente, estas maltas se beneficiaban con el balanceo de los
harcos. acentuando una fermentacidn aptima. Adieional-
mente el largo viaje obligaba a los navios a cruzar dos vee-
es la linea ecuatorial. una al bajar rodeando el continente
atricano y otra al subir hacia India. Esto provocaba que los
barriles tuvieran dos fermentaciones “en caliente™, dando
como resultado una cerveza seca y altamente carbonatada,
con un sabor fuerte y definido.

Gracias a todo ello, las exportaciones de cerveza aumentaron
extraordinariamente. v la receta de la Indian Pale Ale fue co-
piada por otras cerveceras como Salr. Allsopp. y Bass conun
sabor fuerte y definido. una al bajar rodeando el continente
africano y otra al subir hacia Indiabeneficiaban con el bal-
anceo de los barcos. .

INCOHERENCIAS HISTORICAS

No obstante. esta popular historia tiene algunos tlecos.
como recoge la web de Cervecera Independiente. La em-
presa recuerda que las Ale brivinicas se estaban exportando
con éxito haeia las colonias de India desde comienzos del

siglo XVIII y. aunque no llegaban con la maxima frescura,
eran aplas para su consumo. Por otra parte las Porter. pese
a las altas temperaturas y la climatologia India. continuaron
siendo muy populares y consumidas. Por tanto no existiauna
verdadera necesidad para crear un nuevo estilo de cervera
para satisfacer el deseo de los britanicos que vivian tan lejos
de su hogar. Tampocao esti claro que Hodgson fuera el prim-
ero en elaborar la receta. y ni él ni su familia reivindicaron
nunea la autoria. No ohstante, esta popular historia tiene
algunos flecos. como recoge la web de Cervecera Indepen-
diente. La empresa recuerda que las Ale britinicas se esta-
ban exportando con éxito hacia las colonias de India desde
comienzos del siglo XVII1 v, aungue no llegaban con la max-

POINT
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ima [reseura. eran aptas para su consumo. Por otra parte las
Porter, pese a las altas temperaturas y la elimatologia India,
continuaron siendo muy populares y consumidas.

Fuera como fuese. lo cierto es que el éxito de esta Pale Ale
ESTILOS, SUB ESTILOS Y VARIEDADES

La BJCP (Beer Judge Certificacion Program) enwmera en la
categoria 14 tres sub estilos de [PA: English IPA, American
IPA e Imperial IPA. La diferencia entre la version inglesa y
la americana reside basicamente en el liapulo. Por su parte la
Imperial, también llamada doble o triple 1PA,

No obstante, mas alla de esta catalogacion bisica. existen
numerosas variedades de Indian Pale Ale como la Belgian

IPA. Black 1PA. White [PA. Red IPA o la Sour IPA. que com-

UAI | Lic. en Disefio Grafico |
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14 | BREWDOG

rewDog es una cervecera
escocesa con sede en Ellon.
fundada en el afio 2c07 por
James Watt y Martin Dick-
ie, cuando el mundo cervecero no era
como lo conocemos ahora. Dos Home-
brewers. cansados de las lagers indus-
triales del mercado, decidieron cam-
biar el rumbo y aportar algo diferente.
Comenzaron con pequeios bachs.
vendiendo en mercados locales y en
UNE Van que se armaron.
En tan solo un ano. se convirtieron
en la cerveceria independiente mis
grande de Escocia, y lograron diferen-
ciarse por elaborar birras originales y
de alta calidad. En 2009 la PUNK IPA
se convirtio en la [PA mas vendida de
Escandinavia.

QUE ESTILOS PODES
CONSEGUIR?

PUNK IPA
Esla cerveza insignia de la casa. Con la

162 | | UAI Lic. en Disefo Grafico
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que empezd todo. Su sabor se caracter-
iza por una marcada presenciade lapu-
los estilo americanos, citricos v afruta-

dos. 5.6% ALC

HAZY JANE

New Englad IPA con notas de pina.
mango, durazno yun tDE{LIt‘. de manda-
rina. Elaborado con avena y trigo que
sedejasin [iltrar para obteneruntoque
suave y jugoso. ABV: 5.0%

INDIE PALE ALE

Indie Pale Ale de Brewdog es la [res-
ca. alrutada hermana pequena del best
seller Punk [PA,

DEAD PONY CLUB

Session Pale Ale. Cerveza de estilo Ale
de color ambar claro, rubiay eristalina,
con espuma blanca y persistente. Con
aromas de lapulo y fruta tropical, citri-
cos y con ligera presencia de malta. En
su sabor domina el Iapulo. el mando.
melocoton y citricos como el pomelo.

|
-
[ =
L™

o e -
] - L]
Final algo amargo y seco. aunque su

bajo contenido aleohdlico modera el
amargor. que no llega a ser el de una
IPA. Muy refrescante. Inspirada en las
Pale Ale americanas. y por ello podria
ser considerada una AMERICAN PALE
ALE. y en su elaboracion — indica la
cervecera — se ha elaborado con liman
y ralladura de limon. ABV: 3.68%

ELVIS JUICE

Cerveza estilo IPA americano, amarga.
si bien equilibrada con la base de malta
caramelo. En su elaboracion se utiliza.
infusionandolam cascara de pomelo. lo
que le da un intenso e inconfundible
aroma a citricos. Lupulos Amarillo.
Citra, Magnum. Mosaic y Simeoe. De
abundante espuma blanca. De color
ambarino con relejos rojizos. De aro-
ma intenso. floral y frutal. Cerveza muy
refrescante. de carbonatacion media -
alta. Su sabor inicialmente muy citrico
v frutal se va transformando a amargo.
aungue muy equilibrade y agradable.
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m  [omo fue fu primer acercamiento a la Cerveza?
Fn enero del 2000 yo estaba de vacaciones
en mi pueblo natal Chacabuco, en ese mo-
mento tenia un empleo el cual me daba
mucho tiempo de ocio y de vacaciones, y

mami siempre me contaba que su papd hacia cer-
veza en el campo, que ponia las botellas a fermen -
tar, eso me fue quedando en la cabera y ese verano
dije. bueno voy a hacer cerveza. co tenia idea de
lo que era. La receta decia: cebada perlada, lipulo
(que nunca habia escuchado esa palabra), maiz.
Por el lipulo pase por una farmacia, compre unag
pastillas que decian lupulin Soy mis bien clasico,
y me gusta hacer estilos donde se nota la capaci-
dad del cervecero. Suena agrandado, pero es mas

dificil hacer una cerveza

~ hice la cerveza como decia

el libro y a los tres dias em-
pezaron a explotar las botel -
las! me quedaban 2 sanas,
las abri y eran un espanto,
un olor a fermento horrible.
Mimama me decia... no esta

JMASTER DE CERUECERIR
TUS CUMPLE 20 ANOS
| MUNDO DE LA CERUECA

tan fea, jaja. Guando se terminaron las vacaciones
volvi a capital y ahi me contacte con la gente de
Cerveceros 1060. que fue el primer club de cer-
veceros artesanales de acd, que se juntaban en San
Telmo en un bar que se llamaba Brewhouse. Esas
100 latas con suerte las vendo en 8 lugares Ahi me
empecé a contactar con gente, todos hobbistas,
aprendi algunas téenicas, y ya me pico el bichito y

i Cual fue la primer cerueza que te salid rica?

Una Pale Ale y una Stout, ya con la ayuda de algu-
nas personas de ahi del club. Siempre digo cue
estuve en el momento justo con las personas jus-
tas. Ahi me ayudo mucho Marcelo Cerdan, quien
yavenia con un master en Bélgica.

Con esos dos estilos tuve una primer marca de
cerveza en el 2002, Zythum, que era como los
egipcios llamaban a la cerveza.

¢ Lomo nacio Conafus?

Conatus nacié después de una experiencia fallida
en una fibrica de cervezas en el interior, habia-
mos alquilado una fibrica la cual la tuve que dejar
porque se vendié, y ahi me quede con las ganas de
hacer algo propio. Buscando un nombre me en-
contré con CONATUS, que segan un filosofo es-
panol (Baruj Espinosa) el conatus es el deseo. el
apetito de hacer. Mientras tenia Conatus también
tenia otros "quioskitos™ como asesorar fabricas
para marcas, pero de a poco me di cuenta que lo
mio es la produccion. Recién hace 2 anos desple-
gué velas y arranco con todo.

1Y haces todo vos solo? ; Como haces?

jajasi! Eso eslo que nos complico esta Pandemia,
porque mientras veniamos con los barriles era
todo un poco més sencillo porque no habia tan-
to [raccionamiento. Antes vendias un barril a un
bar y punto, ahora ese barril lo estamos bajando a
100 latas. Esas 100 latas con suerte las vendo en §
lugares.... entonces raccionar la lata con todo lo
que eso implica, etiquetar la lata. fecharla, hacer
el packaging... y para hacer todo eso solo es mas
complicado. asique estoy buscando ayuda.

Por otro lado incorpore alguien en redes, porque
no era que lo hacia mal, ni siquiera lo hacia!

Son muchas cosas que hacen a una fabrica. pen-
sar las etiquetas, disenarlas... por suerte mi
digeniador Mariano me interpreta al toque. me
encanta! La receta decia: cebada perlada, lapulo
(que nunca habia escuchado esa palabra). maiz.
Por el lapulo pase por una farmacia. compre unas
pastillas que decian lupulin

5i yo me pudiera gquedar en la misma fabrica
para siempre me encantaria, pero no se dié. Por
ejemplo yo empecé en Buena Birra cuando ellos
tenian capacidad ociosa y al ano ya no habia es-
pacio por lo que crecio. Después me fui a Buller
y ahi me complicaba la distancia, y después llego
la fabrica de Juguetes Perdidos. Me parece igual
un concepto muy bueno el de ocupar un espacio
en otra fibrica, mas cuando sos una sola persona.
Pero no me defino un némade. Es mis, suefio con
mi fibrica. Porque mas alli de las libertades que
tuve en todas la fibricas en las que he estado, hay
un puntito ahidonde decis no es mi fahrica, sobre
todo con la nueva modalidad de los Taproom. Me
encantaria tener mi fabrica con mi Taproom...

Yo no vine de una familia empresaria y esas co-
sas si no las mamas de chiquito es muy dificil
aprenderlas, por eso creo que no tengo mi propia
fabrica. Me parece igual un concepto muy bueno
el de ocupar un espacio en otra fibrica Mi padre
era empleado de un frigorifico, le decia a mi vieja

I LA CERUECR SO
S THES DIRS P
DIAR LA 0T
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ESTE ANO EL ENCUENTRO SE REALIZARA POR PRIMERR DEZ EL FESTIVAL
INTERHACIONAL DE LA CERUECA ARTESANAL DE SOMOS CERUECERDS,

EN EL HORTE DEL PAIS,

urante esas 3 dias habri conferencias,

capacitaciones. talleres. exposicion de

proveedores, camaraderia y fiesta de

cierre. Se desarrollara la acreditacidn en
el centro de la Ciudad de Salta y el resto del evento
en los espacios de la FINCA CASTELLANOS, ubi-
cada en un marco natural imponente, compuesto
por una extensa vegetacidn y el corredor de un
rio, situado en Ruta N¥28 Km 1 — Castellanos, aig
minutos del centro de la ciudad de Salta.

DISERTANTES

Entre los oradores para las charlas y talleres es-
taran presentes: Herndn Castellani, Sebastian
Gronzalez. Clara Bruzone, Julieta Burini, Vieto-
ria PPons, Nicolis Balbarrey, Eduardo Deleuze,
Hernan Testa, Claudio Centrone. Marcos Rago-
ni. Luca Fernandez, Matias Conca. Diego Castro,
Stella Maris Lavia. Martin Montenegro, Matias
Cavanna, Lean Meiners. Luis Ramirez, Tomas
Fernandez Araujo y Diego Perrota. También es-
tardn presentes oradores del exterior Luis San-
chez (Palo Santo Brewing Paragua}']' ¥ Guido
Arezo/ Rodrigo Rios (Cabesas Bier Ururugay).
Ademas habra disertantes virtuales desde el ex-

terior como Scott Janish desde Estados Unidos v
Laurencio Romussi desde Dinamarca.

Durante esos dias se podra disfrutar de comidas
tipicas y tradicionales de Salta v sindwiches a la
parrilla. En enanto a las cervezas, estarin partici-
panda con sus mejores birras: Astor. Brewhonse.
Bierhaus. Juguetes Perdidos. Huta 4o0. Kim.
Lampen. Abadia Deleuze, Buller, Antares. ltzel,
Baum, Minga. El fruto. Santina, Tabula y se irin
sumando algunas mas.

CRONOGRAMA:

Viernes 29

19:00 a 22:00 hs: Acreditacion, recepeidny brin-
dis en Caseros 179, brewpub Garner’s.

Sabado 30

9:00 a14:30 hs: Talleres (3 salas).
14:30 hs: Almuerzo

Hasta lag 21:00 hs: Camaraderia.

Domingo 31

9:00 a14: 30 hs: Talleres (3 salas).

1430 hs: Almuerzo

Hasta 18:00 hs: Camaraderia. espacio ladico,

SoMos CERVECEROS | 18
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tienda.BiﬂQlAU&co

Pedinos las tuyas & te las mandamos
a tucasa
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Beertruck

Bardo Brewing Co. cuenta con un beertruck para
eventos especiales.
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Conforme al desarrollo de |a hipétesis a lo

largo del trabajo de tesis, se puede concluir

que el diseno de identidad visual para
microemprendimientos o PyMes que estan

en su etapa inicial no se aleja demasiado a la
metodologia que se aplica en grandes empresas.
Si bien en cantidad, complejidad y sobre todo en
volumen de produccion es mucho mayor, todo
lo que encierra el marco tedrico de la identidad
visual, como ser, partido conceptuales, semiosis
institucional, busqueda de un nombre para

la marca, desarrollo visual de la marca, junto
con todo su sistema visual, dependiendo las
necesidades, conlleva el mismo criterio.

La eleccién de Bardo Brewing Co. como ejemplo
sirvid para mostrar cémo fue el desarrollo de su
identidad visual desde cero, comenzando con

la investigacion y la busqueda de un partido
conceptual sélido que puedan brindar a lo largo
del desarrollo de su imagen diversos emergentes
graficos para de esta manera crear piezas
graficas que se adapten a cada necesidad sin

perder relacién con la marca, como se dice, que , ; ,.i-"-"- -%ngMENﬁELL
se cree un sistema, un sistema de identificacion ; T A : ' .. LO EAH;’ANTWQM

visual que pueda crecer, nutrirse, transformarse
dia a dia sin perder su esencia.
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