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Con la repentina aparición de la pandemia 
a nivel mundial a principios del año 2020 
muchas empresas y negocios se vieron en 

la obligación de reinventarse, cambiar sus par-
adigmas para continuar sobreviviendo. Algunas 
tuvieron éxito, otras no pudieron. Esta situ-
ación dio lugar a que nuevos emprendimientos 
crecieran de manera exponencial en poco tiempo 
sin tener una identidad visual desarrollada para 
afrontar este tipo de cambios.
En el presente trabajo de investigación y tesis, 
se desarrolla la problemática de falta de identi-
dad visual en PyMES y Microemprendiemientos 
en su etapa inicial.
En base al conocimiento y las herramientas 
adquiridas durante la carrera, se desarrollará 
el sistema visual completo que cubra todas 
las necesidades basicas de lo anteriormente 
mensionado.
Se desarrollará paso a paso desde la selección 
del partido conceptual hasta el desarrollo de 
identidad visual completa, manual de marca, 
manual señalético, medios digitales.
El objetivo del trabajo es que pueda ser uti-
lizado como guía orientativa y práctica para 

Resumen.
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Durante la pandemia del 2020 comenza-
ron a desarrollar varios microempren-
dimientos en distintas áreas, algunos 

no tuvieron éxito, pero otros crecieron hasta 
convertirse en una PyME.
El presente trabajo desarrolla la problemática de 
ausencia de una identidad visual en proyectos 
que están en su etapa inicial, con el objetivo de 
servir como guía práctica u orientativa para todo 
aquel que lo necesite.
Se tomó como ejemplo el caso de una cervecería 
artesanal que está en pleno desarrollo y que 
necesita un sistema visual completo tanto para 
su imagen corporativa como para su línea de 
productos, servicios y señalética para la fábrica.
Se analizan todas las expectativas y proyectos 
que se tienen sobre la marca en cuestión.
Ello implica tener en cuenta las necesidades de 
comunicación requeridas por el producto, como 
también a que tipo de público se quiere alcanzar. 
Por otro lado, debe observarse a la competencia 
para lograr diferenciarse y destacarse en el mer-
cado. No debe ser parecido a ninguna marca que 
exista para no confundir a los consumidores.

Justificación.
Ausencia de sistema de identidad visual en 
PyMES en su etapa inicial y posterior desarrollo.
Durante la pandemia del año 2020 el cierre 
de fábricas de cerveza artesanal dio lugar a 
nuevos microemprendimientos cerveceros más 
pequeños que empiezan de cero. Bardo Brewing 
Co. es uno de los casos.

Bardo Brewing Co es una fábrica de Cerveza Ar-
tesanal que se dedica a la producción, venta y 
distribución de botellas de 330cc y 500cc, Latas 
330 cc y 475cc y barriles de 20/30/50 litros. Tam-
bién realiza alquiler de choperas, stands en even-
tos y ferias y cuenta con un tap room abierto al 
público en su fábrica.

Problema.

Caso testigo.

- Desarrollar un proyecto de comunicación visual 
sólido, donde cada elemento se encuentre en 
estrecha relación con la imagen de la empresa.
- Conocer las expectativas que el cliente tiene 
sobre el alcance de sus productos.
- Lograr una correcta comunicación con el 
público objetivo mediante el diseño de las piezas.
- Poder posicionar a la marca en redes sociales 
y orientar al público que realice su compra de 
manera online en una plataforma e-commerce.

Para lograr imponer la marca creada Bardo 
Brewing Co. se apuntará a garantizar una 
clara y eficiente comunicación a través del 
desarrollo de diversas piezas gráficas en base 
al partido conceptual previamente planteado, 
valiéndose de herramientas y técnicas de 
diseño (morfológicamente, tipográficamente, 
cromáticamente) que logren tanto su objetivo 
particular como general del sistema gráfico 
objetivo.

Hipotesis.

Objetivos.
Debemos conocer qué cantidad de piezas y/o 
productos se quiere realizar, ya que será útil a 
la hora de contactar imprentas o servicios web, 
solicitando presupuestos reales acorde a las 
necesidades y costos, sin perder calidad. 
Para ello es necesario conocer qué tipos de 
impresión se utilizan para cada caso y con qué 
opciones alternativas contamos si es que la can-
tidad de producto no llega a cubrir el mínimo de 
los sistemas de impresión tradicionales.
Así mismo hay que detallar una estrategia para 
posicionarse en medios digitales y redes socia-
les, lograr tráfico en nuestro sitio web y canalizar 
la compra de los clientes en una plataforma 
e-commerce disponible para diversos dispositi-
vos (computadoras, celulares, tablets, etc.).
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Lograr en el corto plazo luego del lanzamiento de la marca vender el 70% de la producción.
En el plazo de 1 año posicionar la marca Bardo Brewing Co. como referente de la cerveza artesanal 
a nivel local teniendo presencia en distintos bares de la zona con botellas, latas o barriles.
Alcanzar más de 20.000 seguidores en redes sociales en el plazo de 6 meses.

Objetivos.

fue un sábado de julio, 7am. describen que fue 
una experiencia única, pero con resultados 
desastrosos.
A medida que pasó el tiempo sumaron más 
cocciones, mejoraron el equipamiento, se 
capacitaron y recolectaron experiencias ajenas 
logrando de esta manera un producto más 
estable y con posibilidades de comercializarse.
En los principios no había necesidad de contar 
con una marca ya que el producto era para 
consumo personal y entre un círculo cercano de 
personas, pero transcurrido un tiempo comenzó 
a ser pedido por personas que lo había probado, 
de ahí surge la necesidad de crear un nombre, una 
marca, que en su momento fue “Canvas”.
A medida que pasó el tiempo, la marca fue 
creciendo, comenzando a tener presencia en 
bares y ventas directas al público, pero por 
diferencias aún desconocidas entre los amigos se 
dejó de producir, dando fin al proyecto.
Mientras Canvas terminaba, uno de los amigos 
continuó en el camino de la cerveza artesanal 

Bardo Brewing Co. comenzó a mediados del 
2016, como un hobby Homebrewer entre 
amigos en la casa de uno de ellos. Cada 

uno tenía su ocupación, uno trabajaba en una 
empresa de logística, el otro en una imprenta, 
muy lejos del tema que estaban por emprender. 
La idea se impuso cuando en una de las reuniones 
que se organizaban durante la semana para 
charlar, ponerse al día y compartir unas cervezas 
uno le dice al otro “Estaria bueno poder hacer 
nuestra propia birra y no tener que comprar mas”, 
en ese mismo momento y con la aprobación de 
ambos comenzó una búsqueda intensiva de cómo 
se podía lograr aquel objetivo.
En su momento, año 2016, todavía no se contaba 
con mucha información sobre el tema, de como 
empezar, donde conseguir los equipamientos, 
materias primas, etc. 
Entonces valiéndose de internet y youtube fueron 
recopilando información de varios sitios y videos, 
logrando así armar una lista con lo que creían 
necesario para poder comenzar el proyecto.

Historia.
Luego de unos meses lograron reunir todos los 
elementos y finalmente se comenzó a planificar 
“La primer cocción”, pero llegado el momento 
de analizar qué y cómo había que hacerlo, se 
dieron cuenta que no era tan fácil como decían 
en los foros cerveceros, aparecieron palabras 
y definiciones que jamás habían escuchado, 
esta situación llevó a que ambos amigos se 
inscribieron en el único curso que había en ese 
momento disponible, El Curso de Microcervecería.
El curso de Microcervecería era una jornada 
intensiva de 12 horas donde se veían todos los 
procesos, materias primas y técnicas necesarias 
para hacer tu propia cerveza. El curso se dictaba 
en un quincho del fondo de una casa por dos 
amigos ingenieros ex Quilmes que tenían su 
emprendimiento de micro cervecería muy 
avanzado y ya funcionando. 
Finalizado el curso, luego de presenciar una 
cocción de principio a fin, se retiraron con más 
dudas que certezas. Pero había que empezar. Se 
fijó día y horario para hacer “La primera cocción”, 

dando inicio a su experiencia en un ambiente 
profesional asistiendo de manera voluntaria 
a diversas fábricas medianas/grandes como 
ayudante del Brewmaster. Luego de un proceso 
de aprendizaje de aproximadamente 1 año y 
medio, en febrero de 2018 consiguió un puesto 
de cocinero en una fábrica de cerveza tipo Belga, 
mientras que retoma las cocciones hombrewer 
con idea de iniciar su propia marca, esa marca es 
Bardo Brewing Co.
Esta oportunidad de estar al frente de las 
cocciones en una fábrica de cerveza que ya 
operaba en el mercado hacía 5 años, le dio 
más experiencia no solo en la producción, sino 
también en cómo se manejaba el negocio.
Llegada la pandemia en el año 2020, la cervecería 
se vio gravemente afectada por las restricciones 
ya conocidas a nivel mundial y país, teniendo que 
cerrar definitivamente a principios de febrero del 
año 2021. Este evento dio lugar a la creación de la 
marca Bardo Brewing Co., una marca unipersonal 
que actualmente está en proceso de desarrollo.



MARCO 
TEORICO 

DEL 
DISEÑO

Capitulo 1
Comunicación
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Qué pensamos cuando en una reunión, o en una 
charla preguntan, ¿A qué te dedicas? o ¿Cuál es tu 
profesión? y contestan Diseñador Gráfico.
La definición literal que utiliza Jorge Frascara 
en su libro es: “El diseño gráfico, visto como 
actividad, es la acción de concebir, programar, 
proyectar y realizar comunicaciones visuales, 
producidas en general por medios industriales y 
destinadas a transmitir mensajes específicos a 
grupos determinados.”

Comenzaremos planteando, como menciona en 
su libro, una comparación entre distintas oficios 
y profesiones, las cuales automáticamente 
todos relacionamos con qué actividad 
están relacionadas, ejemplo un médico está 
relacionado a curar, operar, atender pacientes 
con problemas, y satisfacen una necesidad básica 
de la sociedad que es la salud. Por otro lado 
tenemos a un verdulero, que está relacionado a 
la comercialización, compra y venta de frutas y 
verduras en un local específico el cual satisface 
otra necesidad básica de la sociedad, que es 
alimentarse. Ahora bien, teniendo en cuenta los 
casos mencionados se analiza donde se aplica el 
rol del diseñador gráfico. 

¿Qué es el 
Diseño Gráfico?

Actividades y su función.

Paradójicamente en nuestras vidas cotidianas 
estamos en permanente contacto con afiches, 
carteles, aplicaciones, diarios, libros, mapas, 
folletos, remeras, murales, recetas médicas, 
carteles indicadores y podemos continuar 
listando muchos más. Si bien no necesariamente 
todas estas piezas están realizadas por un 
profesional en el área del diseño gráfico, 
cumplen una función clave, que es la de 
comunicar un mensaje.
Un ejemplo a nivel urbano, es el de la señalética 
aplicada a la orientación dentro del sistema de 
subtes. Sin este recurso gráfico difícilmente nos 
podremos mover con seguridad dentro de las 
decenas de túneles, escaleras, pasillos y ni siquiera 
saber si el subte que estamos tomando es el 
correcto tanto en su recorrido como dirección.
Un sistema visual complejo el cual reúne una 
serie de atributos, recursos y piezas gráficas 
como mapas, folletos, carteles, señalética, 
colores, tipografías, iconos, posteriormente 
estudiados, analizados, proyectados y 
ejecutados da como resultado un mensaje claro 
para el público que se moviliza en el subte de 
como llegar a su destino. Solucionando de este 
modo un problema de orientación. De esta 
manera se pueden citar miles de ejemplos donde 
el diseño gráfico intervino para solucionar un 
problema existente en la comunicación.

¿En qué sector 
desarrolla su actividad 
un Diseñador Gráfico o 
Diseñadora Gráfica? Los diversos sentidos que se le otorgan a la 

palabra Diseño en el lenguaje cotidiano para 
hacer referencia a una actividad, un fenómeno 
natural o un objeto dependiendo de quien la 
utilice, hacen difícil entender una profesión que 
lleva en la base de su nombre tantos significados 
distintos.
Para la visión del diseñador gráfico o diseñadora 
gráfica, el diseño es el resultado expuesto al 
público luego de programar, proyectar, coordinar 
una lista de factores materiales y humanos, 
traducir lo invisible en visible, comunicar. Donde 
se incluye también juicios de valor, aplicaciones 
de conocimientos, adquisición de nuevos en 
el proceso y toma de decisiones. A todo este 
proceso se lo denomina diseñar, una actividad 
abstracta que tiene como objetivo comunicar 
eficientemente un mensaje.

Este punto define la calidad del diseño que va a 
comunicar el mensaje que se quiere transmitir. 
El diseñador o diseñadora no solo se tiene que 
enfocar en la parte estética, sino que debe 
establecer un orden, una planificación y una 
estructuración del contenido para utilizar la 
menor cantidad de palabras posibles y que 
ambos convivan en armonía.

Diseño: El producto 
físico de la actividad 
de diseñar.

Planificación 
y estructuración.

“UN DISEÑADOR 
GRÁFICO ES UN 
OBJETO CREADO 
POR ESTA 
ACTIVIDAD.” 
JORGE FRASCARA
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Gran parte de los trabajos de diseño se realizan 
con distintos recursos y especialidades que son 
aportadas por profesionales de cada área. Por lo 
general el diseñador gráfico o diseñadora gráfica 
trabaja en equipos donde se pueden encontrar 
redactores, fotógrafos, caligrafos, ilustradores, 
desarrolladores web y de aplicaciones, donde 
ellos son los coordinadores tanto en la concepción 
y estrategia comunicacional como en la realización 
gráfica valiéndose de los recursos disponibles que 
le solicita cada proyecto en particular.

Como se viene planteando en los puntos 
anteriores, la imprecisión que padece por parte 
del público el entendimiento de la profesión de los 
diseñadores gráficos / diseñadoras gráficas, que 
tiende a ser percibido como un artista, que crea 
formas visualmente atractivas en cambio de un 
profesional que crea comunicaciones efectivas, 
el título más apropiado debería ser Diseñador 
de Comunicaciones Visuales o Diseñadora de 
Comunicaciones Visuales; Ya que en este caso 
estarían presentes los 3 pilares que definen la 
profesión: Un método: El diseño; Un objetivo: 
Comunicación; Un campo: Lo visual

El entorno.

Método, objetivo, campo.

“DISEÑAR ES 
UNA ACTIVIDAD 
ABSTRACTA”
JORGE FRASCARA

Podemos decir que un Diseñador de 
comunicaciones visuales o una Diseñadora 
de comunicaciones visuales es un creador 
de mensajes que coordina un equipo, 
planifica, evalúa, analiza y ejecuta proyectos 
de comunicación visual, utilizando diversas 
herramientas, recursos humanos y técnicos 
con el fin de comunicar algo puntual a un 
público objetivo mediante el uso de imágenes 
compuestas por diversos elementos gráficos 
(fotos, colores, tipografías, ornamentos, formas). 

Conclusión

Jorge Frascara (2000). Diseño y Comunicación. 
(7ma ed.). Argentina, Ediciones Infinito.
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A continuación se desarrollará el impacto que 
existe entre el mensaje diseñado y el receptor de 
ese mensaje, dependiendo de cómo se comunica, 
el contexto donde se desarrolla y la manera de 
cómo se expresa. Algunos mensajes deben ser 
inequívocos, no prestarse a la confusión, ser 
claros y directos como por ejemplo las señales 
de tránsito. Mientras otros pueden jugar con 
la interpretación aleatoria del receptor, el 
doble sentido, la retórica, como por ejemplo las 
campañas publicitarias y por último tenemos los 
mensajes que generan una acción o conducta, 
que conllevan una carga ideológica y de valores, 
como por ejemplo las propagandas políticas. 
Estas formas de Diseño Gráfico se dividen en 3 
grupos.

Este punto trata sobre cómo el diseño gráfico 
utilizando elementos verbales y no verbales, 
ordena, jerarquiza y distribuye la información 
para que el mensaje que se desea comunicar sea 
efectivo. No se trata de acomodar un texto para 
que sea visualmente atractivo, si no, que está 
relacionado con cómo se ordena las partes de 
la información para que el público objetivo las 
asimile como se planeó.

Actitudes de 
persuasión del mensaje

Hacer Leer: Organizar

Hacer Saber: Informar

Son maneras de diseñar y comunicar mensajes 
orientados a un público objetivo específico 
con el fin de persuadir la conducta, la toma de 
decisiones. Está relacionado con la política, la 
religión e ideologías, campañas publicitarias, 
propaganda, entre otras. Son discursos sociales 
opinables, estos mensajes conviven con su 
antítesis en un mismo contexto social donde cada 
individuo toma en cuenta cuál cree conveniente 
según su paradigma. Un ejemplo claro de este 
caso que cita Maria Ledesma, son las campañas 
sobre cuidar la vida mientras que por el otro lado 
fomentan destruir al enemigo. O bien promover 
una “vida sana y natural” por medio de pastillas 
recetadas.
En conclusión, estos mensajes responden a 
las necesidades de pertenencia implícitas de la 
sociedad que las necesitan y las consumen para 
satisfacerlas.

Son maneras de diseñar y comunicar mensajes 
orientados a un público objetivo específico 
con el fin de persuadir la conducta, la toma de 
decisiones. Está relacionado con la política, la 
religión e ideologías, campañas publicitarias, 
propaganda, entre otras. Son discursos sociales 
opinables, estos mensajes conviven con su 

Hacer Leer: Organizar

Leonor Arfuch, Norberto Chaves, Maria Ledesma 
(1997). Diseño y Comunicación: Teorías y enfoques 
críticos. Argentina, Editorial Paidós.

antítesis en un mismo contexto social donde cada 
individuo toma en cuenta cuál cree conveniente 
según su paradigma. Un ejemplo claro de este 
caso que cita Maria Ledesma, son las campañas 
sobre cuidar la vida mientras que por el otro lado 
fomentan destruir al enemigo. O bien promover 
una “vida sana y natural” por medio de pastillas 
recetadas.
En conclusión, estos mensajes responden a 
las necesidades de pertenencia implícitas de la 
sociedad que las necesitan y las consumen para 
satisfacerlas.
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Se denomina como retórica de la imagen o 
retórica visual aquella disciplina teórica y práctica 
que se ocupa de los procedimientos y técnicas 
de que se vale la comunicación visual para lograr 
transmitir a su público de la manera más eficaz, 
estética y persuasiva, un mensaje visual que 
convenza, conmueva y genere recordación.
En este sentido, la retórica de la imagen es 
muy utilizada en el área de las comunicaciones 
audiovisuales, principalmente en los campos de la 
publicidad y el diseño gráfico.
Como “Retórica de la imagen” también se 
denomina el estudio que a este respecto dedicó 
el semiólogo francés Roland Barthes al mensaje 
publicitario.

Retórica de la imagen

La retórica es una disciplina que proporciona 
las herramientas y técnicas para expresarse de 
la mejor manera posible, de modo que tanto el 
lenguaje como el discurso sean los suficiente-
mente eficaces para deleitar, persuadir o con-
mover. La palabra proviene del latín rhetorĭca, y 
este a su vez del griego retoriké.
Como tal, la retórica, por un lado, teoriza sobre 
la utilización del lenguaje, ya sea de manera 
oral, frente a un auditorio, ya de manera escrita, 
en un texto, y, por el otro, establece el conjun-
to de técnicas y procedimientos de aplicación 
práctica que otorgan al discurso belleza y elo-
cuencia, así como capacidad de persuasión.
La retórica contempla diferentes fases en la 
elaboración del discurso para que este tenga el 
efecto deseado: la inventio, donde se establece 
su contenido; la dispositio, donde se lo organiza 
estructuralmente; la elocutio, donde se deter-
mina la manera de expresar las ideas; la compo-
sitio, donde se establece la naturaleza sintáctica 
y fónica de los enunciados; la memoria, funda-
mentalmente de memorización del discurso; y 
la actio, fase final que implica la declamación 
del discurso. La retórica se originó en la Antigua 
Grecia como el arte de expresarse de manera 
adecuada para persuadir al interlocutor. Se 
ocupó en principio de la lengua hablada, para 
luego pasar también a la lengua escrita.
Durante la Edad Media, la retórica fue enseñada 
en las escuelas entre las principales disciplinas 
de conocimiento, junto a la gramática y la lógica.
Hoy en día, la retórica tiene aplicación en diver-
sos campos, como la literatura, la filosofía, la 
política, la publicidad, el periodismo, la edu-
cación o el derecho. Por otra parte, la retórica 
también puede emplearse con connotaciones 
despectivas, para señalar un uso impropio o 
inoportuno de este arte: “El discurso de los 
políticos es pura retórica”.

Retórica

Es la manera como las cosas que vemos logra 
persuadirnos. Va mucho más allá de la concepción 
que la encierra en la simple manipulación de 
imágenes, pues implica cómo interpretamos y 
damos sentido a toda esa información.
Se trata de un desarrollo teórico reciente que 
explica cómo las imágenes comunican significado 
al público. Se considera un componente de la 
alfabetización visual.
La retórica visual no solo ocurre cuando alguien 
tiene la intención de comunicar algo, como en un 
anuncio o en un informe, independientemente de 
cómo se interprete, esto es la raíz de la mayoría 
de las comunicaciones. ¿La razón? Debido a que 
vemos casi todo antes de entenderlo, la retórica 
visual siempre nos afecta.
La retórica visual comienza con lo que vemos 
venir a nuestros ojos y termina con cómo 
interpretamos; es lo que sucede entre el ojo y 
el cerebro. Consiste básicamente en el uso de 
imágenes para comunicar un significado.

Figuras retóricas.
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Metonimia

Silepsis

el continente por el contenido; el símbolo por 
lo simbolizado; el producto por el lugar en el 
que se produce; lo abstracto por lo concreto; el 
instrumento por el usuario; la obra por el autor; 
y viceversa en todos los casos.

Onomatopeya
Uso de una palabra o varias palabras, cuya 
pronunciación imita el sonido de lo que describe. 
Ejemplos típicos son bum, bang, clic, crac, etc.

Oxímoron
Consiste en unir dos conceptos opuestos 
en una sola expresión, formando un tercer 
concepto. El sentido literal de un oxímoron es 
absurdo, forzando al lector a buscar un sentido 
metafórico.

Prosopopeya
Atribución de actitudes humanas a entes 
abstractos, objetos o animales.

Sarcasmo
Transmite burla irónica y cruel

Sentencia
Consistente en expresar un pensamiento 
profundo de forma concisa, con autoridad y en 
pocas palabras.

MetáforaMetonimia Eufemismo

Clasificación

Antífrasis
Consiste en llamar a personas o cosas con 
atributos que signifiquen lo contrario de lo que 
se debería decir.

Antítesis
Se presentan dos términos que se contraponen; 
una palabra o frase frente a otra de significado 
contrario. En imagen, se presentan dos 
elementos visuales opuestos.

Caligrama
Generalmente poético en el que se utiliza la 
disposición de las palabras, la tipografía o la 
caligrafía para procurar representar el contenido.

Derivación o Parequesis
Uso de varias palabras con la misma raíz en 
una frase o verso. En imagen, uso de varios 
elementos visuales con la misma base.

Elipsis
Omisión de un elemento en una imagen o frase. 
Aunque el término sea necesario para la total 
construcción, se sobreentiende por el contexto.

Eufemismo
Sustitución de una palabra o frase por otra para 
disimular la crudeza, vulgaridad o gravedad de la 
original, es decir, dulcificación.

Erotema
Formulación de una pregunta que no espera 
respuesta; se usa para expresar indirectamente 
o dar más fuerza a una afirmación. En ocasiones 
se hace la pregunta esperando del lector la 
respuesta.

Hipérbaton
Consistente en alterar el orden lógico de los 
términos que constituyen una composición, 
se logra mediante la separación de dos o más 
elementos, intercalando elementos que no 
correspondan al lugar.

Hipérbole
Figura retórica que representa una exageración.

Humorismo
Consiste en comentar la realidad, resaltando el 
lado cómico o ridículo de las cosas. Usado para 
causar gozo causando risa o desaprecio.

Metáfora
Se muestra una imagen para significar otra. La 
transferencia de sentido se da por sustitución de 
los elementos.

Metonimia
Se realiza una transferencia asociativa del 
sentido. Se puede mostrar: la causa por el efecto; 

Silepsis
Consiste en hacer concordar un término de una 
composición con otro por motivos semánticos 
y no según las reglas gramaticales de género o 
número.

Símil o comparación
Comparación explícita de una cosa con otra. 
El comparado y el comparante deben estar 
enunciados. En imagen sucede lo mismo, es 
decir, no hay sustitución como en la metáfora, 
sino comparación.

Sinécdoque
Consiste en designar una cosa con el nombre de 
otra con la que existe una relación de inclusión. 
Existen varios tipos: la parte por el todo, general 
por particular, especie por género, singular por 
plural, la especie por el individuo. Y viceversa.
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Capitulo 2
Sistema + Programa
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En el siguiente capítulo analizaremos que significa 
cuando se habla de imagen corporativa. Cómo 
se compone, cuales son los puntos de análisis, 
que es necesario para crear una marca y por 
último como en base a la Marca / Nombre / Razón 
Social de la empresa se desarrolla un sistema o 
programa complejo donde todas las piezas de 
comunicación tanto verbales como no verbales 
contienen elementos gráficos que se relacionan 
entre sí en constante sinergia.
Comenzaremos analizando los 4 puntos claves 
que menciona Norberto Chaves en su libro “La 
Imagen Corporativa” que definen la semiótica 
institucional de la marca: realidad, identidad, 
comunicación e Imagen.

introducción

Por realidad corporativa se entiende el conjunto 
de rasgos y condiciones objetivas del ser social de 
la institución. Se trata de datos objetivos, hechos 
reales anteriores e independientes del imaginario 
creado. Entendemos el término como el conjunto 
de condiciones empíricas en que se plasma su 
existencia real como agente social. Por ejemplo, 
su entidad jurídica, su estructura organizativa, sus 
funciones, su realidad económico-financiera, su 
integración social interna, el sistema de relaciones 
de comunicación interna y externa.

La identidad corporativa es un instrumento 
fundamental de la estrategia de empresa, de 
su competitividad. Y la elaboración y la gestión 
de este instrumento operativo no es solamente 
cuestión de diseño, sino que constituye un ejerci-
cio esencialmente pluridisciplinar.
Se forma a través del diálogo permanente con 
sus interlocutores generando 4 dimensiones de la 
identidad:

- Una idea de lo que es.
- Una idea de lo que quiere que crean que es.
- Una idea de lo que debe ser.
- Una idea de lo que quiere que crean que  	
   debe ser.

Realidad
¿Que soy?

Identidad
¿Como quiero ser?

El término y concepto de comunicación debe 
distinguirse tanto del de realidad como el de 
identidad corporativa. La comunicación de la 
identidad no constituye un tipo de comunicado 
concreto, sino una dimensión de todo acto de 
comunicación. La comunicación identificadora 
tiene un carácter similar que hace que el volumen 
de mensajes que se incluyen en el concepto de 
comunicación institucional, está representado 
prácticamente por la totalidad del corpus semióti-
co de la corporación. La identidad institucional es 
un contenido semántico adherido a todo tipo de 
significantes y que circula, por tanto, por la totali-
dad de los canales de comunicación, como directa 
o indirecta, propios de la corporación. 

La imagen corporativa y/o imagen institucional 
aparece como el registro público de los atributos 
identificatorios del sujeto social. Equivale a la lec-
tura pública de una institución, la interpretación 
que la sociedad o cada uno de sus grupos, 
sectores o colectivos, tiene o construye de modo 
intencional o espontáneo. Para definir la imagen 
corporativa nos quedamos con el sentido que le 
atribuye el carácter de una representación colec-
tiva de un discurso imaginario. Por otra parte, la 
imagen como icono remite al significante visual. 

Comunicación
¿Como quiero que me vean?

Imagen
Cómo me ven
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Marca

En este punto veremos como la identidad 
institucional está compuesta por un sistema de 
mensajes complejos que puede estar presente 
en cada uno de los elementos que la componen. 
Estos elementos son creados y utilizados para 
generar valor en la entidad de la empresa.
El concepto de identificación institucional puede 
dividirse en dos sentidos bastante diferenciados.

Identificación: 
es el proceso por el cual la institución va 
asumiendo una serie de atributos que definen 
“qué” y “cómo” es.

Denominación: 
Que sería la codificación de lo anteriormente 
mencionado asociada a un nombre que permita 
identificar “Quién” es esa institución.

Los nombres que surgen del análisis de 
identificación y denominación de cada caso, 
pueden dar como resultado diversas formas de 
nombres, no solo desde lo visual sino también 
desde lo lingüístico, generando diversos aspectos: 
desde un signo arbitrario abstracto, hasta 
una expresión claramente denotativa. Estas 
variables pueden clasificarse en 5 tipos según sus 
características: 

Identificación 
Institucional: Nombre.

En diseño gráfico, un logo se define como: un 
símbolo gráfico particular que está compuesto 
por una combinación de formas, texto y color 
que tiene la función de representar a una 
empresa, conmemoración, marca o producto y 
su propósito del negocio.
Un logo es el portavoz de una marca que 
interactúa con tu cliente o público objetivo 
transmitiendo tus valores y contando una 
historia ayudando a crear una conexión 
emocional. Los logos se clasifican por el tipo de 
características que tienen, lo más conocidos son 
los logotipos, que suelen utilizarse para definir a 
todos los tipos de logos.
A continuación describiremos 4 tipos de logos.

¿Qué es un Logo?

Un logotipo se compone únicamente por 
palabras o letras, por lo que generalmente se 
usa el nombre de la empresa. Por este motivo es 
sumamente importante seleccionar una fuente 
tipográfica morfológicamente correcta y un 
color representativo que transmita de manera 
correcta el mensaje que la empresa quiere para 
su público objetivo o cliente.

Ejemplo
Coca Cola / IBM/ Samsung / Sony

Logotipos

Es un elemento que está compuesto por texto 
y por una imagen representativa o simbólica. 
Para considerarlo un imagotipo es necesario 
que los dos elementos estén separados, quiere 
decir que el logo se conforma por dos elementos 
independientes.

Ejemplo
Microsoft / Nike / Adidas / Carrefour / YouTube

Imagotipo

El isologo tiene mucha relación con el imagotipos, 
ya que se conforma por los dos mismos 
elementos: texto e imagen, la diferencia es que 
en el isologo estos dos están juntos y conforman 
una sola unidad. 

Ejemplos
Burger King / Lays / Claro / Pizza Hut

Isologo

Este tipo de logo es capaz de transmitir lo que la 
marca significa a través de diferentes elementos, 
para conocer esos elementos es necesario 
describir los 6 isotipos que hay, los cuales son: 
monograma, anagrama, sigla, inicial, firma y 
pictograma.
A continuación se detalla las características de 
cada uno:

Monograma
Se trata de una construcción que se consigue al 
unir varias iniciales que crean una imagen.

Anagrama
Este tipo de isotipo se utiliza cuando las marcas 
tienen un nombre muy largo y buscan que su 
logo no sea así. El anagrama es la unión de varias 
sílabas.

Sigla
La sigla es cuando se utilizan las iniciales del 
nombre de la marca, no crean una imagen con 
ellas, sino se identifican claramente de esa 
manera. Es una abreviatura.

Inicial
Como su nombre lo indica es una única letra y es 
legible, generalmente se trata de la primera letra 
del nombre de la empresa.

Firma
Tiene solo letras y como su nombre lo indica 
su diseño hace referencia a una firma. Se 
caracterizan por ser diseños que hablan de mucha 

Isotipo
autenticidad. Tienen el detalle de parecer haberse 
hecho a mano.

Pictograma
El pictograma es una imagen, figura o símbolo 
que representa a la marca. Puede ser que sea el 
pictograma la representación de la compañía o 
que acompañe al logotipo.
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Existen 14 tipos de parámetros que sirven para 
evaluar la calidad de una marca, estos parámetros 
están basados en el libro ”‘La marca corporativa, 
gestión y diseño de símbolos y logotipos”, de 
Norberto Chaves y Raúl Belluccia y nos sirve 
para evaluar si nuestra marca está a la altura de 
competir en el mercado frente a marcas de la 
competencia ya posicionadas y con un alto nivel 
de reconocimiento.
Los parámetros a evaluar están estrechamente 
ligados a la composición, partido conceptual, 
color, tipografía, morfología, entre otros. A 
continuación se listan 14 puntos para evaluar la 
calidad de nuestra marca.

Parámetros 
de calidad de marca

1. Calidad Gráfica Genérica
Con esto nos referimos a la calidad que se de-
termina por medio de los lenguajes correctos y 
códigos adecuado para la representación de un 
signo.

2. Ajuste tipológico
A esto nos referimos a todas aquellas limita-
ciones que puede tener un signo.

3. Corrección estilística
Es la capacidad que se tiene para preparar al 
signo a adaptarse a la personalidad de la marca 
y representarla en su totalidad.

4. Compatibilidad semántica 
Es la capacidad que se tiene para preparar al 
signo a adaptarse a la personalidad de la marca 
y representarla en su totalidad.

5. Suficiencia
Los signos utilizados son los suficientes para 
dar el mensaje correcto, sin que sobre ninguno. 
Prueba con quitar uno y ver si el mensaje es aún 
más claro o no.

6. Versatilidad 
Aquí se debe de tener en cuenta que los signos 
pueden adaptarse a todas las aplicaciones sin 
que la marca pierda unidad.

7. Vigencia
Con esto nos cuestionamos la cantidad de vida 
que puede funcionar un signo.

8. Reproductibilidad
La calidad de la reproducción de un signo en 
distintos medios y tamaños debe ser óptima.

9. Legibilidad
Indica la facilidad con la que se cuenta para 
entender y observar un signo.

10.Inteligibilidad
Es la capacidad que tiene un signo de ser enten-
didos en las formas figurativas o abstractas en el 
cual se presente.

11. Pregnancia
Es la capacidad que tiene un signo de ser recor-
dado y reconocido por las personas.

12. Vocatividad
Capacidad que tiene un signo de llamar la 
atención ya sea por temas de color, de forma, 
proporción entre otros elementos.

13. Singularidad
Es eso que tiene el signo que lo hace diferente a 
todos los demás en su especie.

14. Declinabilidad
Es la capacidad que hace que el signo pueda ser 
reproducido en serie.



Capitulo 3
Web | Redes Sociales
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Una página web es un documento accesible 
desde cualquier navegador con acceso a internet, 
y que puede incluir audio, vídeo, texto y sus 
diferentes combinaciones.
Las primeras webs surgieron en el año 1992. Se 
trataban de páginas estáticas, y que sólo podían 
ser accesibles para ser modificadas a través de 
código html. En estas webs primaban los colores, 
las imágenes. Se pretendía que fueran vistosas, 
pero no se preocupaban por la usabilidad y la 
accesibilidad.
Muchas de esas páginas iniciales tenían música 
y animaciones que llegaban a resultar molestas. 
En el año 1997 aparece Flash como programa 
pionero en la creación de webs, y estas empiezan 
a desarrollarse con esta tecnología que se 
caracteriza por el aumento de animaciones, la 
lentitud de carga y las visitas escasas.
Desde el año 2002, los primeros blogs hacen su 
aparición, así como algunas redes sociales con 
éxito. También se empiezan a utilizar otro tipo 
de herramientas para la creación de páginas 
webs que ya no buscan ser tan vistosas sino ir 
mejorando la usabilidad de los usuarios.
Uno de los sistemas de gestión de contenidos 
más utilizados es WordPress. Los usuarios buscan 
una mejora en el copywriting, en la fluidez, y en 
evitar animaciones tediosas que impidan que la 
web se ralentice.

Página web estática: Se tratan de páginas en las 
que no se puede cambiar el contenido. Aparece 
una información permanente, y el usuario no 
puede interactuar.

Página web estática: 
Se tratan de páginas en las que no se puede 
cambiar el contenido. Aparece una información 
permanente, y el usuario no puede interactuar.

Página web dinámica: 
Los usuarios pueden crear y colaborar en el 
contenido. Suponen todo lo contrario a las 
anteriores. En estas podemos destacar: blogs, 
foros, tiendas online

Blogs: 
Se tratan de portales donde un autor suele 
publicar artículos informativos relacionados 
con una temática en concreto. Los blogs son 
muy populares en la actualidad ya que sirven 
para aportar valor a la audiencia y demostrar 
la especialización de los profesionales que los 
escriben.

Tiendas online (e-commerce): 
Se trata de páginas orientadas a la compra-venta 
de objetos. Muchas plataformas físicas han 
descubierto el potencial de internet y gestionan 
sus propias tiendas online para que se puedan 
comprar productos desde cualquier parte del 
mundo.

Buscadores: 
Son páginas para que los usuarios puedan buscar 
contenido de interés sobre un tema en concreto.

Página Web Tipos de Página Web
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Las redes sociales son medios creados para que 
las personas puedan compartir, en tiempo real 
y desde su dispositivo móvil o computadora, 
contenido escrito o visual con su grupo de 
amigos, familiares o conocidos. Todo esto se 
produce gracias a Internet, lo que facilita acceder 
a contenido de todo tipo de forma rápida y eficaz.
Esta facilidad en la conectividad permite que 
las redes sociales sean un elemento importante 
dentro de las estrategias de Marketing 
Digital.¿Por qué? El uso de estos medios permite 
a los negocios conectar con su audiencia, 
construir mejor su marca, llevar tráfico orgánico a 
su sitio web e incrementar sus ventas.
Básicamente, una red social sirve para conectar 
al negocio con miles de usuarios en el mundo 
y aumentar su visibilidad entre tu y tu público 
objetivo. Entre las ventajas de las redes sociales 

Redes Sociales.

En una red social no basta con publicar contenido 
una vez al mes o escribir un mensaje que deja 
de lado los intereses de sus usuarios. ¿Entonces 
cómo funcionan las redes? Para que puedas sacar 
beneficio de estos medios sociales necesitas 
crear buen contenido, escuchar lo que dicen de tu 
marca y medir resultados.

4 pilares para entender cómo funcionan las redes 
sociales en una estrategia de marketing.

1. Objetivos y estrategia
Antes de publicar cualquier contenido debes 
plantear qué quieres lograr y cómo lo vas a lograr. 
Por ejemplo, si tu objetivo es generar más leads o 
clientes potenciales, aumentar tu reconocimiento 
de marca o llevar tráfico a tu sitio web necesitas 
crear estrategias que te permitan lograr esos 
objetivos.
En este sentido, un Social Media Manager será la 
persona indicada para definir qué estrategias son 
las más adecuadas para tu negocio.

2. Creación de contenido y publicación
Generar contenido debe darse de manera 
estratégica. ¿Por qué? De acuerdo al perfil de tu 
cliente ideal o buyer persona, los post o videos 
que publicas pueden ser más relevantes e 
interesantes.
Aquí puedes ayudarte del Content Marketing 
para crear y distribuir contenido que tu audiencia 
quiera leer y sobre todo compartir en redes 
sociales. La frecuencia de publicación y el tipo de 
contenido serán fundamentales para generar un 
buen engagement.

Su valor en el 
Marketing Digital

3. Escuchar a tu audiencia
Dentro de una red siempre se crean grupos o 
comunidades que hablarán sobre tu negocio o 
marca. Para entender mejor que debes darle a tu 
comunidad y a través de qué canales, necesitas 
monitorear y escuchar lo que dicen.
Esto te permitirá crear y mejorar tus estrategias 
de Marketing Omnicanal para darles una mejor 
experiencia de usuario, es decir, satisfacer sus 
necesidades sea cual sea el canal donde te 
encuentren.

4. Análisis y uso de métricas
Las redes sociales tienen sus algoritmos, es decir, 
funcionan de determinada manera para que las 
personas puedan encontrarte. Tu tarea consiste 
en analizar cómo se comportan tus estrategias 
y cuál es el rendimiento que tienen. Utilizando 
KPI o indicadores de rendimiento te será más 
fácil entender si las acciones que haces en redes 
sociales tienen un impacto positivo para los 
objetivos de tu negocio.

se encuentran:

Llamar la atención de tu audiencia con 
contenido relevante

Animar a las personas a recomendarte, es 
decir, generar Marketing Voz a Voz

Crear publicidad para que llegue a determinada 
audiencia y te conozcan

Hacer que tu público quiera comprarte

Estas plataformas sociales son una poderosa 
herramienta de comunicación que permite a las 
personas expresarse sin censura y a los negocios 
ganar un mayor alcance y construir una identidad 
de marca o Branding fuera de su sitio web.
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Tipos de redes sociales y cuál elegir.
Para dar a conocer un producto o servicio se 
necesita abrir algunas redes y empezar a generar 
contenido de valor. ¿Por qué es tan importante 
tener una presencia digital? porque según Global 
Web Index cerca del 54% de personas usan las 
redes sociales para buscar productos o servicios 
que necesitan:

¿Qué tipo de red social se debería utilizar? 
En Internet, encuentras desde redes sociales pro-
fesionales hasta redes sociales de entretenimien-
to. A continuación se hace una breve reseña de 
las redes sociales que hoy son las más utilizadas

Qué es LinkedIn
Esta plataforma es efectiva tanto para las em-
presas que quieren conectar con personas de su 
sector y como para los profesionales que quieren 
contactar con las empresas. LinkedIn es la red so-
cial ideal si quieres crear un perfil para tu empresa 
y generar leads.

Qué es Instagram
Esta red social, que inició para compartir fotos 
y videos, es una fuente importante de ventas y 
reconocimiento de marca para cualquier nego-
cio. Gracias a los influencers, miles de personas 
deciden comprar a través de este canal, por ello, 
es importante crear estrategias de marketing con 
influencers para llegar a un público determinado.

Qué es Facebook
Facebook es una de las plataformas con cerca de 
2.32 billones de usuarios activos, lo que la hace 
una de las favoritas para muchas empresas. Tam-
bién porque brinda la opción de crear un perfil 
empresarial y vender productos por catálogo.
Qué es Twitter
Twitter es la red social ideal para expresar 
opiniones y compartir información noticiosa que 

Tipos y Características

busque generar un impacto en la comunidad. 
Este puede ser un poderoso canal para construir 
relaciones con las personas y mejorar tu gestión 
de marca.

Qué es Pinterest
Pinterest es una red para compartir imágenes en 
formato “mural”. Es muy popular en el sector de 
moda, diseño, arquitectura o maquillaje ya que 
puede ser un canal para llevar usuarios al sitio 
web.

Qué es TikTok
TikTok es una red para crear videos cortos con 
una duración máxima de 1 minuto. Para las mar-
cas es una fuente de reconocimiento y viralidad 
ya que puede generar engagement con la comu-
nidad.

Qué es YouTube
Esta red para publicar videos es el canal ideal para 
atraer a más audiencia a tu sitio web y promocio-
nar anuncios. De acuerdo a los intereses de tus 
clientes debes crear contenido que sea relevante 
y de su interés.

Qué es WhatsApp y WhatsApp Business
El canal de mensajería instantánea con millones 
de usuarios a nivel mundial cuenta con dos 
versiones distintas.WhatsApp es la red ideal para 
intercambiar mensajes con amigos y familiares, 
mientras que WhatsApp Business es la versión 
empresarial que utilizan los negocios para interac-
tuar con sus clientes.

Las redes sociales son la plataforma de comu-
nicación e interacción de millones de personas 
alrededor del mundo. Además de usarse para 
compartir ideas e información, las empresas las 
usan para conectar con su audiencia e incentivar 
las ventas.
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MANUAL DE
IDENTIFICACIÓN 

VISUAL

Marca + Señaletico + Packaging



42 | Tesis | UAI | Lic. en Diseño Gráfico UAI | Lic. en Diseño Gráfico | Tesis | 43

.01 .04

.05 .06.02 .03Señaletica Packaging

Marca

Editorial Extras

Digital



44 | Tesis | UAI | Lic. en Diseño Gráfico UAI | Lic. en Diseño Gráfico | Tesis | 45

Marca.

.01

1. Introduccón.

2. Isologotipo.

3. Color institucional.

4. Grilla constructiva.

5. Usos.

6. Seleccion Tipográfica.
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1. Introducción

Para la realización del Isologotipo de Bardo 
Brewing Co., se tomaron en cuenta rasgos 
principales de la vestimenta de los Bardos 

como tambien la clasica pala cervecera para hacer 
el empaste en el proceso de macerado.
Se decidió colocar el pie de marca en ingles, ya 
que es la lengua mas hablada a nivel mundial, por 
lo tanto puede ser interpretada fácilmente por 
turistas de todo el mundo.

Tipo de marca 
Simbolica - Descriptiva

Logotipo
Para el logotipo se decidio utilizar una tipografia 
fuerte, con caracter y precencia, haciendo refer-
encia al perfil que tenian los Bardos a la hora de 
presentarse frente a su publico.

Imagotipo
El imagotipo esta compuesto por 3 elementos 
elementos que representan metaforicamente a la 
figura del Bardo.
Como figura principal se utilizo la sintesis de una 
golondrina la cual viste un sombrero caracteristi-
co de la vestimenta de los bardos y se reemplazo 
la guitarra por una pala de macerado iconica en el 
ambiente cervecero.

Color
Se decidio trabajar la imagen a dos colores, negro 
y amarillo por su alto nivel de contraste y por 
su nivel de asociacion ligado a la cerveza. Esto 
se debe a que el estilo mas consumido a nivel 
mundial es la pilsen el cual tiene como caracteris-
tica visual un color amarillo palido otorgado por la 
malta pilsen.

Partido conceptual
La elección del partido conceptual de la marca 
Bardo Brewing Co. fue inspirada por el personaje 
de la edad media que se encargaba de ir de ciu-
dad en ciudad recitando poemas y narrando ley-
endas en las tabernas antiguas con el fin de reunir 
a la gente del pueblo para compartir un momento 
de distracción, entretenimiento y mantener la 
historia viva de generación en generación, a este 
personaje se le conocía como Bardo. Sus rasgos 
más característicos eran su sombrero, vestimenta 
y su guitarra al hombro la cual lo acompañaba a lo 
largo de sus viajes visitando los pueblos.

Definición de Bardo
Compositor, arpista y poeta céltico. Actuaba como 
transmisor oral de la historia, crítico político, artis-
ta y poeta oficial. Su misión era leer las epopeyas 
nacionales. Los poemas pasaban por transmis-
ión oral de unos bardos a otros, aunque cada 
uno agregaba toques personales al texto. Para 
memorizarlos utilizaban ciertas fórmulas como 
frases hechas y la repetición de versos o grupos 
de versos. La tradición de los bardos célticos se 
remonta a la antigüedad, aunque proliferan sobre 
todo durante la edad media y prerrenacimiento 
en Gales e Irlanda. Muchos bardos vivían en casas 
acomodadas, otros eran itinerantes. Los bardos 
de Bretaña y de la Galia eran considerados una 
clase social aparte y disfrutaban de sus propios 
privilegios. Tuvieron especial importancia en 
Gales, donde solían pertenecer a la nobleza y 
formaban gremios que fijaban pautas para escri-
bir y recitar. Considerados por los ingleses como 
políticamente peligrosos, estos gremios llegaron 
a estar fuera de la ley en varias ocasiones y poco 
a poco fueron desapareciendo. No obstante, la 
reunión anual de poetas y músicos galeses, en 
Eisteddfod, renació en el siglo XIX y continúa hoy 
día. Algunos textos se conservan desde el periodo 
medieval, no ocurre lo mismo con la música. Artis-
tas similares han existido en distintas culturas: 
los armenios, los guslari eslavos o los aedos de la 
Grecia homérica.
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Isologotipo 
Color.
La versión color del Isologotipo será utilizada en 
todas las piezas de la comunicación de la em-
presa, siempre que el tamaño de las mismas y 
su complejidad gráfica permite una legibilidad 
adecuada.

2. Marca
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Isologotipo 
Escala de grises.
Debido a los colores del isologotipo, se decidió 
realizar su versión en escala de grises. Esta será 
utilizada en casos puntuales donde la impresión 
en negro permita distinguir las diferencias entre 
sus tonos o como compenente estético de algún 
tema puntual.

La variable de tono utilizada es

Imagotipo
Negro 100% - 50%

Logotipo
Negro 100%

Pie de marca
Negro 100%

2.
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Isologotipo 
Blanco y negro.
La versión blanco y negro se presenta con una 
variable en el logotipo quitando el semicirculo de 
la parte posterior de la figura de la golondrina. 
Esta variación se realiza para evitar el empaste si 
se debe presentar en un tamaño reducido.

2.
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Imagotipo Color
Se utiliza respetando el color como en el Ilogotipo.

2.
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Imagotipo 
Escala de grises.
La variable de tono utilizada es

Imagotipo
Negro 100% - 50%

Logotipo
Negro 100%

Pie de marca
Negro 100%

2.
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Isologotipo 
Blanco y negro.
La versión blanco y negro se presenta con una 
variable en el logotipo quitando el semicirculo de 
la parte posterior de la figura de la golondrina. 
Esta variacion se realiza para evitar el empaste si 
se debe presentar en un tamaño reducido.

2.
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Grilla Constructiva
A continuaci[in se presenta la grilla constructiva 
del isologotipo.

1x

2. 29x

33x

13x

12x

17x

23x
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Isologotipo
Àrea de Seguridad
Tanto para el  area de seguridad del Siologotipo, 
logotipo e isologotipo se decidio utilizar el modulo 
de la grilla constructiva dejando un espacio de 3 
modulos por lado.

2.
3x 3x

3x

3x 3x

3x
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Logotipo
Àrea de Seguridad

2.

3x

3x

3x

3x 3x

3x
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Imagotipo
Àrea de Seguridad

2.

3x 3x

3x

3x 3x

3x
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Logotipo Variable
En caso de necesitar utilizar el isologotipo en 
una pieza grafica que morofologicamente sea 
rectangulujar, se puede moficar la ubicacion del 
isologotipo como figura en el ejemplo.

2.
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Reducciónes
Isologotipo
Dependiendo del sistema de impresión utilizado 
o el medio digital donde se utilice el isologotipo, 
se podrá utilizar como referencia las siguientes 
medidas expuestas.

2.
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Reducciónes
Logotipo
En caso de necesitar una reducción mayor a la 
que se puede lograr con el isologotipo debido a 
falta de legibilidad, se puede utilizar el logotipo 
como se muestra en el siguiente ejemplo.

2.
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Usos Permitidos
A continuación se presentan los usos permitidos 
del isologotipo dependiendo de la necesidad 
presentada.

2.
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Usos Prohibidos
El isologotipo no puede ser expuesto a los 
siguientes usos ya que estos dificultan su 
legibilidad.

2.
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Colores institucionales
Los colores institucionales elegidos para la marca 
Bardo Brewing Co. son:

Pantone 130 C

Pantone Black

2.

0%| 30% | 100% | 0%

252%| 188% | 0%

FCBC00 

CMYK

RGB

HTML 

0%| 0% | 0% | 100%

30%| 30% | 25%

1D1D1B

100% Pantone 130 C Pantone Black

80%

60%

40%

20%
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Selección Tipográfica

2.

SS Nickson one
Regular
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ
1234567890
( ) ¿ ? ¡ ! / $ % # “. : , ; - { } [ ]

Encode Sans
Regular
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstvwxyz
1234567890
( ) ¿ ? ¡ ! / $ % # “. : , ; - { } [ ]



Señaletica.

.02

1. Introduccón.
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1. Introducción

El diseño de la señalética de la marca Bardo 
Brewing Co. va a estar orientado principal-
mente al sector industrial perteneciente a la 

fábrica. El sector general de fábrica se divide en 4 
subsectores más pequeños, específicos, donde se 
desarrollan diversas actividades, estos subsecto-
res se clasifican en: Oficina / Producción / Logísti-
ca / Recepción y Despacho.
Cada Subsector requiere un tratamiento gráfico 
particular que esté conectado con el diseño prin-
cipal de la marca respetando partido conceptual y 
tratamientos gráficos.
Para ello se va a dar especial atención al manejo 
de variables tipográficas, de tamaño, contrastes 
y ubicaciones estratégicas de cada pieza para de 
esta manera garantizar su función.
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Hito Fábrica
Para la señalización de la fabrica, se decidió utiliza 
hitos, de 150x75cm unidos a postes, los cuales 
indican los sitios más cercanos, como también 
lugares de uso común como ser los baños. Estos 
están fabricados en chapa galvanizada, pintura 
negra para el fondo y vinilo Oracal S651 color 
negro y amarillo.

2. 1.

150cm

347cm27cm

170cm

Malts deposit

Deposito
de maltas

Brew House
BrewHouse

Grinding
Molienda

Fermentation
Fermentación

EmergenciesEmergencias
Polic ia

Police Emergency Ambulance101 911 107Emergencias Ambulancia

Bathrooms
Baños
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Características
El contenedor esta conformado por una grilla, la 
cual permite articular pictogramas, información 
y vectores. También cuenta con un zócalo 
inferior que se utiliza para datos útiles en caso 
de emergencias.
Los colores difieren de la información de la 
fábrica y la información general, como por 
ejemplo las areas de uso común como los baños 
van a figurar en color negro. Mientras que 
las correspondientes a los procesos y lugares 
operativos de la fábrica tendrán los colores 
institucionales. 
El orden de lectura se dispuso de izquierda a 
derecha, comenzando por el pictograma, luego el 

Malts deposit

Deposito
de maltas

Brew House
BrewHouse

Grinding
Molienda

Fermentation
Fermentación

EmergenciesEmergencias
Polic ia

Police Emergency Ambulance101 911 107Emergencias Ambulancia

Bathrooms
Baños
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Grilla constructiva
El contenedor esta conformado por una grilla, la 
cual permite articular pictogramas, información 
y vectores. También cuenta con un zócalo 
inferior que se utiliza para datos útiles en caso 
de emergencias.
Los colores difieren de la información de la 
fábrica y la información general, como por 
ejemplo las areas de uso común como los baños 
van a figurar en color negro. Mientras que 
las correspondientes a los procesos y lugares 
operativos de la fábrica tendrán los colores 
institucionales. 
El orden de lectura se dispuso de izquierda a 
derecha, comenzando por el pictograma, luego el 
texto y por ultimo el vector direccional. 1.5cm

15.7cm150cm

110cm

40cm

75cm

2.5cm 1.5cm

15.5cm

2.5cm
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Contenedores
Los contenedores de información, al igual que el 
hito, contienen una grilla interna, la cual permite 
articular la información dependiendo de su 
extensión. También cuentan con dos variables 
tipográficas y de color para destacar el texto en 
castellano / ingles.

Fermentation
Fermentación

Malts deposit

Deposito
de maltas

Emergencies
Emergencias

Polic ia
Police Emergency Ambulance101 911 107Emergencias Ambulancia

Restrooms
Baños
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Vectores direccionales
Los vectores direccionales se utilizan en síntesis 
color pleno, debido a que a la distancia por su 
peso visual presentaban mayor legibilidad que la 
sintesis lineal.
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Selección Tipográfica
Se seleccionaron dos variables tipográficas para 
destacar diversos niveles de información.

Frutiger Bold / 120p / Espaciado +75

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890

() [] $ . : , ; - ¡! ¿?

Bañ
Frutiger Bold / 120p / Espaciado +75

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890

() [] $ . : , ; - ¡! ¿?

Bañ
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Packaging.

.03

1. Introduccón.

2. Etiquetas Latas.

3. Etiquetas Botellas.

4. Collarines.

5. Tiras Barriles.
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1. Introducción
El diseño de packaging para la marca Bardo 
Brewing Co. abarca desde el producto envasado 
para consumo personal, como también el 
producto distribuido a bares y restaurantes en 
barriles.

Las piezas gráficas se dividen de la siguiente 
manera.

Consumo Particular.
Packaging terciario.
Caja contenedora de Latas y Botellas.

Packaging Secundario
Diseño de Etiquetas

Consumo masivo
Collarines identificatorios de estilos para barriles.
Cinta vinílica adhesiva identificadora de barriles.
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Etiquetas Latas.
Las etiquetas de las latas deben respetar las 
medidas expuestas, ya que están impresas en 
un material termocontraible que cubre en su 
totalidad al envase.

Medida
201 x 125mm

Servir en Copa, suave, no agitar.
Los sedimentos de lavadura en el fondo de la botella 
son parte del proceso de carbonatación natural . 

Beber con moderación. 
Prohibida su venta a 
menores de 18 años. 
Ley N° 24.788.

N.02 ingredientes: 
agua, cebada malteada, Trigo malteado, 
lúpulo, levadura, cascara de naranja dulce,
coriandro y dextrosa.

Conservar en frío de 2° a 8°c.
Consumir preferentemente entre 8° a 10°C.

Consumir preferentemente dentro de los 6 meses 
desde la fecha de envasado.
Fecha de envasado: 13 de Julio de 2021.
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Indian Pale Ale Jazmín Oriental Black IPABelgian Tripel

Ejemplos
A continuación se exponen 4 ejemplos de latas 
con sus corresponientes etiquetas.
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Etiquetas Botellas.

80mm

Amargor: Medio/Bajo - Medio | 8% ABV. | 500ML

Beber con moderación. Prohibida su venta 
a menores de 18 años. 
Ley N° 24.788.

#02 ingredientes: 
agua, cebada malteada, Trigo malteado, 
lúpulo, levadura, cascara de naranja 
dulce, coriandro y dextrosa.

Conservar en frío de 2° a 8°c.
Consumir preferentemente entre 8° a 10°C.

Consumir preferentemente dentro de los 6 meses 
desde la fecha de envasado.
Fecha de envasado: 13 de Julio de 2021.

Servir en Copa, suave, evitar agitar el envase. 
Los sedimentos de lavadura en el fondo de 
la botella son parte del proceso de 
carbonatación natural .

belgian
tripel
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Identificación Barriles.
Collarines
Los collarines estan diseñados para ser utilizados 
tanto en barriles de 20lts como de 50lts.

Material.
Cartulina CMPC de 295gr.

Color
CMYK 4/0

Terminación
Barniz Mate
Troquelado

Formato
370 x 200mm

I n g r e d i e n t e s :  A g u a  -  M a l t a  -  L u p u l o  -  L e v a d u r a

R N E  N ° :  0 2 - 0 3 5 3 3 5  |  R N P A  N ° :  0 2 - 7 0 0 8 1 9

CONSUMIR PREFERENTEMENTE ANTES DE

E  .  F  .  M  .  A  .  M  .  J  .  A  .  S  .  O  .  N  .  D

2 0 2 1  -  2 0 2 2  -  2 0 2 3  -  2 0 2 4

P r o h i b i d a  s u  v e n t a  a  m e n o r e s  d e  1 8  a ñ o s .
L e y  N ° 2 4 . 7 8 8

Estilo

LLEGAMOS!
HORA DE DISFRUTAR

Lote

3
7

cm

1
1

cm
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Identificación Barriles.
Tiras indentificadoras.
Las tiras identificatorias se aplicarán en la parte 
superior alrededor del barril, siendo visible de 
todos los lados del mismo.
Se realizaron 2 diseños, uno para barriles de 10 
/ 20 / 30 / 40 / 50lts formato EURO. Y otro para 
barriles de 10 / 20 / 30lts formato Slim.

Material.
Vinilo blanco calandrado impreso

Color
CMYK 4/0

Terminación
Barniz Mate
Troquelado

Formatos
370 x 200mm

Escala 1:1 Parcial.

Referencia medidas

1260mm

900mm

50mm

50mm
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Digital.

.04

1. Introduccón.

2. Redes Sociales (Instagram).

3. Tienda Online.



114 | Tesis | UAI | Lic. en Diseño Gráfico UAI | Lic. en Diseño Gráfico | Tesis | 115

1. Introducción
A continuación se desarrollara el uso de la 
marca para la aplicacion en plataformas 
digitales. Las plataformas utilizadas son:

Red Social:
Instagram

Página Web:
Tipo e-commerce
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Instagram.
Formatos.
Se trabajará con los 3 formatos disponibles para 
la aplicación dependiendo del contenido de la 
publicación. Los mismos cuentan con una grilla 
estructural para ubicar la información.

Los formatos son:

1080 x 1350px

1080 x 1080px

1080 x 608px

1080px

1350pxOpción 1

Opción 2

Opción 3

1080px

680px
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Instagram.
Selección tipográfica.
Para las publicaciones de instagram la tipografía 
seleccionada es la Enconde Sans en sus variables 
Semibold para títulos y Regular para textos 
secundarios. En todos los casos se deberá 
respetar en lugar asignado dentro de la grilla 
constructiva para la ubicación del texto.

Encode Sans | Semibold | 30p 
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890
() [ ] $ . : , ; - ¡! ¿?

Ejemplo

Encode Sans | Regular | 15p 
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890
() [ ] $ . : , ; - ¡! ¿?

Ejemplo
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Instagram.
Feed y publicaciones.
Tanto las publicaciones como el feed de 
instagram tienen que estar en sintonía con 
la imagen de Bardo Brewing Co. Para ello se 
establece utilizar los siguientes recursos para el 
diseño de las mismas.

bardobrewingco

Bardo Brewing Co.
Fábrica de Cerveza Artenal + Taproom
Generadores de anecdotas
www.bardobrewing.co

Publicaciones
200

Seguidores
15202

Seguidos
3700

New Taproom Fábrica Estilos

1

Following Message
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Tu Historia El Galpon

BardoBrewingCo.
Villa del Parque, CABA,  Argentina.

NUEVO 
ESTILO
BELGIAN 
TRIPEL
DISPONIBLE EN EL 
TAP Y TIENDA ONLINE

1/3

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Nuevo Estilo: Belgian Tripel | 10% avb | Amargor Medio

#nuevoestilo #belgiantripel #belgianstyle #bardobrewingco

DesarmaderoConatusBierhausCo.

bardobrewingco

Bardo Brewing Co.
Fábrica de Cerveza Artenal + Taproom
Generadores de anecdotas
www.bardobrewing.co

Publicaciones
200

Seguidores
15202

Seguidos
3700

New Taproom Fábrica Estilos

1

Following Message

Tu Historia El Galpon

BardoBrewingCo.
Villa del Parque, CABA,  Argentina.

NUEVO 
ESTILO
BELGIAN 
TRIPEL
DISPONIBLE EN EL 
TAP Y TIENDA ONLINE

1/3

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Nuevo Estilo: Belgian Tripel | 10% avb | Amargor Medio

#nuevoestilo #belgiantripel #belgianstyle #bardobrewingco

DesarmaderoConatusBierhausCo.
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Ejemplos
A continuación se exponen ejemplos de 3 
maneras permitidas para el diseño de las 
publicaciones para Instagram. Hay que tener 
en cuenta en respetar la selección tipográfica y 
utilizar márgenes adecuados para su correcta 
visualización.

Los ejemplos expuestos corresponden a la 
campaña de lanzamiento de 3 estilos de cerveza 
fijos y característicos que va a poseer la marca 
Bardo Brewing Co.

3/32/3

Tu Historia El Galpon

BardoBrewingCo.
Villa del Parque, CABA,  Argentina.

NUEVO 
ESTILO
BELGIAN 
TRIPEL
DISPONIBLE EN EL 
TAP Y TIENDA ONLINE

1/3

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Nuevo Estilo: Belgian Tripel | 10% avb | Amargor Medio

#nuevoestilo #belgiantripel #belgianstyle #bardobrewingco

DesarmaderoConatusBierhausCo.

3/32/3

Tu Historia El Galpon

BardoBrewingCo.
Villa del Parque, CABA,  Argentina.

COLAB.
CERVEZA
CON
JAZMÍN
CHINO
DISPONIBLE EN EL 
TAP Y TIENDA ONLINE

1/3

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Cerveza Colaborativa con Xú + BardoBrewingCo.

#nuevoestilo #chinastyle #colaboración #jazmínchino #�oresdejazmín

DesarmaderoConatusBierhausCo.

3/32/3

Tu Historia El Galpon

BardoBrewingCo.
Villa del Parque, CABA,  Argentina.

1/3

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Nuevo Estilo: Black IPA | Amargor Alto | Ekuanot + Mosaic

#nuevoestilo #belgiantripel #belgianstyle #bardobrewingco

DesarmaderoConatusBierhausCo.

BLACK

IPA
DISPONIBLE EN EL 
TAP Y TIENDA ONLINE



126 | Tesis | UAI | Lic. en Diseño Gráfico UAI | Lic. en Diseño Gráfico | Tesis | 127

3/32/3

Tu Historia El Galpon

BardoBrewingCo.
Villa del Parque, CABA,  Argentina.

NUEVO 
ESTILO
BELGIAN 
TRIPEL
DISPONIBLE EN EL 
TAP Y TIENDA ONLINE

1/3

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Nuevo Estilo: Belgian Tripel | 10% avb | Amargor Medio

#nuevoestilo #belgiantripel #belgianstyle #bardobrewingco

DesarmaderoConatusBierhausCo.
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3/32/3

Tu Historia El Galpon

BardoBrewingCo.
Villa del Parque, CABA,  Argentina.

COLAB.
CERVEZA
CON
JAZMÍN
CHINO
DISPONIBLE EN EL 
TAP Y TIENDA ONLINE

1/3

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Cerveza Colaborativa con Xú + BardoBrewingCo.

#nuevoestilo #chinastyle #colaboración #jazmínchino #�oresdejazmín

DesarmaderoConatusBierhausCo.
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3/32/3

Tu Historia El Galpon

BardoBrewingCo.
Villa del Parque, CABA,  Argentina.

1/3

Les gusta a ciappiadrian y otras personas

bardobrewingco Nuevo Estilo: Black IPA | Amargor Alto | Ekuanot + Mosaic

#nuevoestilo #belgiantripel #belgianstyle #bardobrewingco

DesarmaderoConatusBierhausCo.

BLACK

IPA
DISPONIBLE EN EL 
TAP Y TIENDA ONLINE
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Página Web
La página web de Bardo Brewing Co. se 
construyó con dos objetivos. El primero es 
utilizarla como medio de comunicación con los 
clientes, dando a conocer novedades, búsquedas 
laborales, eventos, entre otras actividades. El 
segundo como canal de venta a consumidor 
final habilitando la función de e-commerce. El 
e-Commerce está orientado principalmente a 
la venta de latas y merchandising como por 
ejemplo remeras y copas.

Bardo Brewing Co. - Creadora

bardobrewing.co

EL DIA 17/12 LA FABRICA PERMANECERA CERRADA. Los pedidos se podrán retirar a partir del lunes 20.

ABRIMOS EL TAPROOM
DE JUEVES A DOMINGO DE 17:00 A 01:00 Hs.

Bardo Brewing Co. - Creadora

bardobrewing.co

COMPRAR ENVIAR CV

VER MAPAS DE ENVIOS

VISITA LA FABRICA
NUEVA
HAZY IPA

INSCRIPCIÓN

INSCRIBITE VÍA MAIL | SÁBADO 01 / 01 / 2022 DISPONIBLE EN NUESTRA TIENDA ONLINE.

TE APASIONA
LA CERVEZA?
SUMATE A NUESTRO EQUIPO.

Bardo Brewing Co. - Creadora

bardobrewing.co
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Bardo Brewing Co. - Creadora

bardobrewing.co

EL DIA 17/12 LA FABRICA PERMANECERA CERRADA. Los pedidos se podrán retirar a partir del lunes 20.

ABRIMOS EL TAPROOM
DE JUEVES A DOMINGO DE 17:00 A 01:00 Hs.
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Bardo Brewing Co. - Creadora

bardobrewing.co

COMPRAR ENVIAR CV

VER MAPAS DE ENVIOS

VISITA LA FABRICA
NUEVA
HAZY IPA

INSCRIPCIÓN

INSCRIBITE VÍA MAIL | SÁBADO 01 / 01 / 2022 DISPONIBLE EN NUESTRA TIENDA ONLINE.

TE APASIONA
LA CERVEZA?
SUMATE A NUESTRO EQUIPO.
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Bardo Brewing Co. - Creadora

bardobrewing.co

EL DIA 17/12 LA FABRICA PERMANECERA CERRADA. Los pedidos se podrán retirar a partir del lunes 20.
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Bardo Brewing Co. - Creadora

bardobrewing.co
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Bardo Brewing Co. - Creadora

bardobrewing.co
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Revista Homebrew
Homebrew es la revista que publica 
trimestralmente Bardo Brewing Co. Con 
la finalidad de acercar al público cervecero 
novedades, recetas, historia, cultura, entrevistas, 
entre otros temas.
La misma cuenta con 18 páginas + tapa y 
contratapa. Tiene reservado 3 páginas para 
pautas publicitarias.

Impresión: Offset
Colores: 4/4 CMYK
Soporte: Ilustración mate de 85gr.
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13 Columnas

24.8mm13 mm

25mm

12P

12P

Nota tipo - 4 columnas Nota principal - 6 columnas 25mm

Grilla
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Extras.

.06

1. Remeras.

2. Cristaleria.

3. Beertruck.
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Beertruck
Bardo Brewing Co. cuenta con un beertruck para 
eventos especiales.
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Capitulo 6
Conclusión
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Conforme al desarrollo de la hipótesis a lo 
largo del trabajo de tesis, se puede concluir 
que el diseño de identidad visual para 
microemprendimientos o PyMes que están 
en su etapa inicial no se aleja demasiado a la 
metodología que se aplica en grandes empresas. 
Si bien en cantidad, complejidad y sobre todo en 
volumen de producción es mucho mayor, todo 
lo que encierra el marco teórico de la identidad 
visual, como ser, partido conceptuales, semiosis 
institucional, búsqueda de un nombre para 
la marca, desarrollo visual de la marca, junto 
con todo su sistema visual, dependiendo las 
necesidades, conlleva el mismo criterio.
La elección de Bardo Brewing Co. como ejemplo 
sirvió para mostrar cómo fue el desarrollo de su 
identidad visual desde cero, comenzando con 
la investigación y la búsqueda de un partido 
conceptual sólido que puedan brindar a lo largo 
del desarrollo de su imagen diversos emergentes 
gráficos para de esta manera crear piezas 
gráficas que se adapten a cada necesidad sin 
perder relación con la marca, como se dice, que 
se cree un sistema, un sistema de identificación 
visual que pueda crecer, nutrirse, transformarse 
dia a dia sin perder su esencia. 

Conclusión.




