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Resumen 
 

Introducción: Si bien desde siempre existieron Fake news (noticias falsas) y fueron un problema al cual se le debía 
prestar atención, durante   la pandemia por Coronavirus SARs-CoV-2, aumentaron notablemente las relacionadas 
a la salud y entre ellas las referidas a la vacunación contra Covid-19, en los medios de comunicación y redes 
sociales, donde parte de la población se vio influenciada por ellas, generando desconfianza y optando por la no 
adhesión a la presente campaña de vacunación. Materiales y métodos: Se trata de un estudio de tipo cuantitativo, 
observacional, transversal y descriptivo. Resultados: 332 personas respondieron la encuesta, donde la pregunta 
principal constaba de una Fake news relacionada a la vacunación contra Covid-19, pero los encuestados no 
estaban al tanto de que se trataba de una noticia falsa. Luego de leerla y escucharla, el 58,4% opinó que sigue con 
la idea de vacunarse y el 41,6% afirmó que no se vacunarían, cambiando de opinión, ya que entre los requisitos se 
enunciaba que respondieran solo las personas que en ese momento estuvieran dispuestas a vacunarse en el caso 
hipotético de poder hacerlo, por lo que esta última población seria la que fue influenciada por la Fake News. 
Conclusión: los resultados de este trabajo sugieren que un elevado número de personas se ven influenciadas por 
las Fake news relacionadas a la vacunación contra Covid-19. 
 
Palabras Clave: (Vacunas para COVID19; diseminación de información; rechazo de la vacunación; cobertura de 
vacunación; movimiento anti-vacunación) 
 

Abstract 
 

Background: Although there has always been Fake news (false news) and they were a problem to which attention 
should be paid, during the Coronavirus SARs-CoV-2 pandemic, those related to health increased notably, including 
those related to vaccination against Covid-19, in the media and social networks, where part of the population was 
influenced by them, generating distrust and opting not to adhere to this vaccination campaign. Material and 
methods: It is a quantitative, observational, cross-sectional and descriptive study. Results: 332 people responded 
to the survey, where the main question consisted of a Fake news related to the vaccination against Covid-19, but 
the respondents were not aware that it was a false news. After reading and listening to it, 58.4% said that they 
continue with the idea of getting vaccinated and 41.6% said that they would not be vaccinated, changing their 
opinion, since among the requirements it was stated that only the people who in that moment they were willing 
to be vaccinated in the hypothetical case of being able to do so, so this last population would be the one that was 
influenced by Fake News. Conclusion: The results of this work suggest that a high number of people are influenced 
by Fake news related to vaccination against Covid-19. 
 
Keywords: (Covid19 vaccine; information dissemination; vaccination refusal; immunization coverage; anti-
vaccination) 
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INTRODUCCIÓN 
 
Un mensaje con el contenido, el mensajero, el medio y en 
el momento correcto podrían salvar vidas; por el contrario 
una información incorrecta o los mensajes 
contradictorios, en última instancia, pueden costar 
vidas.(1) 
Para el término noticias falsas o “Fake news” (por su 
traducción al inglés), no existe un acuerdo para una 
definición única; sino, más bien, ciertos criterios de 
similitud que nos pueden orientar para la comprensión de 
una interpretación personal y que va a depender del 
ámbito donde se aplique. (2) 
 Podemos hallar definiciones donde se destaca el 
protagonismo nocivo que pueden generar, por ejemplo: 
 

• Un artículo escrito en plena pandemia por 
coronavirus las define como que “Son noticias 
falsas o falseadas que circulan, 
predominantemente, en redes sociales y en 
medios de comunicación y que carecen de 
normas periodísticas aunque sí están 
formuladas en formato pseudoperiodístico. 
Tratan de forma sistemática y deliberada de 
engañar, confundir, desinformar, inducir a error, 
manipular decisiones personales, desprestigiar 
o enaltecer a una institución, entidad o persona 
u obtener ganancias económicas o políticas.”(3) 

• New York Times define una noticia falsa como 

una historia inventada con la intención de 

engañar y a menudo con motivo de obtener 

ganancias financieras. (4) 

• En Wikipedia podemos encontrar que una Fake 

news es un tipo de bulo que consiste en un 

contenido pseudoperiodístico difundido a 

través de portales de noticias, prensa escrita, 

radio, televisión y redes sociales y cuyo objetivo 

es la desinformación. (5) 

• Según el Cambridge Dictionary son “Historias 

falsas que parecen ser noticias, difundidas en 

Internet o utilizando otros medios, 

generalmente creadas para influir en opiniones 

políticas o como una broma”. (6) 

Existen varios tipos de noticias falsas y la organización 

FirstDaft las clasifica en 7 tipos diferentes de “fake news” 

(7): 

1) Sátira o parodia: su finalidad no es causar 

daño o engaño. 

2) Contenido engañoso: Se trata de usar de 

forma engañosa la información para 

incriminar a alguien o algo. 

3) Contenido impostor: Es el tipo de 

información que reemplaza fuentes 

genuinas. 

4) Contenido fabricado: Contenido nuevo que 

es en su mayoría falso, diseñado 

exclusivamente para engañar y perjudicar. 

5) Conexión falsa: Cuando los titulares, 

imágenes o leyendas no confirman el 

contenido. 

6) Contexto falso: Cuando el contenido 

autentico se difunde con información de 

contexto falsa. 

7) Contenido manipulado: Cuando información 

o imágenes verdaderas se manipulan para 

engañar. 

Los motivos por los cuales se crean este tipo de noticias 

se pueden explicar por medio de las 8 P: 

1) Periodismo deficiente 

2) Parodia 

3) Provocación 

4) Pasión 

5) Partidismo 

6) Provecho 

7) Poder o influencia política 

8) Propaganda  

Cada uno de los tipos de información y contenido erróneo 

posee alguna de las ocho “P” (8) 

Con la aparición del COVID 19, la población se encontró 

ante un desconocimiento casi total del manejo y efectos 

que generaba el Coronavirus SARs-CoV-2, por lo que 

inevitablemente, la atención fue acaparada por los 

medios de comunicación (Internet, redes sociales, radio, 

televisión, entre otros…), donde también, hubo un 

aumento de la proliferación de mensajes y de noticias 

falsas, que promovían prácticas peligrosas que iban 

desde el inocente consejo de ingerir alimentos ricos en 

vitamina C, ajos y cebollas, hasta el mortal consumo de 

cloro, las redes han propagado falsos remedios para 

combatir la COVID-19. Estas recomendaciones de salud 

sin base científica pueden atentar gravemente a la salud 

de la población.(9) (10) (11) (12) 

Si bien desde “siempre” han existido las Fake news (13)su 

incremento durante esta pandemia, llevo a que aumente 

la preocupación y el estudio de estas. Tal es así q si 



  

realizamos la búsqueda por fechas a partir del 2012 al 

2021, en cualquier idioma, de la palabra “Fake news”, en 

el Google Académico podremos observar dicho aumento 

en comparación con años anteriores. (TABLA 1) 

TABLA 1 

En Argentina también se puede ver que comenzaron a 

poner atención en las Fake news y a realizarse estudios 

en cuanto al consumo y hábitos relacionados a las 

noticias y redes sociales durante la pandemia por Covid-

19. (14) (15) (16) (17) (18) 

Las “fake news” o noticias falsas circulan de manera 
impune en redes sociales y se viralizan rápidamente, como 
así también en otros medios de comunicación, llegando a 
ser mucho más populares que las publicaciones que 
difunden información de salud pública precisa y relevante 
sobre la enfermedad. (19) (20) 
El efecto secundario de esta situación es que el ciudadano 
común se ve abrumado por cifras, datos y noticias, que en 
muchas ocasiones son contradictorias, generándole 
confusión y pudiendo llegar a originar problemas en 
determinados ámbitos de la salud, retrasando o 
impidiendo una atención eficaz y en algunos casos hasta 
poniendo en riesgo su vida. (21) (13) 
Si hablamos de Fake news relacionadas a las vacunas, 
estas ya existían y eran un problema para la salud pública 
antes de la aparición de la pandemia por Covid-19, ya que 
se demostró, por medio de diversos estudios, que la 
representación negativa de las vacunas en los medios de 
comunicación influía sobre las personas a la hora de 
aceptar la inmunización.(22) (23) (24) 
En el contexto actual se generan situaciones como el 
diálogo que se expone a continuación como ejemplo y que 
podría tener lugar en algún consultorio médico: 
- Médico: "Sra. Pérez, en función a que usted es 
docente, podría verse beneficiada con el plan de 
vacunación contra COVID-19, que se está llevando a cabo 
en este momento, es gratuito y voluntario ". 
- Sra. Pérez: “No, gracias, doctor, he leído 
demasiadas cosas aterradoras sobre las vacunas en 
Internet, como por ejemplo que causa esterilidad en las 
mujeres. Además, me preocupa que algunos en su 
profesión hagan estas recomendaciones por razones de 
beneficio económico personal. También encontré eso en 
línea ". (25) 
Este comportamiento tiene sentido si pensamos que la 
evidencia muestra que hace años existe un cambio de 
comportamiento en la población que utilizan internet y las 
redes sociales para ir en búsqueda de información y 

consejos sobre vacunación y que tales fuentes contienen 
información que pueden llegar a afectar las decisiones de 
inmunización; por lo tanto, es probable que los sitios web 
contra las vacunas puedan influir en si las personas se 
vacunan a sí mismas o a sus hijos. (26) (27) (28) 
La idea de que la vacuna causa esterilidad en las mujeres 
nace, en parte, por la publicación de una fake news del 
sitio “Tierra Pura” titulado “La vacuna de Pfizer podría 
esterilizar a las mujeres, afirma ex jefe de la compañía” 
(29), lo que luego fue chequeado y desestimado por 
páginas que verifican este tipo de datos. (30) 
Debido al problema que supone que las personas creyeran 
en las fake news y tomaran decisiones desacertadas a 
causa de ellas, en abril del año 2020, la agencia de noticias 
Télam, creó y puso a disposición de la población un sitio 
Web, impulsada por el Gobierno Nacional, que verifican y 
desestiman las noticias falsas llamada Confiar. (31) 
En plena campaña de vacunación contra Covid-19 en 
Argentina y en el mundo, es importante investigar sobre 
las causas y comportamientos que llevan a que la 
población se encuentre reticente a aceptar la 
inmunización, para poder tomar decisiones y actuar en 
consecuencia. Considero que la exposición a las fake news 
son algunos de los principales motivos de esta 
problemática.  
En el presente trabajo se intenta evidenciar que en la 
población del AMBA, (mayores de 18 años), durante la 
campaña de vacunación contra Covid-19, las Fake news 
tienen una influencia sobre el 25% de la muestra 
estudiada. 

 
MATERIALES Y MÉTODOS 
 
El presente estudio es cuantitativo, observacional, 
transversal, y descriptivo. 
En el trabajo se utiliza como instrumento de recolección de 
datos una encuesta con preguntas cerradas de tipo 
dicotómicas  (Anexo 1) confeccionada a través de Google 
Forms donde el título es: “Encuesta vacunación COVID-19” 
y los datos fueron recolectados entre el 02/05/2021 al 
10/05/2021 donde, además de interrogar el perfil social 
de los encuestados (cuidad de residencia, sexo y edad),  se 
realiza una pregunta que, como contenido posee una Fake 
news relacionada a la vacunación por Covid-19, donde los 
encuestados no saben que se encuentran expuestos a una 
noticia falsa y deben optar por si siguen con la idea de 
vacunarse luego de leer y/o escuchar la noticia o 
cambiaron de parecer y no se vacunarían en el caso 
hipotético de que pudieran acceder a la inmunización. 
La Fake news que contiene la encuesta es la siguiente: 
“¿Seguiría con la intensión de vacunarse luego de 
escuchar en Radio Continental (AM 590) una entrevista 
que le realiza el reconocido periodista, Fernando Bravo, a 
la Dra. Roxana Bruno, médica inmunóloga y bioquímica, 
donde afirma entre otras cosas, que las vacunas en 
desarrollo contra COVID-19 están basadas en ácidos 
nucleicos que se pueden incorporar a nuestro genoma y 
modificarlo genéticamente, promoviendo la aparición de 

Intervalos Estudios sobre Fake news 
en Google Académico 

2012-2014 29000 

2014-2016 32000 

2016-2018 37900 

2018-2020 38700 

2020-2021 56900 



  

cáncer, enfermedades autoinmunes, o bien transmitirse a 
la descendencia y ser heredado?. Además, comentó que 
ella esperaría por lo menos 2 años para vacunarse por los 
efectos adversos que podrían dar a largo plazo y que aún 
se desconocen.” 
A continuación se presenta el video de YouTube con la 
entrevista, (32)  donde el encuestado es invitado a 
escucharla para luego tomar su decisión de optar entre SI 
o NO como respuesta. 
SI= las personas se vacunarían a pesar de tener contacto 
con la Fake news. 
NO= la persona cambia de postura, decidiendo no 
vacunarse luego de tener contacto con la Fake news. 
Por último, al email que dejó registrado le llegará una 
devolución automática sobre la finalidad de la encuesta 
y, como una cuestión de ética, dejar en claro que esta 
ante la presencia de una Fake news, para que el 
encuestado no se quede con la creencia de que lo que 
leyó y escuchó era una noticia verdadera. 
La población en estudio debe tener las siguientes 
características: 

• Tener intensiones de vacunarse en la actual 
campaña de vacunación. 

• Ser mayor o tener 18 años, y aun no haber 

recibido la vacuna contra Covid-19. 

• Ser pertenecientes al AMBA (Área 
Metropolitana de Buenos Aires). 

• Que solo han recibido la primera dosis. 
Los datos que se excluirán serán los siguientes: 

• Emails repetidos 

• Emails mal escritos ya que, si bien respondieron 
la pregunta, no les llego el email de respuesta, 
donde se explica que se trata de una Fake news, 
para que la persona no quede con la creencia 
que es una noticia verdadera. 

Como paso anterior a la recogida de datos se realizó la 
comprobación de aceptación, entregando 10 encuestas, 
siendo positiva la prueba con 2 respuestas. 
Finalmente se realiza la distribución de las encuestas por 
medio de diferentes redes sociales y mensajería 
instantánea como Facebook, emails, WhatsApp, 
Instagram, utilizando la técnica de muestreo en cadena o 
“bola de nieve”, donde se comienza inicialmente 
identificando a un pequeño grupo de encuestados, el cual 
se utiliza para reclutar a más encuestados dentro de la 
población objetivo. (33) 
Los datos se recopilarán por medio del programa IBM SPSS 
Statistics. 
Se analizarán las variables por medio de distribución de 
frecuencias. 
Las variables y su forma de analizarlas son las siguientes: 

• Exposición a una Fake news sobre vacunas 
contra Covid 19 

Definición conceptual: Persona mayor de 18 años, 
perteneciente al AMBA que entre sus intenciones se 
encuentra (en el caso hipotético) vacunarse contra 
Covid19 y tiene acceso a una encuesta, que como 
contenido posee una fake news sobre vacunas 

Definición operacional: Revisión en las encuestas de la 
cantidad de personas que tuvieron exposición a la fake 
news 
Tipo de variable: cuantitativa discreta 

• Cambio en la opinión de inmunizarse 
Definición conceptual: Persona mayor de 18, 
perteneciente al AMBA, que tenía intenciones de 
vacunarse (en un caso hipotético) y cambia de opinión, 
luego de acceder a la fake news presentada en la 
encuesta, refiriendo que no se inmunizaría teniendo la 
posibilidad de hacerlo. 
Definición operacional:  
Revisión en las encuestas, del porcentaje de las personas 
que cambiaron de opinión sobre inmunizarse. 
Tipo de variable: cuantitativa discreta. 
El estudio se lleva a cabo en el ámbito universitario con el 
acompañamiento del tutor. 
 

 
RESULTADOS  

 
En el presente trabajo se completaron 332 (N=332) 
encuestas de las cuales fueron seleccionadas 327 (N= 
327), quedando descartadas 5 (N=5) por no cumplir con 
los criterios de inclusión.  
 
Variables sociodemográficas 
 
Sobre 327 encuestados (N=327), se obtuvo que la media 
de edad era de 35,78 y la mediana fue de 34,00. (TABLA 2) 
 
 
Edad   

N Válido 327 

Perdidos 0 

Media 35,78 

Mediana 34,00 

Moda 29 

Suma 11701 

TABLA 2 
 
El grupo femenino fue el que más se vio interesado en 
contestar la encuesta con respecto al masculino, siendo 
239 (73,1%) y 88 (26,9%) respectivamente. (TABLA 3) 
 
Sexo 
 N % 

Femenino 239 73,1% 

Masculino 88 26,9% 

TABLA 3 
 
El AMBA consta de 40 localidades, y contestaron la 
población de 27 de ellas. En CABA respondieron 82 
(25,1%), de Avellaneda 78 (23,9%), de Lanús 33 (10,1%), 
de Pilar 29 (8,9%), de Esteban Echeverría 24 (7,3%), de 
Lomas de Zamora 16 (4,9%), siendo las localidades que 
más se adhirieron a la encuesta. (TABLA 4) 



  

 

Localidades 

 N % 

Almirante Brown 1 0,3% 

Avellaneda 78 23,9% 

Berazategui 1 0,3% 

Brandsen 1 0,3% 

Cañuelas 1 0,3% 

Ciudad de Buenos Aires (CABA) 82 25,1% 

Escobar 2 0,6% 

Esteban Echeverría 24 7,3% 

Ezeiza 4 1,2% 

General San Martín 1 0,3% 

Hurlingham 1 0,3% 

Ituzaingó 8 2,4% 

José C. Paz 2 0,6% 

La Matanza 8 2,4% 

La Plata 2 0,6% 

Lanús 33 10,1% 

Lomas de Zamora 16 4,9% 

Malvinas Argentinas 3 0,9% 

Moreno 1 0,3% 

Morón 5 1,5% 

Pilar 29 8,9% 

Quilmes 5 1,5% 

San Martín 4 1,2% 

Tigre 4 1,2% 

Tres de Febrero 6 1,8% 

Zárate 4 1,2% 

TABLA 4 
 
Exposición a la Fake news sobre Covid-19 y el cambio de 
opinión sobre inmunizarse. 
 
De los 327 (N=327) encuestados 191 (58,4%) decidieron 
por el SI y 136 (41,6%) por el NO. (TABLA 5) (Gráfico 1) 
 

TABLA 5 

 
Gráfico 1 
 
 
Población influenciada por la Fake news 
 
De los 136 (41,6%) encuestados que cambiaron su 
postura, pasando de desear vacunarse a no hacerlo, luego 
de tener contacto con las fake news, 102 (75%) fue del 
sexo femenino y 34 (25%) del sexo masculino. (TABLA 6) 
(Gráfico 2) 
La edad media de esta población es de 34,2 y la mediana 
de 31,0 (TABLA 7) 

 
TABLA 6 
 

 
 
Gráfico 2 



  

EDAD   

N Válido 136 

Perdidos 0 

Media 34,20 

Mediana 31,00 

TABLA 7 

 
DISCUSIÓN 
 
El objetivo de realizar este estudio es el contribuir al 
conocimiento del impacto negativo que generan las Fake 
news relacionadas a las vacunas contra Covid 19, 
pudiendo lograr que las personas cambien ciertos puntos 
de vista que tenían sobre una situación, llegando a 
interferir y retrasar la inmunización de la población. Por 
ejemplo: la persona tenía la idea de que en el caso 
hipotético de poder acceder a la vacunación, lo haría, pero 
al tener contacto con una Fake news, donde se vería 
amenazada su salud, decide desistir a la inmunización.  
Si bien se han realizado estudios sobre la influencia que 
tienen las Fake news en la población y el impacto que 
tienen sobre la salud sus decisiones, existen pocos que 
traten sobre la influencia de las Fake news relacionadas a 
la vacunación y este es el primero en Argentina que 
relaciona las Fake news con la vacunación contra Covid-
19, por ser un tema totalmente reciente. 
  
Durante la pandemia que actualmente estamos 
atravesando por el Coronavirus SARs-CoV-2 se elevó la 
propagación de Fake news relacionadas a la vacunación 
contra Covid-19  en los diferentes medios de comunicación 
y redes sociales, como se ve reflejado en diversos estudios, 
llegando a ser un problema real ya que en última instancia 
no solo terminaría siendo perjudicial para el individuo y el 
entorno de la persona que acepta como verdadera a las 
Fake news, sino que termina por afectar al sistema de 
salud pública por la negativa a vacunarse, siendo uno de 
los factores por lo que no se podría llegar a lograr la 
inmunidad de rebaño (34) (35) (36) 
Tal es el efecto que tienen y la preocupación por parte del 
Gobierno Nacional, que creó un sitio web para que las 
personas pudieran evacuar sus dudas y preocupación con 
respecto a las Fake news durante la pandemia. 
Las Fake news relacionadas a la vacunación siempre 
fueron un problema para la salud pública y este es un 
momento y contexto propicio para estudiar y visualizar el 
impacto que tienen sobre la decisión de las personas ya 
que nos encontramos en plena campaña de vacunación 
contra Covid-19. 
En el presente trabajo se decidió poner en contacto directo 
al individuo con la Fake news y poder así valorar su 
reacción, ante la imposibilidad de tener acceso a otros 
estudios de donde se pudiera comparar u obtener 
información al respecto. 
Los resultados que se obtuvieron por medio del 
instrumento de recolección de datos fue que de los 327 
encuestados, 191 (58,4%) seguirían con la idea de 
vacunarse a pesar de tener contacto con la Fake news y 

136 (41,6%) cambió de opinión, seleccionando la opción 
de no vacunarse, por lo que se puede observar que fue una 
proporción elevada de la población en estudio que se vio 
influenciada por la Fake news. 
El sexo femenino fue (por amplia diferencia), quien 
respondió en mayor cantidad, con respecto al masculino 
siendo el 73,1% y 26,9% respectivamente. Y la edad media 
de adhesión es de 35,78. 
Con respecto a las localidades de donde se obtienen mayor 
cantidad de datos es en la Cuidad de Buenos Aires, 
Avellaneda, Lanús, Pilar, Esteban Echeverría, Lomas de 
Zamora, etc., en orden descendente. 
Si estudiamos a la población que fue influenciada por la 
Fake news (41,6%), la edad media es de 34,2 y la mediana 
de 31,0. Además el 75% que respondió que no se vacunaría 
luego de exponerse a la Fake news es de sexo femenino y 
25% del masculino. 
Si partimos de la base que en Argentina no existen 
trabajos estadísticos sobre la influencia que generan las 
Fake news sobre la vacunación contra Covid-19 muy 
difícilmente se pueda ver preparado el sistema de salud 
pública para educar y convencer a la población para 
inmunizarse. Por lo que sería de gran interés que se siga 
indagando y estudiando sobre este tema. 
Algunos de los obstáculos que surgieron en el presente 
estudio fueron, que por ser un tema actual, se encontraron 
pocos estudios relacionados al tema investigado aquí. 
En búsquedas en páginas web existen numerosos artículos 
de diarios y revistas que tratan el tema de las Fake news 
relacionadas a la vacunación pero no contienen datos 
científicos serios que den credibilidad a éstas. 
Como conclusión se puede decir que la vuelta a una 
relativa normalidad dependerá no solo de la aprobación y 
distribución de la vacuna contra el Covid-19 (proceso que 
está en marcha) sino también, y no menos importante, del 
número de personas q puedan y deseen someterse a la 
aplicación de ésta y depende en mayor o menor medida 
de la creencia o no de las personas en las Fake news, por 
lo que se deberían reforzarse algunos aspectos como por 
ejemplo: 

• Educar a la población desde edad temprana 
(desde las instituciones educativas) para 
aumentar destreza para la detección de las Fake 
news. (37) 

• Aumentar el control de las noticias falsas que 
llegan a las manos de la población. (38) 

• Brindar información y lograr visualizar las 
herramientas que se encuentran disponibles 
para evacuar dudas ante una noticia que genera 
desconfianza, porque si bien existen, muchas 
personas las desconocen. 

• Penalizar la creación y distribución de fake 
news. 
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